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DO ANALOGICO AO DIGITAL:
Significados e Transformacdes no Consumo da Fotografia Pessoal

Introducio

Desde sua popularizagdo no final do século XIX, a fotografia desempenha um papel
importante na sociedade, principalmente com o surgimento de uma industria voltada para o
publico amador (Hand, 2012). A fotografia pessoal ¢ um tipo social de registro familiar de
eventos, encontros e momentos de importancia particular na vida cotidiana (Dijck, 2008; Niese;
Libby; Eibach, 2024), passando a ser capturadas como um modo de compartilhamento de
experiéncias mesmo antes da era digital e das redes sociais (IMS, 2024).

O ato de fotografar amigos, familiares ou a si mesmo pode ir além de uma mera
atividade cotidiana (Niese; Libby; Eibach, 2024) e estar vinculado a praticas que busquem
construir e reafirmar identidades através da captura de momentos pessoais (Dijck, 2008). Neste
sentido, a fotografia pessoal pode se inserir como parte de um processo continuo de
autorrepresentacao e de interagdo. Trata-se de uma dindmica na qual fotografar a propria vida
se tornou uma acao do dia a dia, cercada de inten¢des individuais, conforme os significados
daquele momento e as motivagdes para registra-lo (Niese; Libby; Eibach, 2024).

A transi¢do de tecnologias da fotografia analogica para a digital envolve elementos de
novidade, de convencgao social e de técnicas ainda imprevisiveis (Hand, 2012). A disseminagao
do uso de dispositivos digitais de captura de imagem, em conjunto com a conectividade
permanente a internet, tem promovido alteragdes na estrutura da fotografia, em suas fungdes e
nos significados que lhe sdo atribuidos no contexto cultural do consumo (Hand, 2012).

Nesta pesquisa, considera-se historicamente a fotografia dividida em duas tecnologias
principais de producdo e consumo. Uma € a analogica, em que a foto costumava ser consumida
em ambientes familiares, ligada a momentos especiais e preservada em albuns de familia ou
caixas de sapato, carregando histdrias e memorias tangiveis (Dijck, 2008; Shove et al., 2007).
A outra ¢é a digital, em que, com a prevaléncia das cameras digitais e de dispositivos
tecnoldgicos como smartphones, cada momento pode ser capturado instantaneamente (Amaral;
Gongalves, 2020), compartilhado globalmente e revisitado a qualquer momento com um
simples toque na tela. Isso configura uma ruptura no consumo de fotografias, por inovagdes
que ndo param, tornando-as cada vez mais democraticamente instituidas pelos smartphones e
onipresentes no cotidiano das pessoas (Hand, 2012; Pérez, 2022).

Segundo Pérez (2022), nenhum outro campo passou por tdo acentuadas reformulacdes
nas ultimas décadas. Isso revela um contexto de mudangas bruscas que afetam a cultura e o
comportamento das pessoas, em um consumo que pode satisfazer desejos pessoais ou ser
motivado por imposicao de forcas culturais (Slater, 2002). Assim, ao refletir sobre como as
pessoas estdo consumindo as fotografias pessoais, tanto analdgicas quanto digitais, surge o
interesse em saber através de uma pergunta central que guia o estudo: como aqueles que
acompanharam essas inovagdes percebem as transformacdes além do seu aspecto funcional,
mas por meio de uma analise dos significados no consumo de ambas as tecnologias? Essa
investigagcdo objetiva revelar de que forma a fotografia continua desempenhando um papel
simbolico na vida das pessoas, mesmo em meio as transformagdes tecnologicas e culturais que
moldam as praticas contemporaneas de registro, preserva¢do das memorias e modulagdo das
produgdes identitarias.



Significados simbolicos no consumo

O ato de consumir transcende a simples aquisi¢ao de produtos ou servigos (Levy, 1959).
Além de suprir certas necessidades individuais, o consumo envolve uma experiéncia humana
geradora de significados, com componentes cognitivos e subjetivos, o que torna dificil e
complexa sua previsdo, podendo resultar em anélises incompletas ou imprecisas (Sauerbronn;
Ayrosa; Barros, 2009), se ndo forem analisados também, os aspectos culturais, sociais e
comportamentais envolvidos.

Dependendo dos significados conferidos a um determinado objeto, 0 mesmo produto
pode ser consumido de varias maneiras por diferentes grupos (Holt, 1995). Esses significados
sao formados a partir de julgamentos subjetivos do consumidor, em que cada coisa ¢ valorizada
conforme seu lugar em meio a outros objetos complementares (Douglas; Isherwood, 1996).
Nessa perspectiva, o objeto de consumo atua na condi¢do de protagonista dos propdsitos que
cercam a sociedade, contribuindo na construg@o da identidade, na expressao de valores culturais
e na comunicag¢ao de status social (McCracken, 2003). O consumo simbolico dos produtos atua
como um processo social que torna visiveis e estaveis as categorias de uma cultura em constante
mudanca (McCracken, 2003; Sanz-Marcos, 2019).

Consumo de fotografia pessoal

A fotografia é um registro visual que transmite informacdes fixadas em suporte fisico ou digital,
podendo ser reproduzida em diversas superficies (Flusser, 2009). Mais que representacao
objetiva, ela carrega conceitos, intengdes e subjetividades do fotografo, funcionando como
meio de expressao individual (Flusser, 2007; 2009). Desse modo, Flusser (2009, p. 71) define
fotografia como “imagem produzida e distribuida por aparelhos segundo um programa, a fim
de informar receptores”. Assim, o processo fotografico envolve: 1) imagem — o produto final;
i1) aparelhos — cdmeras, computadores, smartphones; iii) programa — softwares e sistemas de
edicdo; iv) informacdo — a mensagem interpretada pelo observador (Hand, 2012).

Com o advento da fotografia em massa, surgiu o que se convencionou chamar de
fotografia pessoal ou popular — registros informais de familia, amigos e do cotidiano,
geralmente organizados em albuns (Hand, 2012; Shove et al., 2007). Para Niese, Libby e Eibach
(2024), esse tipo de fotografia cumpre fungdes como reviver momentos, compartilhar memorias
e expressar identidades, valores e objetivos. Assim, a motivagdo para fotografar varia segundo
o contexto vivido.

A fotografia pessoal pode ser compreendida como uma "imagem-ato", englobando ndo
apenas sua producao, mas também sua recep¢ao (Souza; Neves, 2018). As imagens sdo tanto
produtos finais quanto registros da vivéncia humana (Hand, 2012). Elas tém o poder de tornar
visivel o invisivel, atribuindo sentidos ao capturar instantes Unicos no tempo € espaco
(Markwick, 2001).

O consumo de fotografias ¢ ativo e emocional, envolvendo praticas cotidianas,
experiéncias e, por vezes, dimensdes artisticas (Hand, 2012; Shove et al., 2007; Benjamin,
1994). Envolve ainda processos de produgdo, armazenamento e compartilhamento, mediados
pelas intengdes dos usudrios. A digitalizagdo transformou esses usos, tornando a fotografia
pessoal mais acessivel e popular (Dijck, 2008; Hand, 2012; Shove et al., 2007).

Dispositivos como smartphones foram cruciais nesse processo de transformacio e
mudaram profundamente a relagdo da sociedade com a fotografia (Amaral; Gongalves, 2020;
Dijck, 2008; Hand, 2012; Pérez, 2022). Em tempos atuais, fotografar ¢ uma pratica integrada a
comunicacdo pessoal e a formas de produgdo identitaria (Hand, 2012). Dijck (2008) destaca
trés implicagdes centrais: a transi¢do do uso familiar para o individual; da memoria para a



comunicacdo; ¢ do compartilhamento de objetos para o de experiéncias. Nesse contexto, a
fotografia digital deixou de ser apenas memoria preservada e passou a ser uma forma fluida de
comunicacdo, com conteudos menos resilientes ao tempo e sim, mais efémeros e dinamicos
(Hand, 2012).

A evolugio historica do consumo fotografico

O estudo da evolugdo da fotografia — da analogica a digital — revela mudancgas
tecnolodgicas e culturais no consumo de imagens. Desde suas origens, a fotografia encantou
consumidores e passou por inovagdes constantes que reduziram peso, volume e custo dos
equipamentos (Hand, 2012; Shove et al., 2007). A popularizagdo abrangeu desde cameras de
filme até as digitais (Humayun; Belk, 2020).

Shove et al. (2007) identificaram trés marcos historicos: 1) fotografia primitiva, com
equipamentos pesados e pouca mobilidade; ii) fotografia popular, mais acessivel e facil de usar,
incentivando o consumo em massa; iii) fotografia digital, que tornou a captura de imagens
onipresente ¢ conectada em redes (Hand, 2012).

Além da tecnologia, mudancas sociais ampliaram o consumo fotografico para além do
ambito familiar (Hand, 2012). A fotografia passou a refletir padrdes de trabalho, lazer e género.
Hand (2012) observa ainda que praticas como a criacao de albuns familiares foram associadas
as mulheres, enquanto a fotografia amadora "séria" e a profissional eram vistas como dominios
masculinos.

O album fotografico, tradicionalmente, consolidou narrativas familiares — aniversarios,
casamentos, formaturas — refor¢ando ideais de unidade e felicidade (Hand, 2012). Entretanto,
0 acesso a esses registros foi marcado por classe e status: entre 1840 e 1880, restrito a elite,
com retratos idealizados; nas décadas de 1950 e 1960, com maior prosperidade, popularizou-se
entre diferentes classes sociais, integrando-se ao entretenimento de massa em revistas e TV.

Hand (2012) também destaca a evolucdo do compartilhamento fotografico: no século
XIX, restrito a cartdes postais e retratos em estudios; com o digital, transformou-se
profundamente, permitindo circulagdo publica e profissional. Houve uma transicdo da
reprodugdo mecanica baseada em negativos para a variagdo digital, possibilitando alterag¢des
significativas e desafiando a distin¢do entre original e copia.

Consumo de fotografia: uma cultura em constante transformacao

A fotografia ¢ consumida como informagdo visual que comunica significados e
memorias (Belk, 2013; Flusser, 2009; Markwick, 2001). Para além do artefato visual, ela opera
como meio de expressdo, evocacdo de afetos e ancoragem de lembrancas individuais e coletivas
(Barthes, 1977; Benjamin, 1994; Hand, 2012). Como objeto-memoria, seu significado evolui
com o tempo, refletindo mudancas nos contextos socioculturais (Belk, 2013). A digitaliza¢ao
intensificou essas transformacdes ao tornar as imagens mais acessiveis, reproduziveis e
maleaveis, permitindo sua circulagdo em diferentes dispositivos e plataformas sem vinculos
fixos com um suporte fisico (Dijck, 2008; Guerra; Junior, 2023; Hand, 2012). Essa fluidez
facilita edicdes e recontextualizagdes constantes, multiplicando usos e interpretacdes.

Além disso, a fotografia carrega uma dimensdo subjetiva: intencdes, imaginagao,
memorias e conceitos moldam a producdo e o consumo das imagens (Flusser, 2009; Lima,
2018; Markwick, 2001). Consumidores e produtores atribuem sentidos diversos, operando em
um contexto simbodlico e cultural em continua mudanga (Hand, 2012). O advento das
tecnologias digitais expandiu o consumo de imagens para plataformas online, transformando a
fotografia em um recurso central para acessar produtos, servigos e informac¢oes (Marzal-Felici;



Soler-Campillo, 2011) e contribuindo para reorganizacdes sociais mais amplas (Slater, 2002).
Nesse processo, a fotografia digital se consolidou como elemento essencial da sociedade da
informacao, refletindo transformacdes econdmicas, tecnoldgicas e culturais (Hand, 2012).
Belk (2013) observa que, ao migrarmos memdorias para ambientes digitais,
compartilhamos intimidades em redes sociais, deixando rastros significativos sobre nossa
identidade. Esse deslocamento fomenta mudangas comportamentais, como a terceirizagdo da
lembranca e o predominio do registro imediato sobre a preservacao (Belk, 2013; Hand, 2012).
A tecnologia molda, assim, novas infraestruturas de memoria, com padrdes de organizaciao que
reconfiguram a forma como selecionamos, armazenamos € interpretamos imagens.

Método

Este estudo adota uma abordagem qualitativa de natureza interpretativista e sua opcao
por esse enfoque visa compreender os significados simbolicos atribuidos ao consumo da
fotografia pessoal, tanto analdgica quanto digital. Entrevistas foram conduzidas mediante
consentimento livre e esclarecido, assegurando a voluntariedade e o anonimato dos
participantes. Foram utilizados pseudonimos para preservar a identidade dos respondentes.

Os participantes foram selecionados com base nos seguintes critérios: individuos com
mais de 35 anos, usudrios transicionais de fotografia pessoal analdgica e digital, com habito de
registro e preservagdo dessas imagens. A identificagdo inicial foi feita via redes sociais e
complementada pela técnica da bola de neve (Cooper; Schindler, 2016). Foram realizadas
perguntas exploratorias para verificar a adequacao ao perfil desejado. A definicdo do nimero
de participantes seguiu o critério de saturacdo tematica (Saunders et al., 2018), sendo realizadas
dez entrevistas com duracdo média de 120 minutos. Os encontros ocorreram presencialmente
ou por videoconferéncia, conforme a preferéncia dos participantes.

A coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas em profundidade, com posterior
analise tematica (Braun; Clarke, 2006) para compreensdo dos dados. Esse desenho
metodologico foi considerado apropriado para explorar fendmenos subjetivos, como
lembrangas, emogdes e praticas culturais vinculadas ao uso da fotografia pessoal (Goldenberg,
2011). As entrevistas foram orientadas por um roteiro semiestruturado, com flexibilidade para
explorar narrativas pessoais. Técnicas projetivas foram incorporadas por meio da associagao de
palavras (Dijck, 2008) e do uso de fotografias previamente selecionadas pelos participantes,
com o intuito de estimular a rememoracao e expressao simbolica das experiéncias.

A analise tematica dos dados (Braun; Clarke, 2006) seguiu seis etapas: a) familiarizagao
com os dados, b) geracdo de codigos, c) construcdo de temas, d) revisdo, e) defini¢do e
nomeagao dos temas, e ) produgdo do relatorio. Os cddigos emergentes foram agrupados em
subtemas, compondo dois blocos principais: consumo analdgico e consumo digital da fotografia
pessoal. O quadro 1, detalha a organizagao dos achados da pesquisa:

Quadro 1 - Organizacdo dos temas e subtemas

TEMA CENTRAL

Da lamina ao pixel: o consumo contemporaneo da fotografia pessoal

TEMAS SUBTEMAS CODIGOS

Nostalgia e saudade

Vivéncias pessoais
Esperanga




Manuseio e memdrias:
perspectiva simbélica no
consumo analégico

Registros de momentos especificos

Um portal para acessar momentos
passados

Lembrangas tangiveis

Vestigios de formagéo e
constitui¢do de si

Autopercepg¢ao

Memorias e importancia dos que se foram

Acompanhar as mudangas

Lacos e pertencimento

Familia e amigos

Preservacgdo e construg¢do de memoria

Memorias trocadas

Intimidade e compartilhamento

Conexdes virtuais: perspectiva
simbdlica no consumo digital

Narrativas em rede

Marcos de Decisdo

Instantes divertidos

Ruido visual

Banalizagio

Acesso instantaneo

Vulnerabilidade

Céapsula do futuro

Construgdo Virtual Idealizagdo
Autoaceitagao
Validacao

Olhar do outro Resisténcia
Julgamento

Interagdes virtuais

Troca de experiéncias

Manipulagédo ludica

Conexao instantanea

Resultados

Fonte: Elaborado pela autoria

Manuseio € memorias: perspectiva simbdlica no consumo analdgico




O consumo das fotografias analdgicas apresenta particularidades desde o momento do
registro até a forma como sao guardadas e revisitadas. As entrevistas revelam aspectos proprios
desse consumo no campo simbolico. Para explorar essas nuances, a analise foi organizada em
quatro subsecdes: Vivéncias pessoais, Vestigios de si, Lacos e pertencimento ¢ Memorias
trocadas.

a) Vivéncias pessoais

O consumo da fotografia analdgica revelou-se vinculado a experiéncias afetivas e
subjetivas, funcionando como um meio de resgate de vivéncias pessoais marcadas por
intensidade emocional. Fotografias antigas evocam sentimentos de nostalgia e saudade, ao
mesmo tempo em que mobilizam esperanca e proporcionam o acesso a registros especificos
que se tornam fragmentos tangiveis da memoria. Tais registros ndo apenas relembram eventos
passados, mas também reativam sensagoes vividas, como expressa lolanda ao afirmar: “As do
passado, muita. Muita lembranga, muita saudade”. De modo semelhante, Luzia relata: “Quando
a gente se reune, todo ano em familia, a gente comeca a lembrar daqueles momentos passados
[...] Ah, a gente podia refazer aqueles momentos no mesmo lugar”, evidenciando a memoria
coletiva despertada pela imagem.

Ao lado da saudade, as fotografias também carregam uma dimensdo de esperanga,
funcionando como lembretes de que momentos felizes podem se repetir: “E bom vocé olhar pra
uma foto de momentos bons que vocé viveu, pra lembrar que a vida nao € s6 momentos dificeis”
(Luzia). Assim, essas imagens operam como ancoras emocionais, sustentando o presente e
projetando expectativas de futuro. O carater seletivo dos registros na era analdgica, quando os
recursos eram limitados, faz com que cada imagem carregue um valor simbolico intensificado.
Os entrevistados destacam que fotografar era um ato reservado a ocasides especiais. Luzia
lembra: “Naquela época era mais em momentos especiais. Aniversario, festinha, férias”.
Débora reforca esse planejamento cuidadoso: “Vocé tinha que ver direitinho o que ia tirar, como
¢ que vocé ia fazer, pra ndo perder aquela pose”. A escolha deliberada do que registrar conferia
as imagens um status ndo banalizado, como afirma Rosi: “Nao era qualquer coisa, né! Nao era
porque vocé ta comendo, vou tirar foto do prato”. Nessa perspectiva, as fotografias tornam-se
icones de experiéncias relevante e ndo apenas imagens.

O ato de revisitar essas fotos ¢ comumente descrito como uma forma de acesso
simbolico ao passado, algo semelhante a um “como se fosse um portal” (Lidiane). Luzia afirma:
“Quando eu vejo aquela foto, eu me transporto outra vez para aquele momento”. Essa ideia de
retorno subjetivo ao instante vivido aparece ainda em Jao: “Que bom que eu tenho a foto, que
bom que eu capturei. E excelente ter aquele portal para voltar a hora que eu quiser para 13”.

A materialidade da fotografia analdgica, por sua vez, intensifica essa experiéncia, ao
possibilitar um contato fisico com a lembranca. Essa tangibilidade das memdrias diferencia a
imagem impressa da digital, conferindo-lhe durabilidade e presenca no cotidiano. Luzia
destaca: “Vocé olha e pode estar ali com ela ou guardé-la”, e Dantbia expressa sua preocupagao
com a conservagdao das fotos diante de possiveis perdas materiais: “Eu quero ter essas
memorias. Eu quero que minha geracao futura tenha o registro de quem fez parte do passado
deles”. O zelo em manter e restaurar essas imagens ¢ outro indicativo de seu valor simbolico.
Luzia relata: “Eu t0 tentando ver se eu consigo restaurar [...] o rosto da minha mae estd meio
apagado, riscado”.

b) Vestigios de formagao e constituicao de si



No consumo da fotografia analdgica, os participantes revelam como as imagens
funcionam como marcos simbolicos do processo de formagdo identitaria, atuando como
vestigios que articulam passado e presente na constituicao do “eu”. A fotografia emerge, assim,
como mediadora entre lembranga e identidade, ao permitir que o individuo reconhega em si
mesmo as experiéncias vividas, os vinculos afetivos e as transformacgdes pessoais ao longo do
tempo. Esse processo mobiliza aspectos de autopercep¢do, memorias de pessoas significativas,
e a possibilidade de acompanhar mudangas que, em conjunto, estruturam uma narrativa
biografica visual.

A autopercepgao aparece ligada ao modo como os participantes se relacionam com suas
imagens e com objetos derivados da fotografia. Para Débora, por exemplo, sua relacdo com a
fotografia transcende o hobby e se expressa como parte de sua identidade: “Sou apaixonada por
foto [...] todo mundo que chega na minha casa ja vé como eu gosto”. Essa afinidade ¢
reconhecida socialmente, sendo ela frequentemente presenteada com objetos personalizados
com imagens, como molduras, canecas ou pingentes. A materialidade desses objetos revela
como a fotografia se integra ao autoconceito (Belk, 1988), ao mesmo tempo que comunica
aspectos da identidade da consumidora ao seu entorno (Levy, 1959). Nesse sentido, a imagem
deixa de ser apenas um registro visual e se transforma em extensdo simbolica do eu, refletindo
como a pessoa se v€ e como deseja ser percebida.

Outro aspecto diz respeito as memorias € a importancia dos que se foram, que revelam
como as fotografias permitem a continuidade de vinculos com entes falecidos. Ao revisitar
imagens antigas, os entrevistados experienciam a presenca daqueles que ja partiram, como
Iolanda, que associa a influéncia de sua avo e tia a sua propria constitui¢do subjetiva. Débora
também associa sua ligacdo com a fotografia a heranca paterna: “Provavelmente eu puxei essa
paixdo por fotografia do meu pai”. As imagens, nesse contexto, operam como uma heranga
simbolica, carregada de afeto, que conecta as geracdes e contribui para a constru¢do de uma
identidade que se reconhece também na memoria do outro (Ahuvia, 2005). As fotos, ao
materializarem essas presengas, preservam lagos afetivos e reforcam a continuidade da narrativa
pessoal mesmo diante da auséncia fisica.

Por fim, o consumo da fotografia também ¢ um meio de acompanhar as mudangas ao
longo da vida. As imagens permitem ao individuo revisitar diferentes fases de sua trajetoria e
refletir sobre os processos de transformacdo pelos quais passou. Como afirma Jao: “Eu me
preocupo muito com quem sou ali e, hoje, com o resgate de quem sempre fui”. A fotografia,
nesse sentido, age como marcador temporal, evidenciando ndo apenas a passagem do tempo,
mas também as reformulacdes identitarias ocorridas ao longo dele (Dijck, 2008). Ela facilita o
reconhecimento das fases vividas, das rupturas e permanéncias, permitindo a articulagdo de um
senso de identidade em constante construgao.

¢) Lacos e pertencimento

O consumo da fotografia analdgica revela-se vinculado a construgdo e preservacao dos
lagos afetivos. As imagens fotograficas funcionam como dispositivos de pertencimento, ao
registrar e reafirmar vinculos com familiares e amigos. Elas ndo apenas guardam memorias
individuais, mas também projetam sentidos coletivos, funcionando como testemunhos de
relacdes significativas e como pontes emocionais entre passado e presente. A fotografia, nesse
contexto, torna-se um meio narrativo através do qual se reconstituem historias e se reforga a
integracao ao grupo social ao qual se pertence.

No relato dos participantes, evidencia-se a centralidade da presenca humana nas
fotografias: “E muito dificil vocé ver uma foto que nio tenha gente. Tem que ter histéria pra
contar de pessoas” (Débora). Essa observagdo sugere que o valor da imagem esta menos no



registro técnico € mais no significado social atribuido as pessoas retratadas. A imagem
fotografica adquire uma fun¢do de mediacdo simbdlica, permitindo reconstituir os vinculos que
formaram a historia de vida do individuo. Para Rosi, por exemplo, a imagem expressa a
passagem significativa de pessoas em sua trajetoria: “Sao realmente fragmentos da minha vida,
né! [...] Vocé vé como aquela pessoa passou pela sua vida”.

As fotografias também desempenham um papel central na preservagao e construgdo da
memoria social e afetiva, funcionando como vetores de pertencimento. Mesmo diante da
auséncia fisica, a imagem mantém a presenga simbolica das pessoas representadas. Segundo
Jao, a fotografia serve “[...] como uma oportunidade de relembrar € ndo me permitir esquecer
quem eu fui, quem eu sou e quem fez parte”. A imagem, portanto, carrega consigo ndo apenas
o registro de um instante, mas também a possibilidade de reatualizacdo emocional desse
momento (Barthes, 1984), evocando sentimentos, relagdes e contextos. lolanda utiliza esse
potencial como forma de manter viva sua historia pessoal, escolhendo estrategicamente onde
colocar certas fotografias em casa: “Se ¢ algo que vocé quer lembrar [...] que elas estejam sobre
onde vocé olha”.

A fotografia também assume uma fun¢do na construgdo de vinculos intergeracionais,
como no caso de Dantibia, que expde fotos da mae ja falecida para criar uma conexao emocional
entre a avo e o filho pequeno: “Essa foto da minha mae estd no visual dele [...] e a gente esta
sempre falando. Ele sabe que ela ¢ a avo dele”. Nesse sentido, a fotografia opera ndo apenas
como uma memoria do que foi vivido, mas como elemento integrador entre geragdes, capaz de
criar sentido e continuidade mesmo na auséncia de convivéncia direta.

d) Memorias trocadas

A fotografia analdgica, ao ser consumida em contextos domésticos e familiares, opera
como um catalisador de memorias partilhadas. Diferente da logica publica e performatica das
redes sociais, esse tipo de fotografia mantém uma circulacio mais restrita e intima,
proporcionando momentos de interagdo que reforcam vinculos afetivos.

A intimidade se revela tanto na materialidade das fotografias quanto nos rituais sociais
que elas desencadeiam. Como descreve Valmira, o habito de reunir-se em familia para rever
fotos antigas permanece ativo e significativo: “De vez em quando a gente faz isso aqui em casa.
[...] Tem uma caixa enorme de fotografias. Ai a gente coloca aqui e fica comentando o passado”.
Esse tipo de pratica demonstra como o consumo da fotografia analdgica, mesmo na era digital,
continua sendo um elemento estruturante da memoria coletiva, além de constituir um espago
privilegiado para a transmissdo intergeracional de historias e costumes.

Além da fun¢do memorialistica, essas interagdes também revelam o potencial ludico da
fotografia analogica. Rosi, por exemplo, associa as imagens a momentos de leveza e riso ao
revisitar modas e estilos do passado: “As vezes é divertido. [...] A gente morre de rir e fica
zoando [...] lembro das historias deste dia [...] Tudo isso vem porque a gente parou para ver
foto”. A imagem torna-se, assim, um ponto de partida para encenar lembrangas, reviver cenas
e reencenar emogoes, transformando o ato de ver fotografias em um momento dramatizado de
reconexao afetiva.

A fotografia analogica também serve como instrumento de expressado relacional quando
compartilhada como presente. Jao exemplifica isso ao relatar que entregou fotos acompanhadas
de textos e quadros a pessoas importantes, como forma de materializar lacos e perpetuar
conexdes: “A relagdo entre a captura daquele momento e o que significava sobre as relagdes
que nos unia [...] ainda estaremos unidos pelo passado”. Esse gesto revela como a imagem
fotografica, ao ser compartilhada intencionalmente, passa a integrar um repertorio de afeto e
significacdo conjunta. Ao dar uma fotografia a alguém, acompanhada de texto, o individuo



performa sua propria memoria e a inscreve na relagdo com o outro, reforcando uma ligacao
emocional e simbolica.

Conex0es virtuais: perspectiva simbdlica no consumo digital

As praticas de consumo da fotografia digital também revelam um uso que assume
significados simbolicos e afetivos no cotidiano. Organizada em quatro eixos — Narrativas em
rede, Construgdo digital, Olhar do outro e Interagoes virtuais — esta se¢do apresenta 0s
principais modos como as imagens sdao capturadas, compartilhadas e reinterpretadas no
ambiente digital.

a) Narrativas em rede

A transicdo da fotografia analdgica para a digital produziu mudangas nas formas de
consumo e produgdo de imagens pessoais. Com a popularizagao dos smartphones (Pérez, 2022),
as fotografias passaram a integrar o cotidiano de forma intensa e continua, transformando-se
em parte da vivéncia didria e da construcao de narrativas individuais (Dijck, 2008; Hand, 2012).
Nesse cenario, a fotografia digital ndo apenas registra momentos, mas atua como meio de
expressao da experiéncia e da subjetividade.

Entre os participantes da pesquisa, observa-se o uso recorrente da fotografia digital
como forma de registrar acontecimentos cotidianos, experiéncias intimas e, especialmente,
marcos decisivos na trajetoria pessoal. A facilidade de acesso a dispositivos de captura de
imagem contribui para a emergéncia de uma pratica fotografica continua, na qual a imagem
funciona como memodria instantdnea de momentos emocionalmente significativos. Como
aponta Valmira: “Eu fiz o registro porque era uma decisao que eu queria que fosse definitiva”.
A fotografia, nesse contexto, ¢ acionada como testemunho visual de escolhas transformadoras
e como refor¢o simbolico de compromissos assumidos consigo mesmo.

Esse uso também ¢ observado no relato de Jao, que registra uma caminhada solitaria
como metafora de superacao e autoconhecimento: “Eu vi minha vida ali, que tava em crise, mas
aquilo foi me acalmando [...] o momento para registrar foi para ndo esquecer”. O registro torna-
se, assim, um marco de virada, capaz de capturar a densidade emocional do instante vivido. A
fotografia digital atua como ancora simbdlica de eventos decisivos, funcionando tanto como
memorial pessoal quanto como ferramenta de autoafirmacao diante de situagdes desafiadoras.

Além dos registros de decisdes marcantes, a fotografia digital também ¢ mobilizada para
capturar momentos de leveza e diversao. A presenga constante dos dispositivos méveis permite
a producdo espontanea de imagens que retratam situagdes cOmicas ou inusitadas, como
exemplificado por Rochelle: “A gente tava andando e eu quis mostrar pra René que ele anda
meio assim, com o ombro curvado [...] ¢ uma parte de diversdo mesmo”. Essas fotografias
cumprem uma fung¢do ludica, atuando como expressdao efémera da experiéncia compartilhada
no presente (Dijck, 2008).

Entretanto, a mesma fluidez e facilidade proporcionadas pelos dispositivos digitais
também geram consequéncias, como o acumulo excessivo de imagens. O que antes era uma
pratica seletiva e cuidadosa de preservagdo da memoria, torna-se, em muitos casos, um
consumo massivo e pouco refletido: “A gente produz muito lixo, mais do que recortes de
momentos importantes” (Lidiane). A multiplicidade de registros parece conduzir a sua
banalizagdo, dificultando a organiza¢do das lembrangas e diluindo o impacto das imagens como
mediadoras da experiéncia.

Essa superproducdo visual, aliada a dificuldade de curadoria pessoal das imagens,
contribui para a formacao de um “ruido visual”, em que tudo ¢ transformado em conteudo visual



(Hand, 2012), e o excesso obscurece o valor das fotografias enquanto vetores de significado:
“Vocé tirou 10 fotos do mesmo momento [...] mas ndo fez a separagdo e as 10 fotos vao para a
nuvem” (Rosi). Nessa logica, o registro em si torna-se mais relevante que sua fungdo narrativa,
enfraquecendo o papel simbdlico da fotografia como memdria significativa.

A banalizagao da imagem, portanto, emerge como uma caracteristica do consumo digital
(Souza; Baptista, 2017), evidenciando uma mudanga na logica simbolica da fotografia. Ao
perder seu carater ritualistico e transformador (Belk; Wallendorf; Sherry Jr., 1989), a fotografia
digital passa a ser consumida como um reflexo da instantaneidade, marcada pela efemeridade
e pela profusdo de imagens: “Banalizou a possibilidade da fotografia de guardar recortes
importantes” (Lidiane). A imagem, nesse contexto, deixa de ser um testemunho singular da
experiéncia para se tornar um objeto ordinario, desprovido de profundidade emocional.

Em contrapartida, os dispositivos digitais também oferecem ferramentas que facilitam
a organizacdo e a rememoragdo das imagens, atuando como extensdes da memoria pessoal.
Plataformas como Google Fotos e redes sociais oferecem recursos de arquivamento e
categorizagdo automadtica que permitem revisitar o passado de maneira instantdnea e
direcionada. Iolanda, ao mencionar que “o Google ja faz isso para mim”, exemplifica a
confianca depositada nesses sistemas como curadores automaticos da memoria individual.

Ainda assim, o compartilhamento dessas imagens nas redes sociais ¢ marcado por
ambivaléncias. Se, por um lado, hé4 o desejo de viver e compartilhar o momento em tempo real
(Rochelle), por outro, ha a percepcao de que esse imediatismo pode comprometer a vivéncia
plena da experiéncia (Lidiane). Em ambos os casos, a fotografia digital atua como meio de
articulagdo entre presenga e representacao, experiéncia ¢ memdoria, configurando novas formas
de narrar e viver o cotidiano.

Por fim, a presenca das fotografias em ambientes digitais também introduz uma
dimensdo de vulnerabilidade. A circulagdo ampliada das imagens pode resultar em perda de
controle e exposicao indesejada: “Quando a gente coloca na internet vai para o mundo e vocé
deixa de ser dono daquilo” (Rosi). Tal percepg¢ao reforca o entendimento de Dijck (2008) sobre
a fragilidade simbolica das imagens na era digital, em que a fotografia, ao se tornar publica,
escapa a intencao original de quem a produziu.

b) Construgao Virtual

No contexto da fotografia digital, observa-se uma intensificagdo do papel da imagem
como instrumento de construg¢do e reconstrucdo identitdria. A produgdo e o consumo dessas
imagens ndo apenas capturam momentos, mas se integram a trajetoria do sujeito, funcionando
como reflexos e extensdes do self (Belk, 1988). Diferentemente da materialidade analdgica, a
fotografia digital permite manipulacdo, curadoria e circulagdo imediata, favorecendo usos
multiplos e subjetivos que vao da memoria ao desejo, da idealizagdo a afirmagao.

Uma das formas mais recorrentes dessa integragdo ¢ o uso da fotografia como cépsula
do tempo, ou seja, como mensagem simbolica enviada pelo eu do presente ao eu do futuro
(Belk, 2013). Lidiane destaca esse aspecto ao relatar que revisita imagens em momentos dificeis
como forma de resgatar sentimentos positivos e reforcar quem ela é: “As vezes eu ndo to6 num
momento tao legal [...] e ai vem uma memoria e aquela memoria que me faz sentir bem. Entao
as vezes uso a foto também com essa finalidade”. A fotografia, nesse sentido, arquiva instantes
significativos e proporciona uma reconexao com aspectos valorizados da propria identidade.
Para Danubia, esse vinculo aparece ao observar uma decoragdo feita por ela e registrada
digitalmente: “Eu gosto de ver aquela decoragdo e de lembrar no futuro que eu escolhi [...] que
tem a minha escolha ali!”. A imagem adquire valor por conter tragos subjetivos, conectando o
gesto registrado a constituicdo de um eu continuo no tempo. Rochelle expressa percepcao
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semelhante: “Fazendo alguma coisa que eu gosto, cozinhando, entdo a foto vai mostrar [...] o
que a gente faz, de alguma forma, acaba representando quem nds somos”.

Ao mesmo tempo, a fotografia digital ¢ amplamente utilizada como ferramenta de
idealizagdo. Por meio de filtros, recortes e retoques, o sujeito pode construir uma versao de si
mesmo que nao necessariamente corresponde a realidade, mas atende a expectativas pessoais
ou sociais. Essa pratica ndo se resume a manipulacdo técnica, mas se insere em um processo
simbolico de projecao de um eu desejado. Lidiane reflete sobre esse fenomeno ao mencionar o
uso de filtros por si mesma e por sua filha: “Tive um momento de retocar as imagens para
parecer mais bonita do que eu achava que era [...] t6 vendo isso acontecer com a minha filha,
com as amigas dela, ndo conseguir se achar bonita sem a porcaria do filtro”. J& Valmira descreve
a producao de imagens como tentativa de encenar uma mulher forte e autosuficiente: “Eu queria
construir uma imagem daquela que t4 por cima de tudo [...] E ela ndo tava bem nada [...] A
realidade era aquilo. Mas a inten¢@o da foto ndo era real”. Assim, mesmo que a imagem nao
reflita uma verdade factual (Hand, 2012), ela oferece um alivio simbolico, pois a identidade
idealizada funciona como refigio e mecanismo de afirmacao subjetiva.

Por fim, a fotografia digital também ¢ acionada em processos de autoaceitagdo,
especialmente em contextos de reconstrugdo emocional e afirmacao de si. Jao associa a pratica
fotografica a recuperacdo de uma identidade anteriormente reprimida: “A fotografia para mim
¢ esse reflexo, trazer de volta a minha identidade que foi anulada, foi obrigada e forcada”. Ja
Valmira relata como, apds um relacionamento opressor, a fotografia passou a ajuda-la a se ver
com outros olhos, rompendo com julgamentos externos e fortalecendo sua autoestima:
“Palavras, frases, situagdes que deixam marcas na gente [...] a fotografia me ajudou a ver que
aquilo que a outra pessoa dizia a meu respeito, aquilo ndo ¢ verdade [...] ela surgiu pra mim
como quase uma terapia de eu mostrar que eu poderia ser melhor”. Nesses relatos, a imagem
deixa de ser apenas um registro ou uma projecao e passa a operar como dispositivo de cura
simbolica, permitindo ao sujeito reconstituir sua propria narrativa e identidade.

c¢) Olhar do outro

A fotografia digital pessoal, amplamente disponibilizada por meio das redes sociais,
tornou-se um veiculo fundamental para a comunicagdo social e a constru¢do de vinculos,
assumindo um papel simbolico na expressao de identidades e estilos de vida (Dijck, 2008). Por
meio do compartilhamento das imagens, os individuos expdem preferéncias, valores e modos
de ser, sujeitando-se ao olhar do outro, que pode validar, reinterpretar ou até distorcer suas
intengdes originais. Esse olhar externo configura-se como um elemento decisivo na experiéncia
fotografica digital, pois reflete processos sociais de afiliagao e distingao (Holt, 1995).

A validacdo social emerge como uma dimensdo relevante, na qual as fotografias
funcionam como instrumentos de autoafirmagdo e celebracdo pessoal. Lidiane relata que
compartilhar conquistas por meio das imagens gera reconhecimento e reforca uma imagem
positiva: “E uma forma de celebrar a si mesmo, de ter uma autovalidagio e compartilhar suas
conquistas com as pessoas, isso também faz as pessoas se sentirem felizes por vocé”.
Paralelamente, a fotografia comunica preferéncias e tragos de personalidade, como destaca
Rochelle ao relacionar suas imagens a sua paixao pelas plantas e pela praia, ou Claudecir que
revela ser identificado por seu estado de espirito refletido nas fotos. Assim, o consumo
fotografico atua na constru¢ao e manuten¢ao de vinculos sociais, aproximando individuos que
compartilham valores e modos de vida semelhantes.

Por outro lado, a fotografia digital também pode funcionar como um espago de
resisténcia identitaria, especialmente para grupos historicamente marginalizados. lolanda
exemplifica essa fun¢do ao utilizar suas imagens para desafiar padrdes estéticos hegemonicos:
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“Quando eu posto uma foto minha assim no feed € pra mostrar que aquele corpo € bonito, aquele
corpo ¢ desejado”. A fotografia torna-se, portanto, uma ferramenta de afirmacdo e
empoderamento coletivo, capaz de fortalecer redes de reconhecimento social e contestar
esteredtipos.

Entretanto, o olhar do outro pode igualmente gerar julgamentos e estigmatizagoes, o que
impde desafios ao compartilhamento fotografico. Conforme relata Claudecir, ha uma tendéncia
social a categorizar as pessoas a partir do conteudo que elas escolhem expor, criando perfis e
esteredtipos: “E possivel, sim, julgar uma pessoa. [...] A gente automaticamente faz esse tipo
de coisa”. Essa exposi¢ao publica abre espaco para interpretagdes nem sempre favoraveis, como
evidenciado pelos comentarios de que quem compartilha fotos busca “aparecer”. Esse cenario
exige uma consciéncia critica sobre as escolhas fotograficas, pois as imagens carregam
conceitos e intengdes que influenciam as percepgoes alheias (Flusser, 2007).

d) Interacdes virtuais

A fotografia digital, inicialmente viabilizada por cameras conectadas a internet e
posteriormente popularizada pelos smartphones, ampliou o potencial comunicativo das
imagens pessoais, configurando-se como ferramenta para interagdes sociais no ambiente virtual
(Dijck, 2008; Hand, 2012; Pérez, 2022). O compartilhamento em tempo real permite que as
fotografias desempenhem func¢des de comunhdo, socializag@o e entretenimento.

A troca de experiéncias destaca-se como aspecto central dessas interagdes. O
compartilhamento de imagens nas redes sociais gera reagdes emocionais que contribuem para
a manutencao e fortalecimento de vinculos. Lidiane relata o uso das fotografias como forma de
incentivo a outras pessoas: “Talvez a minha histoéria de superagdo, seja uma forma da pessoa
falar cara, se ela conseguiu entdo, por que eu ndo consigo, sabe?”. Claudecir também evidencia
essa dinamica ao mencionar a influéncia das postagens em seu grupo social: “Cara eu adoro as
mensagens que tu manda 14 no grupo, as fotos de tu caminhando incentiva a gente caminhar...”.

O compartilhamento instantaneo facilita ainda a disseminacdo rapida de informagdes e
orientagdes, como no relato de Rosi, que compartilhou fotos de sua viagem a Disney e recebeu
diversas mensagens com dicas e comentarios: “Eu fiz uma sele¢do e compartilhei essas fotos
no meu Facebook... todo mundo tava achando que eu tava 14 e eu ja tava no Brasil de volta”.

As interagdes ocorrem também no momento do registro fotografico, ampliando o
aspecto social da pratica. Claudecir exemplifica essa situagdo ao relatar o uso da fotografia para
amenizar o ambiente durante a espera por radioterapia: “A gente ia para perto do bebedouro...
batia a foto das pessoas bebendo agua... e antes tudo isso era pesado... a brincadeira era tao
grande que todo mundo tomava os cincos copos para sessao e as fotos eram batidas”.

A manipulagdo ludica das imagens digitais configura outro mecanismo de interacao
social. Fotografias sdo transformadas em memes, montagens e edigdes criativas, que circulam
entre grupos de amigos. Lidiane observa: “Hoje o Instagram para mim € a ferramenta de trocar
memes. Vou mandar memes para velhos amigos e eles mandam para mim”. Jao também relata
essa pratica: “As vezes vocé tem uma imagem que eu transformo em figurinha... Sempre busco
uma coisa engracada e ndo ofensiva, que eu quero compartilhar sorrisos”. Outros recursos,
como a inser¢ao de musica ou a camuflagem de rostos, sao utilizados para tornar as interagdes
mais dindmicas e expressivas. Rosi exemplifica: “Minha prima terminou o namoro € eu peguei
uma foto do grupo, fiz uma montagem... foi muito divertido™.

A conexdo instantanea, favorecida pela mobilidade e conectividade das plataformas
digitais, possibilita o compartilhamento imediato de experiéncias, inclusive em ambientes
privados, como o WhatsApp. Luzia afirma: “Todo dia tem alguma coisa que eu t6 trocando
com amigos pelo WhatsApp, amigos e familiares”. Lidiane e Claudecir destacam o valor afetivo
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dessas conexdes em contextos de distancia geografica. Lidiane comenta: “Entdo, as vezes eu
posto uma foto para atingir minha mae 14 do outro lado do pais, e isso para mim foi muito
agradavel”. Claudecir complementa: “As vezes eu mando foto da minha irma e mando para os
filhos dela... para a gente lembrar junto, brincar junto e sorrir junto”.

Consideracoes Finais

Este estudo teve como objetivo investigar como consumidores que vivenciaram a
transi¢do da fotografia analdgica para a digital constroem sentidos sobre o consumo de imagens
fotograficas em sua vida cotidiana. Por meio de entrevistas qualitativas, buscou-se compreender
ndo apenas usos instrumentais ou funcionais das fotografias, mas seus significados culturais,
afetivos e sociais.

Os resultados nos mostram que a passagem do analdgico ao digital ndo representou uma
substitui¢do linear ou um abandono de praticas anteriores. Em vez disso, observou-se a
coexisténcia e a complementaridade de regimes de consumo fotografico (Hand, 2012). As
memorias dos entrevistados revelaram que a fotografia analdgica continua sendo valorizada por
atributos como materialidade, seletividade, raridade e carga afetiva — aspectos que, segundo
Flusser (2009), transformam a fotografia em um objeto técnico, mas também simbolico,
carregado de intencao e interpretacdo. Em contraste, a fotografia digital foi compreendida como
uma pratica cotidiana, difusa e integrada a sociabilidade contemporanea (Dijck, 2008; Pérez,
2022). Para os participantes, a digitalizacdo democratizou o registro imagético, tornando-o
instantaneo, acessivel e amplamente compartilhdvel. Isso confirma o argumento de Dijck
(2008) sobre o deslocamento da fotografia "de ferramenta de memoria para dispositivo de
comunicacao" e "do uso familiar para o individual". A fotografia digital se constitui como
pratica de performance identitaria e de atualizagdo constante do self (Belk, 2013), mediando
interacdes sociais em plataformas digitais.

No entanto, o estudo também evidenciou tensionamentos e paradoxos nessa transi¢ao
tecnoldgica. Apesar de celebrar a conveniéncia e a abundancia das imagens digitais, os
entrevistados expressaram incomodos com a sobrecarga informacional e a dificuldade de
organizar, selecionar e rememorar suas memorias digitais. Esse resultado ressoa com as criticas
de Hand (2012) a "banalizacdo" da imagem na era digital, marcada por uma hiperatividade e
hiperproducao que ameaca diluir seu valor simbdlico. Ao mesmo tempo, o valor memorial da
fotografia permanece, mas se adapta. Os participantes relataram estratégias de curadoria digital,
como criacdo de albuns online, uso de redes sociais como arquivos pessoais e selecdo de
imagens para impressdo. Esses usos apontam para uma reconfiguracao das praticas de memoria
(Dijck, 2008), que se tornam mais maleaveis e efémeras, mas ndo desaparecem. Em vez de
eliminar a fungcdo memorialistica, o digital a reestrutura em novos formatos e fluxos.

Outro achado relevante foi o papel afetivo da fotografia no fortalecimento de lagos
sociais e familiares. Mesmo na forma digital, a imagem fotografica segue funcionando como
um "objeto relacional" (Belk, 1988), capaz de comunicar afetos, construir narrativas familiares
e consolidar produgdes identitarias. A materialidade, no entanto, foi frequentemente evocada
como critério de autenticidade, conferindo ao album impresso um valor quase ritual, capaz de
condensar o tempo e solidificar relagdes (Flusser, 2009; Hand, 2012).

Também emergiram marcadores sociais — como classe e geracdo — que modulam o
acesso, a apropriacdo e o valor atribuido as praticas fotograficas. Entrevistados mais velhos
demonstraram maior apego a fotografia impressa, associando-a a praticas familiares e rituais
de passagem. Em contrapartida, participantes mais jovens mostraram fluéncia em praticas de
compartilhamento digital, performando identidades em redes sociais e utilizando a fotografia
como linguagem de socializacdo contemporanea (Amaral; Gongalves, 2020; Dijck, 2008). A
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fotografia nao ¢ apenas uma tecnologia neutra, mas uma pratica incorporada em rotinas, normas
e significados coletivos (Shove et al., 2007). Ela ¢ também um dispositivo de construcdo e
negociagao identitaria, permitindo narrar trajetorias de vida e expressar valores (Ahuvia, 2005).
As transformagdes observadas sugerem desafios relevantes. A digitalizagdo, a0 mesmo tempo
em que democratiza o acesso € potencializa a comunicagdo, também impode reflexdes sobre
curadoria, privacidade e preservagdo da memoria. Esse contexto demanda um olhar critico para
as decisoes relacionadas a fotografia, ja que as imagens incorporam ideias e propdsitos capazes
de moldar as interpretagdes dos outros (Flusser, 2007). Como lidar com o outro? Como tratar a
efemeridade das imagens digitais? Como manter vivas as narrativas familiares em meio a fluxos
massivos e descentralizados de informagdo? Tais questdes se conectam a discussdes mais
amplas sobre patrimonio cultural, arquivo pessoal e construg¢ao de identidades e alteridades em
tempos de hiperconectividade.

Em termos de agenda de pesquisa, sugerem-se investigagdes futuras sobre como
geracdes nativas digitais constroem suas praticas fotograficas e atribuem significado ao
consumo de imagens em um ecossistema comunicacional saturado. Além disso, estudos
comparativos entre diferentes contextos culturais e socioecondmicos poderiam iluminar as
multiplas trajetorias e desigualdades implicadas nesse processo de transi¢do tecnologica e
simbolica.

Em sintese, este estudo evidenciou que o consumo de fotografia, ao longo de sua
transi¢do tecnoldgica, permanece uma pratica socialmente relevante e culturalmente densa,
mediando memorias, afetos e identidades. Longe de representar um processo linear de
substituigdo, a transi¢do do analdgico ao digital reconfigura significados, incorporando tensdes
entre durabilidade e efemeridade, curadoria e instantaneidade, intimidade e circulagdo publica.
Esses achados reforgam a importancia de compreender o consumo ndo apenas em termos
utilitaristas, mas como campo de produgdo simbolica, expressdo cultural e negociacdo social,
convocando reflexdes sobre modos de bem-viver que valorizem o cuidado com a memoria, os
vinculos afetivos e formas mais conscientes e significativas de relagdo com o consumo de
imagens e as produgdes identitarias.
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