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Introducao

As apostas online tornaram-se um fenémeno global em expansao, integrando-se aos habitos de consumo digital. Mais do que entretenimento,
apostar online tornou-se uma promessa motivada pela expectativa de retorno financeiro, aliada a elementos como prazer, praticidade,
conveniéncia e permanente disponibilidade (Columb & O’Gara, 2018). Logo, estimuladas por tecnologias e estratégias de marketing
agressivas, essas praticas levantam questdes relevantes sobre seus impactos sociais, comportamentais e psicolégicos.

Problema de Pesquisa e Objetivo

Apesar do crescimento das pesquisas sobre apostas online, observa-se a auséncia de estudos que sistematizem o campo. Assim, este artigo
investiga: como a producdo cientifica tem evoluido e abordado o fenomeno das apostas online? O objetivo é mapear as pesquisas sobre
apostas online, analisando a producéao cientifica existente, e assim, identificando tendéncias, autores, temas centrais e lacunas para futuras
investigagoes.

Fundamentacao Teorica

A presenca marcante das apostas online em redes sociais e plataformas digitais tem ampliado seu alcance, influenciando formas de
entretenimento e engajamento (Guillou-Landreat et al., 2021). A literatura cientifica mostra um crescimento expressivo nas tltimas décadas,
com énfase inicial em aspectos clinicos, como vicio e saide mental. Inserido na ldgica acelerada e volatil do consumo digital, esse processo
demonstra como préticas aparentemente inofensivas podem se integrar de maneira sutil ao cotidiano, influenciando escolhas e
comportamentos dos individuos.

Discussao

A anélise bibliométrica revelou um campo cientifico em rapida expansdo, com destaque para autores, periddicos e redes de colaboragdo
voltados a saude mental e comportamento. Paises com maior producdo cientifica, como Reino Unido e Australia, possuem medidas
regulatérias mais consolidadas sobre o tema. Ademais, foram identificadas tendéncias relevantes, como o aumento da preocupagdo com o
publico jovem e o papel das redes sociais na disseminacao das apostas online. No entanto, persistem lacunas em contextos regulatorios
emergentes e impactos indiretos do jogo.

Conclusao

O estudo oferece um panorama robusto sobre a pesquisa em apostas online, evidenciando sua diversidade temética e crescimento
internacional. Identificaram-se lacunas relevantes e oportunidades para aprofundamento tedrico. A pesquisa oferece informacoes relevantes
para investigacOes futuras e politicas publicas fundamentadas, ao destacar a importancia de abordagens interdisciplinares frente aos riscos e
complexidades do consumo digital contemporaneo.

Contribuicao / Impacto

Este artigo contribui para a organizagdo do conhecimento sobre apostas online, oferecendo uma base cientifica sélida para pesquisadores. Do
ponto de vista tedrico, a pesquisa promove um dialogo interdisciplinar, fomentando a construcdo de um campo critico e ético de investigacdo.
No ambito préatico, os achados oferecem informagdes para a elaboragao de politicas ptiblicas mais eficazes, estratégias de prevengao e
regulacdo mais responsivas, e intervencées educativas baseadas em evidéncias.
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