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Introducao
O masstige marketing, como estratégia das organizacGes para posicionar uma marca entre o sofisticado e o popular vem ganhando espaco,
tanto na pratica quanto na pesquisa académica.

Problema de Pesquisa e Objetivo

Estudos anteriores explicam a compra de produtos masstige com base em fatores individuais, como aspectos geracionais, valor percebido,
identidade, autoestima, status e amor a marca. Entretanto, os mecanismos que ensejam a intencdo de compra de masstige sdo ainda um
aspecto pouco investigado.

Fundamentacao Teorica

Baseado a Teoria da comparacao social, o modelo proposto neste estudo adota uma abordagem centrada no coletivo, sugerindo que a
percepcdo de escassez influencia a compra de masstige quando o individuo segue o comportamento do grupo e teme perder algo valorizado
socialmente por ele.

Metodologia
Empregando uma modelagem de equagdes estruturais e andlise de mediacédo simples e dupla, este estudo visa contribuir para o
conhecimento de masstige.

Analise dos Resultados
Os resultados corroboram uma mediagdao completa do comportamento de manada e do Fear of Missing out para a relacdo entre percepcao de
escassez e intengdo de compra de masstige.

Conclusao

A percepgao de escassez, isoladamente, nao influencia a intencdo de compra de moda masstige. O estudo valida um modelo de mediacédo
completa, no qual essa relagao so6 se torna significativa através do Fear of Missing Out (FoMO) ou da dupla mediagao do comportamento de
manada e do FoMO.

Contribuicao / Impacto

A principal contribuicdo é a validagdo de um modelo de dupla mediagdo que explica a compra de masstige por uma otica coletiva, e ndo
individual. O estudo avanca na teoria ao demonstrar que o efeito da escassez depende de mecanismos psicossociais, refinando a compreensao
de como o comportamento de manada e o FoMO transformam a escassez em intengdo de consumo.
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