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Introducao

O mercado de discos de vinil ressurgiu notavelmente ap6s quase desaparecer. Globalmente, as receitas cresceram robustamente, com pico de
51,3% em 2021. No Brasil, o faturamento saltou de R$708 mil em 2019 para R$11 milhdes em 2023, um crescimento de 1.553%. O retorno
nao se explica apenas por fatores técnicos, mas por construcoes simbdlicas como rituais de audicdo, design das capas e materialidade, que
tornam o vinil um item de colegdo e desejo, demonstrando sua relevancia cultural.

Problema de Pesquisa e Objetivo

O ressurgimento do vinil transcende fatores técnicos. A valorizagdo do formato envolve construgées simbdlicas como rituais de audigéo e
materialidade, que o tornam um item de colegao. Compreender essas qualificacoes é essencial. A partir disso, este estudo busca compreender
como os consumidores constroem qualificagdes simbdlicas e materiais dos discos de vinil, e de que forma essas construgdes influenciam
praticas e dinamicas mercadoldgicas.

Fundamentacao Teorica

Consumidores sao usuarios ativos que moldam produtos e servigos. O conceito central é a qualificacdo de objetos de troca, que envolve a
analise de caracteristicas intrinsecas (matéria-prima, funcionalidade) e extrinsecas (percepcao de marca, reputacdo) do produto. Este
processo ¢é influenciado tanto por fabricantes quanto por usudrios, que podem desenvolver novos padrées de qualidade ou aplicagées. A
avaliagao do produto integra atributos, experiéncias, e fatores sociais e emocionais, equilibrando dimensdes utilitarias e hedonicas (Harrison;
Kjellberg, 2016; Blut et al., 2024)

Metodologia

Estudo descritivo adotou abordagem qualitativa, focando na atuagdo dos consumidores na qualificacdo de vinis. A pesquisa ocorreu em Belo
Horizonte. Participantes (21 consumidores) foram selecionados por abordagem direta e bola de neve. Coleta de dados via entrevistas online
em profundidade (Set-Nov 2024) e observagao participante (70h em lojas e feiras). Roteiros guiados por subprocessos de moldagem de
mercado. A andlise de dados foi por andlise de conteudo tematica, sem categorias pré-definidas.

Analise dos Resultados

Consumidores qualificam vinis por aspectos materiais, simboélicos, emocionais e técnicos. A materialidade é central: capas sdo arte, encartes

imersivos, e edigdes personalizadas sao Unicas. Rituais de audicdo (limpeza, organizacdo) reforcam a conexao. A qualidade sonora é "quente"
e "auténtica", com preferéncia por prensagens originais. A raridade torna itens preciosos e historicamente significativos, enquanto reedigoes
democratizam o acesso. A dimensdo emocional evoca memorias pessoais e culturais. Padroes de classificagao internacional guiam o mercado.

Conclusao

O vinil é um objeto cultural com significados simbolicos, afetivos, estéticos e histéricos, ndo apenas um suporte de dudio. Seu valor é
multifacetado, derivado da materialidade (capas, tato), rituais de escuta, busca por raridades, valorizagao de reedigoes e conexoes
emocionais. Sistemas de classificacdo mediam seu valor econémico e simbdlico, especialmente online, combinando padrées técnicos e
avaliagOes subjetivas. A autenticidade, nostalgia e histdoria reforcam o papel do vinil como ponte entre passado e presente, mediando cultura e
afeto.

Contribuicao / Impacto

O estudo contribui ao demonstrar como consumidores qualificam ativamente o vinil, valorizando materialidade, raridade e aspectos
emocionais. Ele posiciona o vinil como produto cultural e artistico, mostrando um mercado que atende expectativas sensoriais e visuais. As
descobertas se alinham com a literatura sobre consumo ritualistico e estruturagdo de mercado. A coexisténcia de raridades e reedicdes cria
uma dinamica dual de exclusividade e acessibilidade, impulsionando a evolucdo do mercado. Isso reafirma o vinil como bem cultural em
ressignificagdo constante.
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