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DO BEAT AO BET: A PROMOCAO DO JOGO DO TIGRINHO NA MUSICA
BRASILEIRA SOB A LENTE DA ANALISE CRITICA DO DISCURSO

1 INTRODUCAO

O setor de apostas online no Brasil passou por uma profunda transformacgdo nas dltimas
décadas, impulsionado pela digitalizacdo, pela expansdo do acesso a internet e pela
popularizacdo dos smartphones. Embora os jogos de azar facam parte do imagindrio brasileiro
desde o periodo colonial, com registros de loterias ainda no século XVIII e do surgimento do
Jogo do Bicho em 1892, foi somente no século XXI que o jogo se tornou amplamente acessivel
as camadas mais populares via plataformas digitais (IBJR, 2024). A regulamentacdo ganhou
novo folego com a Lei n°® 13.756/2018, que autorizou as apostas de quota fixa, mas foi apenas
com a sancdo da Lei n° 14.790/2023 e sua regulamentacdo em 2025 que o setor passou a contar
com diretrizes mais rigidas (Brasil, 2018; Brasil, 2023).

Esse setor apresentou um crescimento exponencial nos ultimos anos. Entre 2021 e abril
de 2024, o nimero de empresas dedicadas a operagdes de jogos de azar e apostas online
aumentou mais de 700%, de acordo com levantamento da plataforma Datahub, divulgado pela
CNN (2024). O mercado brasileiro de apostas online ja4 movimenta valores equivalentes a 1%
do Produto Interno Bruto (PIB), com brasileiros apostando entre R$100 bilhdes e R$120 bilhdes
ao longo de 2023, consolidando o setor como uma das frentes mais expressivas da economia
digital do pais (XP Investimentos, 2024). Esse crescimento € sustentado por estratégias de
marketing, com investimentos que representam entre 45% e 75% da receita liquida das
empresas, segundo relatorio do Itai BBA (2024). Contudo, no balanco entre vitdrias e perdas,
os apostadores perderam R$23,9 bilhdes em 2023, evidenciando o carater desequilibrado da
dindmica financeira do jogo online (Itai BBA, 2024).

Segundo a pesquisa realizada pelo Instituto Locomotiva (2024), cerca de 25 milhdes de
brasileiros aderiram as apostas online apenas nos primeiros sete meses de 2024. O estudo traca
um perfil sociodemografico revelador: predominancia de jovens entre 18 e 49 anos, sendo que
80% pertencem as classes C, D e E. Para os usudrios de baixa renda, os gastos com apostas
online representam aproximadamente 20% do or¢amento discriciondrio mensal, evidenciando
0 impacto econdmico relevante sobre a renda disponivel dos segmentos mais vulnerdveis da
populacdo (XP Investimentos, 2024). Além disso, o levantamento nacional realizado pelo
Instituto DataSenado revela que 42% dos apostadores estavam endividados, evidenciando a
forte correlagdo entre a pratica do jogo e a vulnerabilidade econdmica. A distribuicao por renda
reforcga o cardter regressivo da pratica: 52% dos apostadores possuem renda familiar de até dois
salarios-minimos (Datasenado, 2024).

Tais ndmeros revelam a dimensdao do impacto psicossocial causado pelo avango das
apostas digitais no Brasil. Atualmente, cerca de 11 milhdes de brasileiros apresentam sintomas
associados ao uso problemadtico de plataformas de apostas, segundo dados do Levantamento
Nacional de Alcool e Drogas, realizado pela Universidade Federal de Sdo Paulo (Unifesp). A
pesquisa revela que entre os jogadores de bets, 66,8% apresentam uso de risco ou problematico,
demonstrando uma vulnerabilidade significativamente maior entre os usudrios de plataformas
digitais (Madruga et al., 2025).

Diante desse cendrio, este estudo se justifica por seu cardter atual, urgente e
interdisciplinar, especialmente ao investigar como as casas de apostas se inserem nas
manifestagcdes culturais musicais, como o funk, o trap, o rap e o sertanejo. Compreender o papel
dessas expressdes musicais nesse processo € essencial, uma vez que elas ndo apenas refletem,
mas também moldam o imagindrio social, servindo como canais de difusdo de valores, estilos
de vida e praticas de consumo que contribuem para normalizar e legitimar o fendmeno das
apostas entre grupos socialmente vulneréveis.



Vale ressaltar que o objetivo deste artigo ndo € criminalizar ou deslegitimar a producao
cultural oriunda do funk, do rap ou do trap. Pelo contrario, partimos do reconhecimento do
valor social, politico e estético dessas expressdes musicais, aliado ao potencial emancipatério
que pode emanar dessa produgdo, ao retratar cotidianos, (r)existéncias e aforismos. Justamente
por reconhecer esse potencial e entender a influéncia que esta manifestacdo cultural pode
assumir sobre a populacdo € que objetivamos, por meio deste artigo, problematizar as ideologias
que subjazem a producdo discursiva dessas musicas, sobretudo, em relacdo a promocdo de
apostas no Brasil, entendendo este como um problema social.

Nesse sentido, a pergunta de pesquisa que norteia este trabalho é: Como o jogo do
Tigrinho € representado nas letras de musicas, e de que forma esses discursos contribuem para
a legitimacao cultural das apostas online no Brasil? Desse modo, este trabalho, ancorado na
teoria da Industria Cultural de Adorno e Horkheimer (1985) e Adorno (1971, 1983, 2002, 2011)
e da abordagem tedrico-metodoldgica da andlise critica do discurso de Fairclough (2001, 2003,
2012, 2013), objetiva expor e criticar essas ideologias, sobretudo aquelas que reforcam as
relacdes de sociais de poder e dominagao.

Para tanto, este artigo estd organizado em cinco se¢des principais. A introdugdo
apresenta o contexto histdrico e social das apostas online no Brasil, destacando o crescimento
do setor, os impactos socioecondmicos € a justificativa para a investigacdo do fendmeno no
campo da produg@o musical. Em seguida, a fundamentagdo tedrica é dividida em duas partes:
a primeira discute a Teoria da Industria Cultural de Adorno e Horkheimer como base para a
critica a mercantilizacdo da cultura; a segunda explora a Anélise Critica do Discurso (ACD) de
Norman Fairclough como referencial tedrico-metodoldgico para examinar os discursos
musicais. A terceira secao descreve o percurso metodolégico, detalhando os critérios de selecao
do corpus, a abordagem qualitativa adotada e o processo analitico. A quarta secdo apresenta e
discute os resultados obtidos, com foco nas ideologias, representacdes e praticas sociais
identificadas nas musicas analisadas. Por fim, as consideracdes finais sintetizam os achados da
pesquisa, implicacdes e caminhos para futuras investigagcoes.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 A inddstria cultural: fundamentos para a analise critica da cultura de massa

A teoria da Industria Cultural, desenvolvida por Theodor W. Adorno e Max Horkheimer
em “Dialética do Esclarecimento” (1947), oferece um arcabouco tedrico para compreender os
processos de mercantilizacdo da cultura nas sociedades capitalistas avangadas. Os autores
demonstram como a produgdo cultural contemporanea incorpora os mesmos principios de
racionalizacdo, padronizagdo e serializacdo que caracterizam a producdo industrial fordista,
transformando a arte e o entretenimento em mercadorias submetidas a 16gica do lucro (Adorno;
Horkheimer, 1985).

Segundo essa perspectiva, a aparente diversidade cultural, manifestada na
multiplicidade de géneros musicais, produtos mididticos e expressdes artisticas, revela-se, sob
andlise critica, como um conjunto de variacdes superficiais de estruturas padronizadas. A
diferenciagdo entre os produtos culturais torna-se meramente cosmética, ocultando uma
homogeneizacdo que neutraliza o potencial critico e emancipatdrio da arte. Esse processo
resulta na conversdo da cultura em instrumento de reproducdo e legitimacdo da ordem social
dominante, operando através da naturalizacao de valores, comportamentos e desejos funcionais
ao sistema capitalista (Adorno, 1971).

O conceito de pseudo-individualizacdo, central na teoria adorniana, elucida como a
inddstria cultural produz uma ilusido de escolha e singularidade enquanto reproduz estruturas
padronizadas. Adorno e Horkheimer (1985) demonstram que a variabilidade superficial dos
produtos culturais, diferentes ritmos, estilos e temadticas, mascara uma uniformidade estrutural
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que serve aos interesses da dominacdo social. No contexto da musica popular, essa pseudo-
individualizacdo manifesta-se na criacdo de férmulas repetitivas que simulam novidade
enquanto garantem a previsibilidade necessaria ao consumo massificado (Adorno; Horkheimer,
1985).

Nesse contexto, a indudstria cultural passou a criar estratégias massificadas de
reproducgdo apostando no enquadramento da sensibilidade e da percep¢ao musical do ouvinte,
que assimila um modelo e estilo dos quais ja se conhece devido a intensa repeticdo de sua
presenca na vida cotidiana. Esse processo de condicionamento auditivo produz uma
familiaridade que gera satisfacdo através da confirmacdo de expectativas previamente
moldadas. Essa dindmica revela como a padronizagao ndo apenas facilita a producdo em massa,
mas também condiciona a recep¢do, criando um ciclo de reproducdo onde a novidade é
sistematicamente rejeitada em favor do reconhecivel (Adorno, 1983).

A critica adorniana revela que o entretenimento, longe de constituir escape ou
alternativa ao mundo do trabalho, funciona como sua extensdo simbdlica. O tempo livre €
colonizado pela mesma racionalidade instrumental que organiza a produc¢do, mantendo os
individuos no ciclo de repeti¢do e conformidade social. A diversdo promete prazer, mas entrega
apenas o prolongamento das relacdes de dominacao sob formas aparentemente lddicas (Adorno,
2002).

A promessa de felicidade e realizacdo pessoal, constantemente veiculada pelos produtos
da industria cultural, converte-se em mecanismo de integracdo social. O prazer é administrado
e canalizado de modo a reproduzir as condi¢des de dominac¢do, impedindo a emergéncia de
desejos e aspiragdes que questionem a ordem estabelecida. A satisfacio real € sistematicamente
adiada, mantendo os sujeitos em estado de dependéncia em relacdo aos produtos oferecidos
pelo mercado cultural (Adorno, 1971).

A andlise adorniana identifica na publicidade ndo apenas um instrumento de vendas,
mas um principio estruturante da cultura contemporanea. A publicidade transcende sua funcao
informativa para tornar-se forma dominante de expressdo cultural, confundindo-se com a
propria produgdo estética. Ela opera como arte publicitdria de si mesma, uma forma de
autopromocdo que bloqueia a emergéncia de expressoes culturais ndo conformes ao sistema
(Adorno; Horkheimer, 1985). Esse processo resulta na estetizacio da mercadoria e na
mercantilizacdo da estética, onde o valor de uso dos bens culturais € sistematicamente
substituido pelo valor de troca. A arte perde sua autonomia e seu potencial critico, convertendo-
se em suporte para estratégias de marketing que visam ndo apenas vender produtos especificos,
mas moldar subjetividades funcionais ao sistema de domina¢do (Adorno; Horkheimer, 1985).

A sociologia da musica adorniana oferece ferramentas metodoldgicas para compreender
como a sociedade se manifesta na propria estrutura musical, transcendendo andlises meramente
empiricas dos hébitos de consumo. Segundo Adorno (2011), o conteudo social da musica nao
reside apenas em sua submissdo ao mercado ou em determinagdes exteriores, mas emerge de
sua propria autonomia e l6gica imanente. Como observa o autor, “mais essencial, porém, que
compreender de onde algo vem € perguntar por seu conteido: como a sociedade aparece na
musica, como pode ser inferida a partir da tessitura dessa ultima” (Adorno, 2011, p. 398).

Essa perspectiva permite identificar como os antagonismos sociais se manifestam na
propria constituicdo formal interna da musica, revelando tensdes que s@o “manifestagdes,
inconscientes de si mesmas, das tensdes sociais” (Adorno, 2011, p. 158). A musica, nessa
concepcdo, ndo € meramente reflexo passivo da sociedade, mas campo de expressdo das
contradicdes estruturais do capitalismo, podendo tanto mascarar quanto revelar os
antagonismos que permeiam a experiéncia social.

A andlise adorniana da “musica de entretenimento” revela sua funcdo ideoldgica
especifica no contexto da industria cultural. Essa modalidade musical atende a necessidade de
controle pedagdgico da cultura, contribuindo para a eternizacao do trabalho alienado ao impedir
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qualquer tipo de transcendéncia em relacdo ao status quo. A musica de entretenimento opera
como mecanismo de disciplinamento social, que reproduz a passividade necessdria a
manutencdo da ordem dominante (Adorno, 2011).

Um dos aspectos centrais da sociologia da miusica adorniana € a identificagdo do
descompasso entre o conteddo estético das obras e sua func¢do social efetiva. Como demonstra
Adorno através do exemplo de Chopin, a musica pode desvirtuar-se de seu proprio carater
quando sua forma estética entra em contradicdio com a fun¢do social que desenvolve na
sociedade de massas. Obras originalmente marcadas por um “gesto social aristocritico” podem
ser convertidas em “artigo de massa” através de sua reprodu¢do em contextos mercantis,
alterando radicalmente seu sentido social (Adorno, 2011, p. 147).

Esse fendmeno € particularmente relevante para compreender como géneros musicais
originalmente vinculados a expressao das classes populares podem ser cooptados pela industria
cultural e transformados em veiculos de promocao de préticas funcionais ao capital financeiro.
Para a Teoria Critica Frankfurtiana a musica perde seu potencial critico quando desempenha
funcdo meramente recreativa, independente de seu conteddo, convertendo-se em “ilustracdo
colorida” (Adorno, 2011, p. 128) ou “decoragdo do tempo vazio” (Adorno, 2011, p. 126).

2.2 Arcabouco tedrico-metodologico da Analise Critica do Discurso de Fairclough

Antes de tudo, é vélido mencionar que a andlise critica do discurso ndo se trata apenas
de um método, isto é, uma forma de se operacionalizar uma anélise do discurso utilizando os
direcionamentos de Norman Fairclough, mas se trata de uma perspectiva tedrica sobre a lingua
e a semiose (Fairclough; De Melo, 2012), trata-se de um arcabouco tedrico-metodoldgico
(Salles; Dellagnelo, 2019) ou, mais ainda, de um posicionamento epistemoldgico (Batinga;
Saraiva; Pinto, 2022) que o analista do discurso assume ao realizd-la. Embora a andlise
linguistica de textos seja essencial para a ACD, esta ndo estd restrita aquela (Fairclough, 2003),
uma vez que a ACD compreende a lingua como um elemento integrante do processo social
material (Fairclough; De Melo, 2012), que coaduna o principio fundamental, assumido por
Fairclough (2013), de que os textos devem ser analisados em conjunto das praticas
institucionais e discursivas as quais estao inseridos.

Nesse sentido, a ACD investiga as relagdes dialéticas entre a semiose e a pratica social,
orientada particularmente para a mudanca social, que nesse espectro assume objetivos
emancipatdrios, focalizando os sujeitos excluidos socialmente e que estdo submetidos a
relagdes opressivas de poder (Fairclough; De Melo, 2012). Assim, o discurso € interpretado
como um elemento da vida social (Fairclough, 2003), visto tanto como um modo de acdo, onde
os individuos agem sobre os outros e sobre o mundo, como um modo de representacio
(Fairclough, 2001). Se o discurso, entdo, corresponde a uma aplicacdo da linguagem
manifestada como uma pratica social, a analise do discurso, por sua vez, investiga como esses
textos sdo estruturados e manifestados na pratica sociocultural, apartada de uma percepcao de
producdo centrada unicamente no individuo ou como fruto da consequéncia de varidveis
situacionais (Fairclough, 2001, 2013).

O discurso €, ainda, “uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo, mas de
significacdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado” (Fairclough, 2001,
p.- 91). Esse termo pode ser usado tanto em termos mais gerais € abstratos como em termos
particulares e concretos. Em func¢do dessas acepcoes, Fairclough (2003) utiliza o termo
“discursos” como referéncia em suas andlises, no plural, para se referir a uma acep¢ao mais
concreta do termo, intimamente ligada aos modos de representacdo. Diante disso, ele propde
uma andlise critica do discurso pautada numa estrutural tridimensional, que envolve o texto, a
pratica discursiva e a pratica sociocultural (ou pratica social).

Na primeira dimensdo da abordagem esta o texto, cuja andlise, isto €, a descri¢do, pode
ser organizada em quatro itens: o vocabuldrio, que diz respeito as palavras individuais; a

4



gramdtica, que inclui a combinacdo dessas palavras em estruturas frasais e em oragdes; a
coesdo, que se trata da conexdo das oracdes e frases; e a estrutura textual, que estd ligada aos
elementos organizativos de larga escala dos textos (Fairclough, 2001). Os textos, como parte
constitutiva de eventos sociais, podem provocar mudancas, sobretudo, quando se leva em
consideragdo que os individuos escolhem a estrutura e o modelo de suas oragdes, o que resultam
na escolha e constru¢do de significados (Fairclough, 2001, 2003). Assim, os textos podem
constituir sistemas de crenga e conhecimento, no seu funcionamento ideacional, além de
constituir identidades sociais e relagdes sociais entre os sujeitos (Fairclough, 2001, 2003, 2013).
“Textos também podem iniciar guerras, ou contribuir para mudancgas na educacio, ou para
mudancgas nas relagdes industriais, e assim por diante” (Fairclough, 2003, p. 8). Portanto,
qualquer texto pode ser analisado de forma proveitosa, a0 examinar a copresencga € a relacdo
desses processos constitutivos (Fairclough, 2013).

Na segunda dimensao do modelo estd a pratica discursiva que, diferentemente do texto
em que se demanda uma descri¢do, isto €, uma analise textual, € demandado um processo de
interpretacdo desses textos por parte do analista do discurso (Fairclough, 2013). A prética
discursiva, sobretudo na sua 6tica de anélise, esta relacionada com os processos de produgdo,
distribuicdo e consumo, os quais variam, em sua natureza, no discurso, mediante fatores
relacionados a sociedade que exigem referéncia (Fairclough, 2001). Fairclough (2001) ainda
menciona que os textos podem conter diversos fragmentos de outros textos, os quais podem
estar dispostos de forma explicita ou mesclada. Essa propriedade é chamada de
intertextualidade, a qual pode ocorrer com base na utilizacdo de textos especificos para a
constru¢do heterogénea do texto (intertextualidade manifesta), ou por meio das ordens do
discurso (intertextualidade constitutiva, ou, ainda, interdiscursividade) (Fairclough, 2001). Em
sua representacdo, a prdtica discursiva ndo se opde a prética social, mas constitui-se como uma
forma particular desta.

Nesse sentido, as prdticas sociais, enquanto terceira dimensdo do modelo, sdo
compreendidas como o resultado da interacdo entre diversos elementos sociais que se
relacionam a contextos especificos da sociedade (Fairclough, 2003). E nessa dimenséo que séo
observadas as manifestagdes da ideologia e da hegemonia, de modo que ndo é possivel 1é-las
nos textos, uma vez que os sentidos sdo produzidos por meio de interpretacdes, isto &, os
processos ideoldgicos sdo processos que ocorrem entre as pessoas, ndo de forma restrita aos
textos (Fairclough, 2001). A hegemonia consiste num “foco de constante luta sobre pontos de
maior instabilidade entre classes e blocos para construir, manter ou romper aliangas e relacoes
de dominagdo/subordinacdo, que assume formas econdmicas, politicas e ideoldgicas™
(Fairclough, 2001, p. 122). Desse modo, a hegemonia oferece para andlise discursiva tanto um
referencial para compreender a pratica social em termos de relacdes de poder, quanto um
modelo para interpretar o proprio discurso como uma forma de disputa que pode manter,
modificar ou questionar as hegemonias existentes.

As ideologias, por sua vez, estdo embutidas nas préticas discursivas, como
representacdes de aspectos do mundo, que surgem nas sociedades marcadas por relacdes de
dominacdo com base na classe social, no género e no grupo cultural, as quais podem auxiliar
no estabelecimento, manutencdo e transformacio de relacdes sociais de poder, dominacao e
exploracdo (Fairclough, 2001, 2003; Fairclough; De Melo, 2012). No entanto, ndo se pode
pressupor que as pessoas possuem consciéncia da dimensao ideoldgica que constituem as suas
praticas, porque essas ideologias podem estar naturalizadas e automatizadas nas préprias
convencdes sociais (Fairclough, 2001).

Diante dessa visdo, surge o seguinte questionamento: como as ideologias presentes nas
musicas brasileiras contribuem com a naturalizacdo do jogo do Tigrinho, enquanto um
instrumento de precarizacao da vida da classe trabalhadora e vulneravel, para manter o status



quo de relacdes de poder e dominacio presente na nossa sociedade? E o que trataremos no
contexto deste artigo.

3 PERCURSO METODOLOGICO

Para atender ao objetivo do estudo, a pesquisa adota uma abordagem qualitativa e
descritiva, fundamentada ontoepistemologicamente no arcabouco tedrico-metodolégico de
Fairclough (2001, 2003, 2012, 2013). Dessa forma, a anélise critica do discurso foi utilizada,
em complemento do conceito de Industria Cultural desenvolvido por Adorno e Horkheimer
(1985) e Adorno (1971, 1983, 2002, 2011), para compreender e identificar como as produgdes
musicais brasileiras contribuem para a reprodu¢do de ideologias que estimulam e naturalizam
a cultura das apostas online.

Nesse sentido, para coletar os dados, fizemos uso conjunto das plataformas de streaming
musical Spotify e YouTube, caracterizando a natureza documental da pesquisa. O critério de
busca adotado envolveu a utilizacdo do termo “tigrinho” e suas variagdes grafadas (como
“tigrin” e “tigrim”), com o objetivo de selecionar exclusivamente contetdos que fizessem
referéncia direta ao Jogo do Tigrinho, direcionando nossa andlise especificamente para essa
manifestacdo no contexto das casas de apostas online. Para o contexto desta andlise, foram
selecionadas 9 musicas, em fungdo da expressividade numérica de visualizacdes que essas
musicas apresentaram até o momento da coleta, como demonstrado no Quadro 1. Dentre elas,
percebemos estilos musicais diversos, tais como trap, funk, sertanejo e rap, o que denota a
aparicdo dessa modalidade de apostas nas letras de diferentes tipos de produg¢do musical
brasileira.

Quadro 1 — Selecio do corpus de andlise

o P . ~ Reproducgoes
N Titulo Artista Ano | Geénero Spotify Youtube
s Mc IG, MC PH, MC Ryan
1 Let’sgo 4 SP. DJ GBR. Mc Luki 2023 Trap 344.109.454 | 372.755.463
Oh sarota eu quero Oruam, Zé Felipe, MC Tuto,
2 VO%@ <6 pra ?nim Dj Lc da Roga, Mc Rodrigo | 2024 Funk 166.247.536 | 117.507.500
P do CN, MC K9, m pl alves
3 Resenha do arrocha J. Eskine, Alef Donk 2025 | Arrocha | 144.392.475 | 39.007.531
- . MC G15, J. Eskine, DG e ..
4 Mae solteira Batiddo Stronda, MC Davi 2025 Piseiro 93.715.680 38.206.038
5 N3do era love Luan Pereira, Grelo, MC Tuto | 2025 | Sertanejo | 32.696.313 35.723.733
6 Tigrinho Thiago Brava e Guerra Neto | 2024 | Sertanejo | 6.862.859 3.539.626
7 | Nao é tigrinho Me Negao Original, dj | 553 | gy | 2849150 | 5.784.153
faveliano
8 Tigrinho MC Cabelinho 2024 Rap 2.812.692 1.146.793
9 Tlg““h‘;avr‘;‘; soltara | N1 Ko Dj Tom Santos | 2024 | Funk 506.617 9.586

Fonte: Elaborado pelos autores.

A andlise dos dados foi conduzida a partir da perspectiva tridimensional proposta por
Fairclough (2001), contemplando as dimensdes do texto, da prética discursiva e da pratica
social. Em primeiro lugar, realizamos uma descricdo textual das letras das musicas
selecionadas, com atencdo especial a selecdo lexical, estruturas gramaticais, figuras de
linguagem e estratégias de coesdo. Em seguida, realizamos uma interpretacao dos processos de
producdo, circulacdo e recepcao desses discursos musicais, considerando o contexto miditico
e mercadologico em que estdo inseridos. Por fim, as prdticas sociais subjacentes foram
analisadas, buscando compreender como essas letras contribuem para a naturalizagdo de
ideologias que associam o jogo online ao sucesso, a ostentagdo e a masculinidade hegemonica,
reforcando narrativas funcionais ao sistema capitalista e as relagcdes de dominacao social.



4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Dentre as musicas selecionadas, percebemos que existem nas letras algumas ideologias
e hegemonias compartilhadas, bem como ideologias e hegemonias que aparecem apenas em
uma parte delas. Além disso, percebemos que a maioria delas apresentam uma representagao
idealizada e positiva do Tigrinho, enquanto casa de apostas, como caminho para o
enriquecimento rapido, sendo elas, as musicas 1, 2, 3, 4, 6 ¢ 9, enquanto a minoria — as musicas
5,7 e 8 — apresentam uma visao critica indireta ao Tigrinho, seja como elemento metaférico de
golpismo ou como critica aos modos de obtencao de riqueza derivados de casas de apostas. Nao
foi encontrado no corpus de andlise nenhuma critica diretamente relacionada ao Tigrinho
enquanto um problema social, que acomete, sobretudo, as camadas mais pauperizadas da
sociedade.

Eu dormi liso e acordei rico / Apostei 50 no tigrinho / Que virou mil, depois mais mil
/ Af a minha banca explodiu (Excerto da musica 6).

Como mostrado no excerto acima, o significado identificacional criado € de um agente
que fica rico inesperadamente, apds apostar um valor proporcionalmente menor em relagdo ao
ganho obtido com as casas de apostas, contrariando a realidade presente nos dados mostrados
na introducdo deste trabalho. O Tigrinho, nesse sentido, apresenta um significado
representacional de enriquecimento rapido, de modo a naturalizar o jogo como uma solugdo
para a superacdo da pobreza que acomete os interlocutores, denotando uma estratégia
determinantemente funcional ao sistema capitalista (Adorno, 1971). Ao apresentar essa
experiéncia como uma virada de vida, a musica conduz a universalizacdo de um interesse
especifico (o ganho através do jogo) como se fosse um caminho geral para o sucesso. Além
disso, a representacdo do Tigrinho nas musicas € de fornecer uma agéncia legitima para se
relacionar com mulheres, ou ainda, para ser o melhor pretendente para as mulheres.

Vai, novinha, desce e ganha presentinho / Senta pro tio Don e depois senta pro
Gordinho / Elas quer foder com ndis que € chefe, rico bem novinho / Banca silicone,
s6 jogando no tigrinho (Excerto da misica 1).

O, garota, eu quero vocé s6 pra mim (pra mim) / Botou a bunda com o dinheiro do
Tigrin' (no complexo) / Vem pro Rio que tu sabe que sou cria (no complexo) / Vem
mostrando esse bunddo de academia (no complexo) [...] Vai, de manha, vai, depois
rala / Que eu vou te botar, vocé€ ja sabe, ji sabe / Ndo vou perdoar ver vocé
sensualizando / E eu vou te pagar alto, o Tigrin' nfo td lucrando (Excertos da musica
2).

Solta a carta, caralho / Tigrinho, filha da puta / Pra eu pegar o meu dinheiro / E comer
umas quatro puta (Excertos da musica 3).

Ja viu o preco do leite NAN? T4 m6 caro / D4 quase pra comprar uma van, até um
carro / Pra que tu foi meter um filho com aquele otdrio? / Tigrin j4 ndo dé prejuizo
(assim 6), e eu t6 bonado / Deixa esse otdrio, c€ sabe que eu pago tudo no card / Minha
conta gorda, suave, que eu t6 vivendo o meu auge / O pai te leva de nave, bebé,
conforto no Audi, Audi / Chama o Eskine, o Davi, que eu vou batizar (Excerto da
musica 4).

Elas tdo jogando na cara / gosta muito de um presentin / Se envolveu com os cara
certo / miliondrio do tigrin / Joga essa bunda na minha cara / que o tigrin vai solta
carta (Excerto da musica 9).




E importante perceber que a construgio discursiva veiculada pelos excertos acima cria
um significado identificacional de um sujeito que adquire agéncia por meio das ‘riquezas
materiais’ fornecidas pelo Tigrinho, ao ponto de se tornar o parceiro ideal para as mulheres e
de se questionar as op¢des de relacionamento amoroso com parceiros que ndo sdo/foram tao
economicamente favorecidos como eles. Esse processo reforca uma ideologia utilitarista
neoliberal, apresentada de forma naturalizada no discurso, que adquire opacidade e torna-se
mais efetiva, dissimulando relagdes de dominacdo subjacentes (Fairclough, 2001). Essa
dinamica ¢é evidenciada pelo excerto da musica 1: “Quem tem grana faz amor e quem ndo tem,
poucas ideia”, que funciona como material empirico e presunc¢do valorativa na reproducdo
social dessa logica.

A comparagdo manifestada na selecdo lexical de termos como “preco do leite NAN” e
a critica a ter um filho com “aquele otario” (excertos da musica 4) opera uma representagao da
realidade social que desvaloriza as responsabilidades tradicionais e do trabalho drduo em favor
de ganhos rdpidos e potencialmente arriscados. Isso pode ser visto como uma dissimulacdo de
problemas sociais subjacentes, onde relacdes de dominacdo sdo obscurecidas e naturalizadas
(Adorno, 2011). O enunciatario dessa musica traz uma reflexdo do cenario econdmico,
sobretudo, relacionado a elementos de essencialidade na maternidade, como uma estratégia que
levaria a reflex@o da interlocutora de engravidar-se com um homem que, como expresso na
musica, é considerado como economicamente menos favorecido que o enunciatario. Nesse viés
de avaliacdo econOmica e questionamento da escolha de parceiro, em funcdo de sua validade
econOmica, que interpreta a construcdo da maternidade sob um viés utilitarista, esvaziando o
seu sentido tradicional, o enunciatdrio constréi um ethos de parceiro ideal para a interlocutora,
devido estar “bonado”, isto é, dotado de propriedades econdmicas, sobretudo, alcangadas por
meio do “Tigrin”, ou seja, por meio de apostas. A modalizacdo presente no discurso e a
presuncdo valorativa de que a riqueza material é o principal critério de escolha de parceiro,
contribuem para a reproducdo social dessa l6gica, que, ao universalizar interesses particulares,
atua para a naturalizagdo do conhecimento e das préticas gerenciais com base em uma
racionalidade instrumental-econdmica.

Além disso, o Tigrinho proporciona para os enunciatarios (que sempre estao lucrando)
uma identidade sempre de poder e sucesso, associado a um estilo de vida pautado nos prazeres
(Adorno, 1971), sobretudo o sexual. Essa constituicdo identitaria € veiculada pela semiose
(Fairclough, 2012), manifestada na sele¢do lexical de termos como “miliondrio do tigrin”
(excerto da musica 9) e “chefe, rico bem novinho” (excerto da musica 1). Essa agéncia se
materializa na vida dos enunciatarios por meio da aquisicdo de beneficios materiais para as
mulheres que o acompanham, sejam eles relacionados a um estilo de vida melhor ou a
elementos estéticos e de luxo fetichizados, como o silicone, bolsas de marca e carros de luxo,
como mostrados abaixo, além dos ja mencionados anteriormente.

T4 levando as puta s6 pra ir fazer passeio / D4 Balenciaga e seu silicone no peito /
Manda a sua chave pra pagar a bolsa da Prada / Jogou o novo mega, fez a sua nova
plastica (Excerto da musica 1).

O pai te leva de nave, beb& conforto no Audi, Audi (Excerto da musica 4).

Quer pandora? Quer Gucci? / ou Cartier? / Senta senta bem gostoso / que eu deixo tu
escolher / Dia de baile na quebrada / hoje € papo de revoada (Excerto da miisica 9).

E importante mencionar que o significado representacional elaborado pelos cantores
associa-se a uma visdo hegemodnica da masculinidade dominante, que exalta a virilidade, o
poder masculino e, sobretudo, a dominagdo sobre as mulheres. Nesse sentido, a semiose (que
inclui a linguagem verbal) atua nas representacdes e no desempenho de posi¢des particulares,
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construindo as identidades sociais (Fairclough, 2012). Essa constru¢do € evidenciada por meio
de 1éxicos como “Papai da revoada, adestrador de cachorra” (excerto da musica 1), “Nos é do
bonde que s6 maceta” (excerto da musica 2), “Quando eu pego de jeito € uma zoada do caralho”
(excerto da musica 3), “Faz virar o olho / Puxa seu cabelo / Prende ela e d4 tapao” (excerto da
musica 7). Nas musicas selecionadas, € possivel observar uma clara objetificacio da mulher
reduzindo sua identidade e valor a seu corpo e sua performance sexual, de modo que a
identidade construida € configurada no consumo e na satisfacao do desejo masculino.

Na musica 3, a escolha lexical da palavra “puta” e a acdo de “comer” associada a
“quatro” denotam uma representacdo explicita das mulheres como objetos de consumo sexual,
que podem ser transacionadas por dinheiro. Tal representagdo textual, enquanto uma
manifestacdo clara da fun¢do ideacional da linguagem (Fairclough, 2013), ao ser disseminada,
pode naturalizar essa visdo como a mais correta, justa, legitima ou até aceitavel. Além disso, a
associacdo entre o dinheiro e a aquisi¢do de servigos sexuais, como em ‘“‘comer umas quatro
puta” (excerto da musica 4), pode naturalizar a ideia de que essa € uma forma aceitavel e normal
de interagcdo social com as mulheres e de consumo, ignorando as complexidades e possiveis
exploracdes envolvidas. Este tipo de discurso contribui para a comodificacdo da sexualidade e
das relacdes humanas, assemelhando-as a mercadorias no mercado, como aponta Fairclough
(2001).

Tigrin ja ndo da prejuizo (assim 6), e eu t6 bonado” (Excerto da musica 4).
“Eu vou te pagar alto, o Tigrin' ndo ta lucrando” (Excerto da musica 2).

Aqui, € importante ressaltar como a visdo da perda no Tigrinho € naturalizada e
eufemizada na miusica 4. A selecdo lexical “j4 ndo d4 prejuizo” pressupde que, em algum
momento, esse jogo resultou em prejuizos. No entanto, a imagem do prejuizo causado pelo jogo
¢ naturalizada nesse discurso por meio da categoria de pressuposi¢do, que conforme aponta
Fairclough (2001) sao dificeis de serem desafiadas pelo interlocutor. Nesse caso, ela silencia
todos os prejuizos econdmicos, morais e psiquicos, inerentes a essa modalidade construida de
jogos de azar. O falante da musica 2 se posiciona como alguém com poder financeiro tao
grande, talvez derivado ou em contraste com o Tigrinho, que pode “pagar alto”. Essa linguagem
empregada dissimula os riscos e a instabilidade da origem da riqueza, focando apenas no poder
de compra e na gratificagdo imediata, obscurecendo aspectos problematicos da realidade.

N3ao obstante ao silenciamento e naturalizacdo das perdas, é observado um estimulo
implicito a utilizacdo dessa modalidade de jogo de azar presente nos discursos, que interpde ao
ouvinte da musica a estruturagdo de um padrao (irrefletido) de ordem na configuragdo do jogo.
Isto €, a ideia e a ordem apresentada pelo cantor incitam o ouvinte a entender que, apds
sucessivos casos de prejuizo, existe a esperanga de auferir ganhos e vantagens na plataforma.

Serd que eu pago a luz? / Serd que eu pago o gis? / Pagar porra nenhuma / Vou fazer
o que o rico faz / Hoje é s6 Heineken, hoje € s6 Heineken / Oh churrasqueira de tijolo,
hoje a picanha vem / Hoje € s6 Heineken, hoje é s6 Heineken / Aproveita hoje, porque
amanha ndo tem (Excerto da musica 6).

A musica 6, ao tracar uma comparacdo evidenciada pela selecdo lexical “pago a luz” e

“pago o gas”, como elementos que constituem necessidades bdsicas, com uma ostentagao, por
meio de festas, bebidas e churrasco, ndo apenas demonstra o Tigrinho como um elemento
fundamental para superacdo da pobreza como também estabelece uma possibilidade de
associacdo com a identidade do “rico”. Uma vez que o enunciatario reforca que esse dinheiro
que ele ganhou no Tigrinho, o qual decididamente nao serd utilizado para as condi¢des basicas
de existéncia, marcadas por uma negacgdo categdrica do verbo “pagar” em “porra nenhuma”, ao
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utilizar a selecdo lexical “Aproveita hoje, porque amanha ndo tem”, ele apresenta a capacidade
desse dinheiro em trazer uma felicidade para o aqui e o agora, de modo a suscitar uma vontade
no interlocutor de aproveitar esses pequenos momentos de felicidade marcado por ostentacgao,
apostando no Tigrinho.

A mistura dos dominios da responsabilidade financeira, marcadas pelos 1éxicos “luz” e
gds”, e 0 do consumismo, marcado por “Heineken” e “picanha”, dentro do mesmo enunciado
demonstra um hibridismo de discursos. O discurso neoliberal e a cultura empresarial muitas
vezes colonizam outros dominios da vida social, e esses discursos exemplificam como a légica
do consumo e da gratificacdo imediata, associada ao novo capitalismo (Fairclough, 2012),
permeiam até mesmo a representagdo da superacdo da pobreza, recontextualizando a riqueza
em termos de experiéncia e identidade de consumo. Além disso, Adorno (1971) defende que
essa promessa de felicidade, criada pelos produtos da industria cultural, como se observa na
musica 6, é administrada para reproduzir as condi¢des de dominagdo. Desse modo, o Tigrinho
nao apenas performa superacio de pobreza, mas também produz felicidade nas construcdes de
lazer cotidianas das classes mais baixas, ancorada em simbolos recorrentes na construg¢ao de
sentido dessa camada social, como o churrasco com “picanha” e a cerveja “Heineken”.

Nesse contexto, foi observado que diversos cantores fazem men¢do constante a uma
vida de muita ostenta¢do, que € lexicalizada por elementos que tocam no imagindrio das classes
mais pauperizadas, tais como elementos menos acessiveis, como marcas de luxo (Pandora,
Cartier, Audi, Ferrari etc.), como os mais os mais proximos da realidade da classe trabalhadora,
como a “picanha”, a “Heineken” e o churrasco. E imperioso mencionar como essa comparagio
traduz uma ideologia perigosa ao publico ouvinte. Ao mencionar esses termos que constroem
essa vida de ostentacdo, o ouvinte de classe média, que consome o produto para esquecer dos
problemas do cotidiano, que envolvem diversas mazelas do capitalismo, como precariza¢do dos
modos de vida e de trabalho, € levado a seducao por esse modo de vida construido pelo autor
e, por sua vez, na construcao de uma subjetividade subserviente ao sistema de dominagao atual
(Adorno; Horkheimer, 1985).

No6s compreendemos que essa estratégia € essencialmente perigosa, por enganar o
individuo a utilizar a casa de aposta como estratégia de superacao de pobreza, ao passo que a
estrutura da sociedade em que vivemos ndo permite essa mobilidade de classe social. Uma vez
que o cantor expoe essa possibilidade, é de fundamental importancia entender os impactos que
podem causar sobre o individuo como uma sequéncia engano-seducao-vicio, isto €, engano por
meio da narrativa criada, seducdo pelo estilo de vida construido pelo cantor e,
consequentemente, a dependéncia comportamental da utiliza¢do do “Tigrin”.

(13

Esse invejoso eu nem sei quem € / Pra esse cuzdo af falar de mim / Quer ter minha
vida, mas ndo paga o preco / Vai se foder se entrar no meu camin (Excerto da musica

0.

As misicas analisadas, sobretudo os funks, pressupdem a existéncia de um inimigo, que
opera por meio da categoria inveja. Este invejoso representa alguém que pertence a sua classe
social, mas que ndo conseguiu a transicdo que o cantor conseguiu, em funcdo de uma
culpabilizacdo do préprio individuo que ndo empreendeu os mesmos esforcos (‘pagou o
prego’), reforcando ideais meritocraticos presentes no discurso neoliberal. Esse cenario
confirma a tese de Adorno (2002) de que o entretenimento nao constitui uma fuga ao mundo
do trabalho, mas antes uma extensdao simbolica dele, j4 que o lazer é colonizado pela
racionalidade instrumental que organiza a producio, mantendo os individuos presos a ciclos de
repeticdo e conformismo. No caso dos funks mencionados, essa relagcdo também se manifesta
na construcao de inimigos internos dentro da prépria classe trabalhadora.
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Dessa forma, subjaz e se naturaliza essa ideologia de fragmentacao das classes, por meio
da constru¢do de um inimigo, que preconiza a existéncia de identidades sociais rivais do mesmo
grupo social, responséavel por dividir a classe trabalhadora para minar a emancipagdo destes
perante o sistema. Pois, o ressentimento que deveria se concentrar nas relagdes de poder
hegemonicas da classe burguesa, concentra-se no outro, integrante da mesma classe proletéria.
Essa proposi¢ao também pode ser observada no excerto abaixo:

Entdo ver nos stories a picanha na grelha / Ndo € tigrinho nem meus pais que pagam
minhas contas / Desde menor nds foi no corre / Desde menor nés foi no corre vérios
sentiu fraqueza / Hoje nés come puta mesmo com os de responsa (Excerto da miisica
7).

O agente dessa musica reproduz as mesmas agdes que os individuos anteriores, bem
como menciona elementos que representam a sua vida ostensiva. A diferenga na representacao
identificacional é a fonte que sustenta a vida do agente, dado que essa ostentagdo nao €
propiciada por fomentos do Tigrinho ou de seus pais. Quando ele diz “Nao € tigrinho nem meus
pais que pagam minhas contas”, o agente parte de um dissenso, operado pela categoria negacgao,
que pressupoe a existéncia comum de personalidades que estdo na mesma posi¢ao que ele e que
estdo sendo fomentados financeiramente por casa de apostas ou pelos proprios pais. Assim, ele
interpde que “Desde menor nds foi no corre”, trazendo uma contradi¢do, junto de uma critica,
entre dinheiro suado, conquistado pelo trabalho, em vez de dinheiro rdpido conquistado por
casa de apostas. Nesse sentido, ele se posiciona como um trabalhador, que conseguiu os seus
bens por meio desse trabalho exaustivo e precarizado, iniciado ainda na infincia, ao qual nem
todos sdo capazes de resistir e (re)xistir, como ele apresenta: “Desde menor nés foi no corre
varios sentiu fraqueza”. Essa € uma forma de autorrepresentacdo associada a uma constru¢do
de uma identidade coletiva, marcada pela escolha do pronome “nds”, que contrasta diretamente
com a ideia de dinheiro rdpido ou ganho imediato.

Vocé ta duro fazendo fofoca / Inventando histdria pra falar de mim / Deve ta querendo
ganhar seguidor / Pra depois tu divulgar o Tigrinho / Tu quer minha vida, né?/ Mas
ndo vai achando que é tdo facil assim / Cé quer minha vida, né?/ Porque sé vive
falando de mim (Excerto da musica 8).

Ainda nessa perspectiva de criagdo de inimigos, o enunciatdrio da musica 8 traz uma
critica aqueles que enriquecem divulgando o jogo do Tigrinho. A frase “Pra depois tu divulgar
o Tigrinho” opera como uma pressuposi¢do que permite ao enunciador construir uma critica
sem precisar detalhar o “cendrio” em questdo, confiando no senso comum da audiéncia para
entender a alusdo. Essa critica pressuposta conduz a uma interpretacdo interdiscursiva, que
elenca o cendrio em que diversas figuras publicas como cantores e influenciadores digitais que
estdo sendo financiados por casas de apostas para divulgar os seus conteudos, dentre os quais
tem apresentado uma vida ostensiva com esse fomento. Fomento este, pernicioso e perverso,
que conduz o trabalhador a ver no Tigrinho uma possibilidade de superar a pobreza (que tao
tenazmente lhe abraga), para viver uma vida de ostentacdo aparente, que nunca poderd
contemplé-la, dado que quem ‘vence’ pelo Tigrinho sdo aqueles que fazem uso deste como um
elemento estético consubstanciado na produc¢ao cultural, ndo aqueles que jogam.

Estes, da classe trabalhadora, que apostam e perdem o dinheiro do seu salario-minimo
— reservado para manutencdo das condi¢des bésicas da sua existéncia (serd se € suficiente?) —
sdo os pilares que sustentam essas casas de apostas e, por sua vez, a vida luxuosa e pretensa
desses influenciadores, que lucram com a desgraca de seu publico, como, por exemplo, a
influenciadora Virginia — ndo por coincidéncia, naquela momento, esposa do Z¢ Filipe, cantor
da segunda miusica — e sua ‘“cldusula da desgraca” negada na CPI das Bets (Comissao
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Parlamentar de Inquérito), mas contrastada pelo recebimento de um bonus de 30% a mais, caso
ela dobrasse os lucros da casa de aposta (Lima; Sarmento; Rodrigues, 2025).

Com base na andlise das linguagens visuais presentes nos videoclipes selecionados, foi
possivel identificar distintas formas de representac¢do do Tigrinho, que evidenciam disputas de
sentidos em torno da atividade de apostas online. Essas representacdes visuais, ao interagirem
com os elementos musicais e verbais, reforcam ou contestam discursos hegemonicos,
configurando estratégias discursivas diversas que moldam a percepcdo publica sobre o
fendmeno. A seguir, apresentamos o quadro 2, que redne registros visuais extraidos dos clipes
analisados, destacando os modos de construcdo imagética e suas implicagdes socioculturais.

Quadro 2 - Representacdes visuais do Tigrinho nos videoclipes das misicas
Miuisica 2

> oMo

Fonte: Elaborado pelos autores.

Ao analisar a semiose na linguagem visual dos videoclipes de musica, especificamente
em relacdo a figura do “Tigrinho”, percebeu-se uma constru¢do discursiva multifacetada, como
J4 mencionado anteriormente. Inicialmente, observa-se uma representacdo ideacional do
Tigrinho associado a sua capacidade de producao de riquezas, ostentacdo, mulheres e alegria.
Ao vincular o Tigrinho a esses elementos, o discurso multimodal (visual e verbal) nos
videoclipes cria uma significagdo particular para a atividade de apostas, de modo que a
percepcao publica € moldada. No entanto, essa promocdo de uma imagem positiva contrasta
com a representacao tradicional de uma casa de apostas, o que indica uma luta hegemonica
sobre o significado e a percepgao dos jogos de azar online. O discurso que promove o Tigrinho
busca reestruturar a ordem de discurso existente, associada a riscos € vicios, em uma nova
hegemonia baseada em positividade e sucesso, de modo que uma nova significagdo é
naturalizada nos discursos.

A musica 6 chama a atencdo para o fato de que o cantor faz uma divulgacdo a uma casa
de apostas que, conforme € divulgada na descri¢dao do video do YouTube, trata-se de uma casa
de apostas criada pelo proprio agente. Este € um ponto crucial, pois expde o agente social por
trds do discurso e levanta uma questio relevante: quantos outros artistas também nao estariam
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sendo financiados por essas casas de apostas? Diante disso, percebemos que a a¢do do cantor
em criar e promover sua propria casa de apostas nao € apenas uma pratica discursiva, mas uma
acdo social que visa constituir um tipo de consumo que se inicia por meio de sua propria
producdo musical.

Quanto as mdusicas 5 e 7, o Tigrinho € representado como sin6nimo de golpe e
consequéncias negativas, o que demonstra a resisténcia e a contesta¢do do discurso dominante.
Essas representacdes contrdrias exemplificam a polivaléncia tatica dos discursos, onde
diferentes grupos sociais investem valores e significados distintos em um mesmo fendmeno
(Fairclough, 2001). Vale ressaltar que a representagdo criada na musica 7 expressa uma rejeicao
especifica ao Tigrinho, sem se estender de forma irrestrita a outras modalidades de jogos de
azar online, como evidencia a presenga de imagens de cassinos virtuais nas telas exibidas no
videoclipe. Embora estas musicas parecam sugerir um olhar critico, ela é diluida pela estrutura
musical que a integra, transformando a reflexdo em mais um produto de consumo. A critica
feita é absorvida e neutralizada, sem romper com a légica dominante, operando por meio do
que Adorno (2011) identifica como uma capacidade da inddstria cultural de incorporar e
neutralizar elementos de resisténcia.

Nesse sentido, defendemos que a representacdo do Tigrinho, enquanto elemento estético
articulado ao modo de producdo capitalista, vai além de sua funcao de divulgacao materializada
nas letras das mdsicas, ele opera como mecanismo ideoldgico perverso de cooptacdo da
producdo estética para a constru¢do de subjetividades funcionais ao sistema de dominacgdo
(Adorno; Horkheimer, 1985), ao passo que subverte o potencial critico e emancipatério da
producdo musical com o seu potencial de entretenimento independente do seu conteudo
(Adorno, 2011), a qual encontra guarida na mentalidade do proletariado, preso por horas no
ambiente trabalho, que consome o produto apenas para esquecer os problemas do cotidiano.

Diante desse quadro, torna-se evidente que a promessa de ascensdo vendida pelo jogo
do Tigrinho €, na verdade, mais uma engrenagem de manutencdo da miséria, mascarada de
sonho, da despolitizagdo de questdes sociais sérias, mascarada de celebracdo individual do
sucesso. Os dados analisados indicam que essa promessa de ascensdo econdmica associada ao
jogo do Tigrinho funciona, discursivamente, como uma engrenagem simbolica de reproducdo
da precariedade, operando como estratégia de mascaramento da realidade estrutural de
desigualdade sob a forma de narrativa de sucesso individual, comum ao discurso neoliberal.
Essa mascara de sonho, sustentada por recursos linguisticos como metaforas de riqueza
imediata, ostentacdo de consumo e associagdes afetivas, desloca a aten¢do de causas estruturais
para solugdes individuais ilusérias, despolitizando problemas sociais que, na pratica, exigiriam
respostas coletivas e estruturais. Enquanto poucos se beneficiam, o trabalhador permanece
enveredado em uma ilusdo que se retroalimenta. Assim, faz-se necessario escancarar para esta
populacdo quem (e como) realmente lucra com essa plataforma, como um espectro possivel de
abertura da possibilidade de romper o ciclo da alienagdo que transforma a desgraga alheia do
proletariado em lucro para a classe burguesa.

Com base na andlise critica das letras musicais selecionadas, foi possivel identificar
diferentes eixos discursivos que estruturam a representacdo do Jogo do Tigrinho na produgdo
musical brasileira contemporanea. Esses eixos mostram padrdes ideoldgicos recorrentes que
sustentam a legitimagdo simbdlica das apostas online como pratica social desejavel e, a0 mesmo
tempo, silenciam seus efeitos nocivos. A seguir, um quadro-sintese € apresentado, contendo os
principais achados da pesquisa e destacando os recursos discursivos mobilizados e as
implicagdes sociais associadas a cada eixo tematico identificado.
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Quadro 3 — Sintese da analise critica do discurso sobre o Jogo do Tigrinho nas musicas brasileiras

Eixo discursivo

Recursos discursivos identificados

Implicacgoes sociais e ideologicas

Enriquecimento rapido e
superag@o da pobreza

Uso de metaforas como “dormi liso
e acordei rico”, hipérboles de lucro,
vocabuldrio de ostentacdo (ex:

“bonado”, “milionério”)

Naturalizag¢do das apostas como
caminho legitimo de ascensdo social;
ocultamento da precariedade estrutural

Consumo ostentatorio como
validacdo social

Citacdes a marcas de luxo, festas,
carros caros e estética corporal

Reforco de ideologias neoliberais que
associam valor pessoal ao poder de
consumo

Masculinidade hegemdnica
e poder sobre mulheres

Léxico sexualizado, expressdes de
dominag¢ao (“macetar”, “adestrador

de cachorra”)

Objetificagdo da mulher e reafirmacio
de papéis de género hierarquicos

Silenciamento dos riscos e
perdas

Eufemismos (“ja ndo da prejuizo”),
apagamento das consequéncias
negativas

Invisibilizacdo dos danos financeiros e
psicoldgicos causados pelas apostas

Producdo de inimigos e
fragmentacg@o

Presenga do “invejoso” e do
“fracassado” como oposi¢do ao
vencedor

Internalizac@o de ideais meritocraticos
e enfraquecimento da solidariedade de
classe

Fonte: Elaborado pelos autores.

Como evidencia o quadro acima, as musicas analisadas operam ndo apenas como formas
de entretenimento, mas como dispositivos de produ¢do e reprodugdo de sentidos que reforcam
estruturas de poder e desigualdade. A promog¢ao do jogo como promessa de sucesso individual,
mediada por signos de ostentag¢do, poder masculino e consumo, contribui para a naturaliza¢ao
de um modelo de vida funcional a légica neoliberal. Com isso, a industria cultural e seus
produtos musicais tornam-se coadjuvantes na legitimagcdo simbdlica de um sistema que
transforma a vulnerabilidade social em oportunidade de lucro para poucos.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados deste estudo, que se propds investigar como o “Jogo do Tigrinho” é
representado na musica brasileira contemporanea, indicaram que as cangOes analisadas
recorrem a estratégias discursivas que constroem a ilusio de enriquecimento rapido, ocultando
as reais probabilidades de perda, e vinculam os supostos ganhos a conquista de status social,
consumo ostentatdrio e reconhecimento afetivo. Tal configuracio reforga a 16gica neoliberal,
que transfere ao individuo a responsabilidade por superar adversidades estruturais, a0 mesmo
tempo em que desloca a critica das raizes socioeconOmicas para solugdes ilusérias e
individualizadas.

Esperamos, portanto, que este trabalho contribua para uma reflexao critica sobre o papel
da produgdo cultural na sociedade contemporanea brasileira, especialmente no que se refere a
responsabilidade social dos artistas e da indudstria musical, bem como a formulacao de politicas
publicas mais eficazes de prevencao e enfrentamento deste problema social. Para pesquisas
futuras, sugerimos a amplia¢do do corpus de anélise para incluir outras modalidades de apostas
online, bem como a realizacdo de estudos de recep¢do que investiguem como essas mensagens
sdo interpretadas e apropriadas pelos ouvintes.

A analise empreendida neste estudo mostrou que a representagdo do “Jogo do Tigrinho”
na musica brasileira vai muito além de uma simples men¢do casual a uma modalidade de
entretenimento. Trata-se de um fendmeno cultural complexo que articula questdes de classe,
género, consumo e poder, operando como mecanismo ideoldgico de manutengao das relacdes
de dominacdo existentes. Nesse sentido, vimos que a musica se converte em terreno de disputa
simbdlica onde se decidem ndo apenas questdes estéticas, mas também o destino de milhdes de
brasileiros que buscam, nas apostas online, uma saida iluséria para problemas que demandam
solugdes estruturais e coletivas.
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Por fim, é fundamental destacar que a populariza¢do do Jogo do Tigrinho nas musicas
analisadas nao deve ser compreendida apenas como reflexo de um fend6meno, mas também
como um vetor ativo na constitui¢ao de subjetividades e na perpetuacao de desigualdades. Ao
transformar o jogo em simbolo de poder, prazer e ascensdo, os discursos musicais atuam como
engrenagens simbodlicas de um sistema que explora as aspiracdes legitimas da populagdo
vulnerdvel. Reconhecer a centralidade das praticas discursivas na reproducao dessas dindmicas
¢ essencial para abrir caminhos de resisténcia, seja por meio de outras formas de expressao
cultural, seja por acdes politicas e educativas que desnaturalizem o consumo como tnica via de
pertencimento e reconhecimento social.
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