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O caso

Motivado pela sustentabilidade global e os desafios pds-COVID-19, este trabalho analisa os novos
padroes estratégicos-operacionais adotados por grandes eventos. O foco é o Rock in Rio, renomado
festival de musica, e seu alinhamento com a responsabilidade socioambiental. Serd analisada a
edicao adiada de 2022 e as mudancgas implementadas por Roberto Medina, idealizador do evento,
em relagao a pratica de Corporate Social Responsibility (CSR). Desde sua estreia em 1985, o festival
sempre defendeu o desenvolvimento sustentavel e exigiu agdes concretas de governos e empresas.

Objetivo de ensino

O trabalho visa compreender a importancia da sustentabilidade e responsabilidade social
corporativa em grandes eventos. O caso envolve Roberto Medina, idealizador do Rock in Rio, e seu
posicionamento estratégico diante de denuncias de contratos irregulares. Os alunos serao
desafiados a: (1) compreender a relevancia da responsabilidade social corporativa para marcas de
renome; (2) avaliar praticas de qualificacdo de fornecedores; e (3) refletir sobre estratégias de
branding para aumentar a percepcao de valor junto aos consumidores.

Fontes e Métodos de coleta

A presente pesquisa se caracteriza como qualitativa-exploratoria, com a coleta de dados ocorrendo
entre os meses de margo de 2022 até junho de 2023, por meio de fontes de dados secundarias como
artigos cientificos, material jornalistico, além de relatérios produzidos pela prépria organizacao do
Rock in Rio, com destaque para as suas paginas que tratam sobre o conceito de sustentabilidade,
muito presente a marca do Rock in Rio, e padroes estratégicos-operacionais referentes a gestao de
festivais.

Disciplinas sugeridas para uso do caso
O caso “Rock in Rio: Desafios de Corporate Social Responsability no pos-pandemia” é voltado para
alunos dos cursos de graduacao e pds-graduacao das areas de Administracao de Empresas,
Publicidade e Propaganda e Produgao Cultural, podendo ser aplicado em disciplinas de Estratégia,
Marketing Estratégico e Sustentabilidade.
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