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ESTUDOS CULTURAIS E O CIRCUITO DA CULTURA:
Uma revisao bibliométrica

1 Introducao

A sociedade atual € permeada por interacdes culturais que tendem a revelar uma
constante disputa pela hegemonia. Reconhecer criticamente que esses conflitos estdo envoltos
por assimetrias, € necessdrio para que se compreenda como grupos historicamente
marginalizados podem encarar essa arena social em um processo emancipatorio (SZULC,
2023). E a partir dessa perspectiva que o campo dos estudos culturais surge com o intuito de
propor uma reflexdo acerca das complexidades relacionadas as interacOes entre cultura,
sociedade e poder MATTELART; NEVEU, 2004).

Com a habilidade de questionar a estrutura social que invisibiliza determinadas
comunidades, e, que tenta, ainda que com sutilidade, incutir valores tidos como “desejaveis”
para toda uma populagdo, a 6tica dos estudos culturais é fundamental para a compreensao da
dindmica de poder da sociedade atual (MATTELART; NEVEU, 2004; JOHNSON; JOSEPH,
2020). E essa interagdo costuma se dar por meio de um processo comunicativo de préticas que
podem ser traduzidas em discursos repletos de sentido (HALL, 2003).

Na medida em que esse discurso é produzido, ele precisa ser traduzido; e, “se o sentido
ndo ¢ articulado em pratica” (HALL, 2003, p. 388) a comunicagdo nao se deu de modo
esperado. Para que essa dindmica comunicativa seja bem sucedida é necessdrio que haja uma
decodificacdo adequada do significado do discurso. Quanto a isso, inimeras questdes podem
interferir nesse processo de compreensao, como aspectos relacionados a produgdo, identidade
e representacdo, por exemplo. E a abordagem dos estudos culturais examina mais
detalhadamente as implicacOes politicas, econdmicas e culturais ndo sé relacionada as
mensagens, mas também aos artefatos culturais (VANDERMAN-WINTER, PLACE, 2015)

E sob esse arcabouco que Du Gay et al. (1997) propdem no final da década de 1990, um
modelo de anélise que abarca toda a complexidade prépria dos bens culturais, denominado de
circuito da cultura. Esse circuito € constituido por cinco dimensdes que devem ser observadas
de modo dinamico, interrelacionado e operando em um ciclo continuo de feedback. As
dimensdes correspondem a producdo, regulagdo, representacdo, identidade e consumo (DU
GAY et al., 1997).

Desde a sua apresentacdo, o nimero de estudos acerca do Circuito da Cultura a partir
da perspectiva de Du Gay et al. (1997) vem crescendo. Nos tltimos anos pode-se observar sua
aplicacdo no campo do cinema (GUERRA; PAIVA JIjNIOR; BERENGUER, no prelo); em
eventos esportivos (BRICE, 2022); na mobilizacao social (REYES; 2018); em movimentos
antivacinas (DIRUSSO; STANSBERRY, 2022); e, at¢é mesmo modificacOes alternativas em
seu modelo original (SCHERER; JACKSON, 2008).

Levando em consideragdo essa multiplicidade de investigacdes e o desenvolvimento de
novos frameworks do circuito (SCHERER; JACKSON, 2008), percebe-se a necessidade de
identificar como o campo tem expandido ao longo dos anos. Assim, este estudo tem como
objetivo mapear as publicac¢des sobre o circuito da cultura a partir da perspectiva de Du Gay
(1997), no campo dos estudos culturais. Para alcancar esse propdsito, optou-se pela realizacao
de uma revisdo bibliométrica.

Essa abordagem foi adotada pela possibilidade de gerar mapas que podem auxiliar a
compreensdo de desenvolvimento do campo (VAN ECK; WALTMAN, 2010; ARIA;
CUCCURULLO, 2017). Dessa forma, pode-se expandir as possibilidades de compreensao



acerca da criacdo de produtos culturais a partir de uma 6tica que aborda de modo critico suas
diversas etapas, desde a producio ao consumo.

2. O Circuito da Cultura

Inicialmente se faz necessdrio compreender o conceito de cultura. Cultura é o conjunto
de todos os modos como vivem as pessoas, € o processo de integracdo humana de significados
no mundo (DU GAY, et al. 1997). Pode-se dizer também que cultura é um grupo de pessoas
que compartilham mapas conceituais e sistemas de linguagem que orientam a relacdo entre
esses (HALL, 1997). Assim, a partir do conceito de cultura foi elaborado o circuito da cultura.

O circuito da cultura propde a andlise cultural de algo a partir das articulagdes e inter-
relagdes entre cinco processos: representacdo, identidade, producdo, consumo e regulagdo.
Esses processos sdo apresentados como circuito, pois ndo tem ponto inicial, nem final, mas
todos estao relacionados entre si e podem tomar caminhos e posicdes diversas (DU GAY, et al.
1997). Assim, além de um modelo conceitual, € um método que pode servir para guiar as
andlises complexas nos estudos culturais. De modo que se faz necessario observar os conceitos
de cada um dos cinco processos do circuito.

Representacdo significa usar a linguagem para dizer algo significativo sobre ou
representar o mundo de maneira significativa (HALL, 1997). Em outras palavras é o processo
pelo qual o significado € produzido nas nossas mentes. Pode-se dizer ainda que a representacao
conecta o significado a linguagem, e obviamente esse significado ndo € igual para todas as
culturas. De modo que cada cultura ou subcultura compartilha cédigos, signos e significados e
que podem ser entendidos por quem compartilha de tal cultura (HALL, 1997). Além disso, o
significado das préprias coisas ndo reside nas coisas em si, mas o significado é construido e
produzido socialmente pela comunidade ou cultura a qual se faz parte (HALL, 1997). Pode-se
dizer também que € o resultado de uma pratica social.

Identidade € 0 modo como as pessoas se moldam pelo que aprende, pelo que acredita,
pelo que compra e usa e pela sociedade em que vive (WOODWARD, 2000). Ou seja, “as
identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbolicos” (p.8) e que
“existe uma associacao entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa” (p.10).
Mais que isso, tanto Woodward (2000) quanto Hall (1997) deixam claro que a identidade ela é
fluida, ela ndo € estética. Ela se altera por conta dos contextos sociais, culturais e outros em que
se insere, mas também no dia a dia das pessoas, quando se assumem véarios papéis sociais em
um unico dia. Pois, as pessoas se posicionam de modos diferentes de acordo com os “campos
sociais” em que estdo inseridos (p.31).

A produgdo cultural é apresentada como tendo um carater industrial, a partir da criagao
de padrdes e com interesses puramente comerciais. Muitas vezes negligenciando o cardter
criativo e auténtico das produgdes culturais. (NEGUS, 1997). O carater industrial da producao
cultural se refere a producdo padronizada, repetitiva e rotineira que resulta em um tipo de
consumo que padronizado, distraido e passivo. Isso muitas vezes leva a falta de diversidade e
padronizacdo ndo s6 das mercadorias, mas também dos interesses, costumes e valores. A
producdo também inclui a perspectiva de que um objeto cultural é produzido, embalado e
comercializado para outros (VANDERMAN-WINTER; PLACE, 2015)

O consumo nos estudos culturais consumo cultural € visto como sendo o proprio
material a partir do qual construimos nossas identidades: n0s nos tornamos 0 que consumimos
(MILLER, 1997). Ou seja, o consumo naos e refere a apenas bens uteis e necessarios a vida
cotidiana, mas se relaciona a nossa identidade. Isso quer dizer que os consumidores t€m um
papel ativo na formagdo de artefatos tecnologicos e culturais e seus significados; e, claro,
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demonstram a natureza mutuamente constituida da produgdo e do consumo (DU GAY et al.,
1997; HALL, 1997).

A regulacdo € um modo de controle para manter a ordem social. As relagdes sdo
normatizadas através de procedimentos institucionalizados, cuja ordem social desejada ¢é
produzida e reproduzida (THOMPSON, 1997). De acordo Thompson (1997, p.16) quando a
regulacdo moral é bem-sucedida, as pessoas aceitam certas identidades e praticas como “natural
ou inevitavel” e as atitudes que ndo estdo em conformidade com a regulacdo ¢ “desviada ou
impossivel”. Pode-se dizer ainda que a cultura ¢ um “meio de internalizar o controle social”,
no sentido de divulgar a cultura que se deseja e incentivar a aderéncia a tais comportamentos,
modos de viver, vestimentas, etc. (YUDICE, 2006, p.26).

3. Metodologia

Para mapear a literatura acerca do Circuito da Cultura sob a perspectiva de Du Gay et
al. (1997) realizou-se um estudo de abordagem bibliométrica. Esse tipo de revisdo tem a
capacidade de fornecer uma anélise estruturada do campo de investigacdo e possibilitar a
identificacdo de tendéncias de pesquisa (ARIA; CUCCURULLO, 2017). Para nortear esse
processo investigativo adotou-se o fluxo de trabalho recomendado por Zupic e Cater (2015)
que consiste nas seguintes etapas: (i) desenho de pesquisa; (ii) selecdo das bases de buscas; (iii)
escolha do software bibliométrico a ser utilizado; (iv) visualizacao dos dados; e, (v)
interpretacdo. Buscou-se ainda atender as trés principais leis da bibliometria: Lotka, Bradford
e Zipf (GRACIANO; HOLANDA, 2020).

Na fase do desenho de pesquisa definiu-se que o mapeamento da literatura deveria
apresentar as frentes de estudo, assim como, os autores, trabalhos e revistas mais influentes do
campo; nesse primeiro momento também se definiu as strings de busca. Essas strings foram
determinadas de modo que pudessem abarcar a producdo académica que abordasse
especificamente o circuito da cultura sob a perspectiva de Du Gay et al. (1997), seja de modo
abrangente ou tomando por base apenas uma de suas dimensdes, €, que estivesse inserida no
campo dos estudos culturais.

Para selecao das bases de dados levou-se em consideracdo a influéncia desses bancos
para a academia, assim, tomando como referéncia o poder de impacto dos estudos indexados a
partir das citacdes optou-se pela Web of Science e pela Scopus (MARTIN-MARTIN et al.,
2018). A Figura 1 elenca as strings e os respectivos operadores booleanos utilizados, além
disso, também pode-se observar na imagem os resultados obtidos. Essa pesquisa foi realizada
entre os meses de junho e julho de 2023.

Figura 1: Processo de busca

Sl e Bases de Buscas
"Circuit of Culture"
o8 Web of Sci S
"Circuit of Culture" AND Production CLACTEECICTICE LOpUS
OR .
"Circuit of Culture" AND Regulation "Cultural Studies"
OR AND AND * 45 resultados 55 resultados
"Circuit of Culture" AND Identity "Du Gay"
OR Resultados Duplicados
5.
"Circuit of Culture” AND Representation 28
OR
"Circuit of Culture" AND Consumption TOTAL ANALISADO: 72

Titulo/ Resumo/ Palayras-Chave Todos os Campos

Fonte: Elaborada pelos autores (2023).



No terceiro momento, dedicado a escolha do software, o pacote Bibliometrix R foi
escolhido pela eficiéncia de seus algoritmos estatisticos e pela capacidade superior de suas
ferramentas integradas para visualiza¢ao dos dados (ARIA; CUCCURULLO, 2017). O quarto
estdgio, dedicou-se a utilizacao do software para visualizagdo dos dados, identificagdo e alcance
dos objetivos propostos. A secdo seguinte se dedica a descri¢do e interpretacdo dos dados, o
que corresponde ao quinto e dltimo estdgio da revisdo bibliométrica a partir do modelo de Zupic
e Cater (2015).

4. Analise dos resultados

A andlise a seguir € o resultado da compilagdo dos 72 artigos encontrados na pesquisa.
Sobre a producdo cientifica anual, o resultado € apresentado na Figura 2:

Figura 2: Produgao cientifica anual

Artigos
&
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Fonte: Dados da pesquisa (2023)

De acordo com a figura 2 o maximo de publica¢des por ano sobre o tema foi de 8 artigos
nos anos de 2007 e 2017. Percebe-se também uma tendéncia crescente de publicacOes, ainda
que ndo linear, pois até o ano de 2004 havia entre 0 e 1 publicacdo por ano, e depois as
publicacdes estdo sempre acima de 2. Observa-se também que até o momento da compilagao
dos dados, neste ano de 2023, ji4 haviam 4 publicac¢des, isso pode indicar uma tendéncia
crescente de publicacdes sobre o tema.

Sobre as revistas cientificas que mais publicaram sobre o tema, muitas revistas
publicaram apenas 1 artigo. E as que publicaram ao menos 2 artigos sdo apresentadas no Quadro
I:

Quadro 1: Principais Revistas Cientificas

Revistas Cientificas N° de Publicagdes Fator de Impacto
JIF-JCR/2022
Public Relations Review 6 4.2
Continuum Journal of Media & Cultural Studies 4 0.8




Critical Studies in Media Communication 3 1.0

Departures in Critical Qualitative Research 2 0.3

Journal of Public Relations Research 2 3.4

Fonte: Dados da pesquisa (2023)

De acordo com o Quadro 1, e atendendo ao principio de Bradford na busca pela
identificacdo das principais revistas do campo (GRACIANO; HOLANDA, 2020), observou-se
que as publicacdes ndo estdo centralizadas em apenas alguns periédicos. O periédico que mais
publicou sobre o tema € da drea de relagdes publicas, o que mostra que os estudos culturais sao
de fato um tema transversal que paira sobre diversos temas e dreas. Além disso, entre as palavras
que ocorrem simultaneamente, a palavra “comunicagdo” ocorre junto com a palavra “consumo”
nos artigos. Isso mostra que o processo “consumo” do circuito da cultura tem ganhado atengao
das pesquisas junto as dreas de comunicagdo. O segundo periddico que mais publicou, além de
integrar a categoria de comunicacdo, também se insere no campo dos estudos culturais, de
acordo com o Journal Citation Reports, e possui atualmente 4 publicagdes sobre o tema.

Outra observacao a ser feita diz respeito ao fato de que dentre as 15 revistas que mais
publicaram sobre o tema, apenas a Public Relations Review também € categorizada, ainda
tomando como base a classificagdo do Journal Citation Reports, como da drea de negdcios.
Levando em consideracido que o circuito da cultura abrange, de modo critico e complexo, o
processo produtivo de um niimero significativo de artefatos e servigos culturais, pode-se supor
que a discussd@o no campo dos negdcios ainda carece de trabalhos que abordem com mais
criticidade esses processos.

Em concordancia com o quadro 1, a Figura 3 apresenta a Lei de Bradford, agora em
grafico gerado no Bibliometrix, e analisa a relacdo entre os artigos encontrados e os rankings
dos periédicos em que foram publicados.

Figura 3: Lei de Bradford
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Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Similarmente, entre os autores que mais publicaram sobre o tema, nenhum se destaca.
A maior parte publicou apenas 1 artigo, € os que publicaram 2 artigos sdo apresentados no
Quadro 2. Também sdo apresentados os anos das publicagoes.



Quadro 2: Principais Autores

Autores N° de Publicacdes Anos das Publicac¢des
BOURK M 2 2017
BRADLEY P 2 2017
BROOKS J 2 2012, 2010
CHAMPJ 2 2012, 2010
COLEMAN L 2 2022
DEAN D 2 2008, 2003
GANDOLFI E 2 2017, 2016
JOHNSON W 2 2021
LEMA 2 2007
PAGEJ 2 2017

Fonte: Dados da pesquisa (2023)

Sobre o quadro 2, percebe-se que ndo hd uma continuidade entre os autores para a
pesquisa sobre o tema. Ainda assim, os resultados mostraram que cada artigo, dos 72 totais,
possui em média 17,25 cita¢des por artigo. Com alguns artigos possuindo mais 100 citagdes e
outros com algumas unidades de citagdes. Talvez este resultado seja um indicativo de que como
existem poucas publicagdes sobre o tema € 0 mesmo possui muitos assuntos transversais, as
citagdes sdo naturais pela falta de publicagdes como um todo. Também € de interesse que a
maior parte dessas citagdes foram feitas nas publicacdes do ano de 2018, o que também &
condizente com a Figura 2, onde a maior parte das publica¢des foram realizadas no ano de

2017. Sobre a produtividade dos autores a Lei de Lotka € apresentada na Figura 4:

Figura 4: Lei de Lotka
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o of Authors

Documents written



Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Sobre a Figura 4 observa-se que a produtividade dos autores, ou seja, a relacdo entre
eles e sua producao, € linear. Porém com tendéncia decrescente, ou seja, os autores pesquisam
sobre o tema e ainda acerca desse tema a producdo diminui. Isso ndo necessariamente indica
uma queda nas publica¢des, mas fornece insights que podem evidenciar que talvez a tematica
seja pesquisada e apds uma ou 2 publicacdes, essa pesquisa € cessada. Isso ocorre simplesmente
porque talvez ndo seja o objetivo principal desses pesquisadores, as investigacdes sobre os
estudos culturais e especificamente sobre o circuito cultural de Du Gay (1997). Essa tendéncia
decrescente ainda pode ser o resultado do tema ser um assunto transversal e a pesquisa pode
ocorrer em sua continuidade a partir de outros focos centrais.

A producdo cientifica por pais € apresentada na Figura 5:

Figura 5: Produgao cientifica por paises
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Fonte: Dados da pesquisa (2023)

De acordo com a Figura 5 os paises que mais publicam sdao Estados Unidos e Reino
Unido, com 38 e 26 publica¢des respectivamente. Sendo os paises que estdo na cor azul claro
os que publicaram pelo menos 1 artigo. Destacando que os dois paises que mais publicaram sdo
responsaveis por 88,88% do total das publicagdes sobre o tema. Mostrando assim que hd uma
caréncia de estudos sobre o tema na América Latina e no sul global como um todo. Levando
em consideracdo que o cardter antidisciplinar; a evocacdo pela emancipagdo; o processo de
visibilizacdo de grupos marginalizados; e, a discussd@o sobre os conflitos culturais e suas
relagdes assimétricas sdo discussdes que permeiam essencialmente o campo dos estudos
culturais (MATTELART; NEVEU, 2004; SZULC, 2023), a falta de produgao nessas regides
do globo pode indicar uma preocupagdo legitima sobre como a reflexdo critica tem sido
construida nas relacdes de consumo e de comunicagao nessas localidades.

A Figura 6 apresenta um Grafico de trés campos que elenca a relacdo entre as principais
revistas, as palavras-chave mais utilizadas e o pais de realizacdo da pesquisa. Pode-se observar
a partir da imagem que, apesar da necessidade de compreensao do circuito da cultura como um
todo, tomando por base o seu cardter dinamico e relacional, quando investigadas de modo
individual, as dimensdes relacionadas a representacdo, consumo e identidade tém se destacado
em relacdo as outras, a saber: da producdo e regulacdo. Apesar das investigacdes sobre o
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consumo ndo estarem presentes em nenhuma das principais revistas, as pesquisas tém sido
realizadas nos Estados Unidos, Nova Zelandia, Australia e Israel.

Figura 6: Grafico de Trés Campos: Revista, Palavras-chave e Pafs
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Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Também utilizando o recurso do mapa de trés campos, pode-se identificar na Figura 7
as referéncias mais utilizadas para discussdo sobre o consumo, a representacdo e a identidade.
Na dimensao do consumo, as referéncias mais utilizadas sdo: Du Gay et al. (1997); a discussao
classica de codificagdo/ decodificagdo de Hall (2003), um dos pais fundadores dos estudos
culturais, inclusive; outra referéncia utilizada € a discussao sobre regulacdo e controle cultural
desenvolvida por Hall e Thompson (1997); ainda aparece Johnson (1986), com um trabalho
anterior a apresentacdo do circuito da cultura de Du Gay et al. (1997), mas que trata de uma
discussao acerca do desenvolvimento do campo dos estudos culturais e argumenta que, na sua
percepg¢ao, existem trés modelos de pesquisa no campo dos estudos culturais. Para Johnson
(1986) o terceiro argumento se refere ao que ele chama de cultura vivida, e esta relacionado
diretamente a representagao.

Ainda tratando das referéncias utilizadas para discutir o campo do consumo se destaca
também Curtin e Gaither (2007) com o livro: International public relations: Negotiating
culture, identity, and power. Por fim, ainda aparecem Han e Zhang (2009), com um trabalho
dedicado a investigacdo do conflito de identidades e que trata do fechamento da rede
internacional Starbucks localizada em um dos locais histéricos mais importantes de Pequim
apos pressao de ativistas e mobilizacdo pela internet. O estudo de Han e Zhang (2009) também
aparece como uma referéncia importante na discussdo sobre identidade e representacdo no



circuito da cultura. Além do Han e Zhang (2009) e Hall (2003), nas discussdes sobre
representacao outro autor que surge ¢ o Bourdieu (2007) com seu livro A Distingdo.

Figura 7: Grafico de Trés Campos: Palavras-chave, Referéncias e Pais
DE CR AU _CO
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Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Ainda na Figura 7 observa-se claramente a relacdo, por exemplo, entre o circuito da
cultura, Du Gay (1997) e a sua publicagdo que aborda sobre o circuito da cultura. Outras
palavras-chave se destacam como “modelo de circuito da cultura”, “circuito cultural”,
“consumo”, “identidade” e “representacdo”. Ademais, as referéncias de Du Gay ndo sdo as
Unicas que se destacam. Autores como Hall S (1997, 1980) e Thompson K. (1997) também se
destacam. Esses autores possuem a mesma linha epistemoldgica de Du Gay e talvez por isso
também aparecem nas referéncias. Ainda assim, percebe-se que nas palavras-chave outras
dimensdes do circuito da cultura ndo aparecem, como producdo e regulacdo. Isto também pode
ser um indicativo que ainda hd um campo largo para publicacdes relacionando essas dimensoes
aos estudos culturais.

Sobre os topicos e suas inter-relacdes com outros tépicos sao apresentados na Figura 8.

Na figura 8 observa-se que o “consumo” estd relacionado com a “comunicagdo”. Os
resultados também mostraram que em todos os artigos que existe a palavra consumo, também
existe a palavra comunicagdo. Isto € de interesse, pois no circuito cultural, o consumo ndo esti
apenas relacionado a comunicagdo, mas estd relacionado principalmente a identidade e a
producdo (MILLER, 1997; DU GAY et al., 1997; HALL, 1997). Isto pode ser um indicativo
de que ainda ha campo para expansao nos estudos sobre o consumo sob a prisma do circuito
cultural.



Figura 8: Mapa dos topicos tematicos
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Fonte: Dados da pesquisa (2023)

O outro niicleo temdtico que aparece na Figura 8 é o “circuito da cultura”. Este nicleo
esta relacionado a outros temas como “mudancas culturais” e “estudos culturais”. Isso ndao quer
dizer que o consumo ndo esteja relacionado ao circuito da cultura, mas que o consumo ¢é
aplicado em outros contextos. Enquanto o circuito da cultura esta relacionado aos estudos
culturais como um todo.

Sobre as palavras mais citadas nos artigos a Figura 9 apresenta as mesmas e o nimero
de ocorréncias no artigo.

Figura 9: Mapa dos topicos tematicos
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Fonte: Dados da pesquisa (2023)

Na figura 9 a palavra mais citada nos artigos ¢ “circuito da cultura” com 29 ocorréncias.
As palavras “representagdo”, “identidade” e “consumo” aparecem logo apds com 8, 5 ¢ 4
ocorréncias. Ou seja, em 72 artigos analisados trés das dimensdes do circuito da cultura
aparecem apenas 8, 5 e 4 vezes. De modo que € notdrio que o circuito da cultura € analisado
nos artigos utilizado de outros contextos e que excluem de algum modo as cinco dimensdes
propostas por Du Gay (1997) para andlise do circuito da cultura. Ainda mais, as dimensodes
“producao” e “regulagdo” aparecem menos de trés vezes nos artigos.

Ainda sobre a relevancia dos temas nos estudos, a Figura 10 apresenta a tendéncia dos
estudos sobre o tema. Quanto mais a direita e acima, mais o tema tem tendéncia crescente,
segundo o grau de relevancia e de desenvolvimento, que € o caso do tema Comunicagio,
Consumo e Significados. Assim, observa-se que o tema ‘“circuito da cultura” ainda estd no
primeiro quadrante, ou seja, ainda estd em um grau inicial de desenvolvimento e relevancia.

Figura 10: Mapa dos graus de desenvolvimento e relevancia dos temas

. B
Comunicagdo
Consumo
Significados

Grau de
Desenvolvimento

Circuito da

Cultura

Grau de
Relevdncia
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Fonte: Dados da pesquisa (2023)

Dessa maneira, percebe-se que os estudos culturais sdo aplicados em diversos contextos
e situagdes, desde relacionados a midias e cinema (GUERRA; PAIVA ] UNIOR;
BERENGUER, no prelo); até os movimentos antivacinas (DIRUSSO; STANSBERRY, 2022).
O que mostra que ainda existe um campo amplo para pesquisa na area.

5. Conclusao / Contribuicao

O objetivo deste trabalho foi mapear as publicacdes sobre o circuito da cultura a partir
da perspectiva de Du Gay (1997), no campo dos estudos culturais. Os resultados mostraram
que o circuito da cultura ainda € um tema em expansdo e cujas complexidade se apresenta na
variedade de tépicos e perspectivas que € possivel aplicar o circuito da cultura de Du Gay
(1997). Os resultados também mostraram que a dimensao que mais se destacou entre as cinco
foi a dimensao do consumo. Essa dimensao foi aplicada em estudos de comunicacao, relagdes
publicas e midia.

Observa-se ainda, que visto que apenas a dimensdo do consumo, seguida pela
representacao e identidade, apresentaram estudos, isto pode indicar uma defici€ncia nos estudos
em compreender o circuito da cultura como um todo e como as suas cinco dimensdes estao
inter-relacionadas. Especificamente, as dimensodes producdo e regulacdo nio se destacam nas
publicacdes mesmo que de forma isolada. Na prética, isso pode indicar que os estudos no campo
dos estudos culturais ainda ndo conseguem compreender a complexidade dos estudos culturais
e do circuito da cultura. E ndo se consegue apreender as cinco dimensdes do circuito cultural
atuam de maneira conjunta. Além do mais, tais resultados podem indicar também que, dentro
do contexto da pesquisa realizada e dos artigos encontrados, os estudos culturais podem estar
sendo abordados por outras perspectivas que ndo utilizam o circuito cultural de Du Gay (1997).

Assim, no plano prético e tedrico, esta pesquisa contribui para compreender os caminhos
que os estudos culturais estdo tomando e permite identificar muitos campos e possibilidades
que podem ser abordados. Mais do que isso, esta pesquisa ainda tem o potencial de apresentar
de modo tangivel que a pesquisa sobre o circuito da cultura de Du Gay (1997) ainda se apresenta
de modo incipiente.
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