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Introducao

Influenciadores digitais que disseminam informacodes sobre divas pop abordam a construcao de suas
imagens publicas, paratextualizando seus acontecimentos diarios. Logo, a construcdao de suas
imagens esta imbricada na vontade das divas de se tornarem figuras relevantes socialmente.

Problema de Pesquisa e Objetivo
O presente trabalho buscou entender como influenciadores digitais brasileiros paratextualizam a
construgao da imagem publica das divas pop.

Fundamentacao Teorica

A imagem da diva é construida em meio a um sistema governamental neoliberal, que resulta numa
governamentalidade (FOUCAULT, 2008) capaz de definir certas modelagens, de maneira sutil
(BECKETT, 2012), de orientacao dos seus comportamentos (FOUCAULT; 2014). Embasamo-nos em
Foucault aqui para corroborar com a ideia de que os comportamentos politicos e agdes sociais das
divas, embora genuinos nao escapam desta estrutura governamental. Pois a governamentalidade
define quais agoes sao aceitas, valores e crengas sociais (A LTHUSSER; 2006).

Metodologia

O arquivo de pesquisa foi construido por 677 noticias de blogs de fofocas sobre as divas Anitta; Demi
Lovato; Lady Gaga; Ludmilla; Pabllo Vittar e Rihanna. A andlise foi realizada por meio da Analise de
Discurso Foucaultiana.

Analise dos Resultados

Os resultados revelaram duas formagdes discursivas: a primeira corresponde ao cuidado oferecido
pelos fas que protegem a imagem das divas. E a segunda se refere a criacdo da imagem midiatica da
diva, pelos influenciadores digitais em conjunto com elas mesmas. Concluimos que os
influenciadores paratextualizam a construcao da imagem publica das divas pop por meio do
endossamento de sua mobilizacado politica.

Conclusao

As divas pop, por estarem sob um sistema de governamentalidade neoliberal, se veem naturalmente
como sujeitos constituidos de cultura e economia se caracterizando como homo economicus, que
trabalha buscando atender seus préprios interesses e consequentemente acaba convergindo com os
interesses dos outros (Foucault, 2008). O que significa dizer que a camada social e ativista
incorporada a suas imagens estd diretamente ligada a interesses econémicos e de crescimento
profissional. E isto é naturalmente almejado e aceito socialmente, pois condiz com as normas e
verdades dessa govenamentalidade.
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