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A TEORIA DA PRATICA EM ESTUDOS SOBRE CONSUMO: UMA REVISAO
PELO BIBLIOSHINY

1. INTRODUCAO

A Teoria da Pratica vém se demonstrando uma relevante abordagem tedrica para a
compreensdo dos fendmenos de consumo atuais (Corsini et al., 2019; Warde et al., 2017; Welch
et al., 2020). Entretanto, distintas aten¢des foram adotadas para a andlise das praticas
(Reckwitz, 2002). Isboli (2019) argumenta que ndo existe apenas uma “Teoria” da Pratica, mas
um conjunto de “Teorias”. Dois momentos, identificados como “ondas”, representam as
diferentes atengdes para a Teoria da pratica (Warde, 2016). A primeira onda engloba os estudos
desenvolvidos por Pierre Bourdieu, Anthony Giddens, Marshall Sahlins e Michel Foucault a
partir dos anos 1970. O objetivo se concentrava na compreensao da “a¢do” de modo a superar
a dicotomia sistema-estrutura na compreensao dos fendmenos (Corsini et al., 2019).

A segunda onda de estudos comegou a ganhar forga a partir do ano 2001, com a chamada
“the practice turn”, compreendendo as pesquisas de Schatzki, Knorr Cetina e Von Savigny
(Warde, 2016). Estes estudos buscaram reformular o foco para as praticas como unidade central
de andlise e autores como Bourdieu (1977), Giddens (1984), Reckwitz (2002), Schatzki (2002),
e Shove et al. (2012), buscaram compreender as praticas na esfera social. Embora os estudos
apresentem preocupacdes distintas ao abordar as praticas, Schatzki (2012) apresenta trés
similaridades entre os autores. Inicialmente, a compressdo de que a pratica ¢ organizada por
atividades de diferentes pessoas ¢ compartilhada dentro da abordagem. A segunda se referente
na atencdo de que caracteristicas das atividades humanas devem ser entendidas por meio de
praticas. Por fim, a visdo de que a atividade humana ndo requer a separacao entre o sujeito e
objetivo, comum as outras abordagens filosoficas (Schatzki, 2012).

Dentro dos estudos sobre o consumo, o estudo de Warde (2005) representa um marco
na demonstracdo de como os elementos da pratica podem ser representados (Welch, 2020).
Além da definicdo dos elementos da pratica, outra abordagem que se destaca na tematica ¢ a
preocupacdo com o consumo sustentavel (Jaeger-Erben et al., 2015; Mylan, 2015; Sahakian et
al., 2017). Contudo, ainda se faz necessaria, uma atencdo na compreensdo de quais tematica
podem surgir ou poderiam ser melhor desenvolvidas dentro do campo de consumo, quais sao
os principais autores, journals e centros de pesquisa, € por fim, como estdo as colaboracdes
entre as produgdes.

O presente estudo tem como objetivo uma analise bibliométrica da teméatica da Teoria
da Prética e Consumo dentro do campo de administrag@o. Para isso, adotou-se nas andlises dos
estudos, o suporte da ferramenta Biblioshiny. O Biblioshiny utiliza a linguagem do software R
por meio do pacote Bibliometrix (Aria & Cuccurullo, 2017). Os resultados possibilitam
identificar a evolu¢do da producdo até o momento atual, bem como, a analise de agrupamentos
tematicos e topicos que podem se tornar relevantes para o campo de pesquisa.

Embora estudos recentes buscaram desenvolver algumas andlises sobre a Teoria da
Pratica (Corsini et al., 2019; Welch et al., 2020), este estudo busca avancar em algumas
consideragdes conforme segue. Distinto de Welch et al. (2020), o presente estudo ndo visa
apenas concentrar a analise na aproximacao de elementos culturais dentro da Teoria da Pratica,
mas compreender perspectivas distintas apresentadas nas publicagdes internacionais em lingua
inglesa. Corsini et al. (2019) buscaram desenvolver uma andlise bibliométrica sobre os estudos
que adotaram a Teoria da Pratica dentro do campo de consumo até o ano de 2018. Entretanto,
os autores adotaram apenas uma base de dados (Scopus), sendo o foco da pesquisa concentrado
em estudos sobre consumo sustentavel. O presente estudo buscou adotar mais bases de dados,



utilizando a Web of Science e Scopus, além de incluir outros tipos de consumo que ndo apenas
o consumo sustentavel.

2. COMPREENSAO DAS PRATICAS COMO FENOMENO SOCIAL

Considerando uma percepcao distinta de outras teorias sociais, as quais utilizam
conteudos mentais, interacdes ou discursos para compreensdo dos fendmenos sociais, a teoria
da pratica adota as praticas como unidade central de andlise (Reckwitz, 2002). As praticas
envolvem a compreensao de como diferentes elementos sdo interligados e com isso, modelam
comportamentos, emocdes e significados (Reckwitz, 2002). Schatzki (1996) expde duas
percepcoes centrais das praticas: as praticas como uma entidade coordenada e praticas como
uma performance.

Pela percepcdo de entidade coordenada, as praticas compreendem ‘“nexos
temporalmente desdobrados e espacialmente dispersos de ac¢des e ditos” (Schatzki, 1996, p.
89), ou seja, envolvem interagdes de elementos, pelos quais se compreende as atividades
praticas (acdes) e suas representagdes (Warde, 2005). A constituicdo destes nexos requer o
compartilhamento de compreensdes, regras ou principios explicitos, ou também, o que o autor
chama de estrutura “teleoafetivas”, as quais abarcam tarefas, propodsitos, crengas, emogdes €
humor (Schatzki, 1996). Como exemplo, o autor apresenta a pratica de cozinhar, a pratica de
votar e a pratica recreativa.

Por outro lado, a nogdo de performance, “denota o fazer, a atividade real ou energizagao,
no cerne da a¢do” (Schatzki, 1996, p. 92). Warde (2005) expde que esta percepcao compreende
a realizacdo das praticas, ou seja, o desempenho dos fazeres e dizeres e sustentam as praticas.
Deste modo, as praticas dependem da existéncia de entidades coordenadas, mas também, da
performance (Schatzki, 1996; Warde, 2005).

Além compreensdo do termo “praticas”, os estudos ressaltam a compreensdo das
praticas como um fendmeno social (Schatzki, 2002). Por meio delas, diferentes fenomenos
sociais podem ser compreendidos, como a compreensao da convivéncia humana (Lodi, 2018).
Com este entendimento, estudos buscaram entender como as praticas sdo desenvolvidas e
modificam a sociedade (Halkier et al., 2011; Isboli, 2019).

Reckwitz (2002) apresenta as praticas como sociais, pois elas compreendem
“formas/tipos” de atividades que sdo desenvolvidas em diferentes locais, diferentes momentos
no tempo e por diferentes pessoas (mind/bodies). Esta dimensdo espaco-temporal das praticas
também ¢ apresentada por Schatzki (2012), na qual o autor argumenta que o entrelagamento
espago-temporal de atividades por diferentes pessoas consiste na existéncia de elementos
comuns, 0s quais interagem, sdo compartilhados e orquestrados. Para compreensdo dos
fendmenos sociais, estudos de Bourdieu (1977), Giddens (1984), Reckwitz (2002), Schatzki
(2002), e Shove et al. (2012) buscaram analisar os elementos que compdem as praticas.

Para a compreensao da interagdo entre os elementos das praticas propostas por Reckwitz
(2002), Shove e Watson (2012) analisaram os materiais, as competéncias e os significados para
que fossem aplicados nos estudos sobre diferentes praticas sociais. Estes elementos
apresentados por Shove e Watson (2012) vém se demostrando mais aplicaveis, do que estudos
anteriores, para a compreensao dos fendmenos sociais por meio das praticas (Fuentes &
Svingstedt, 2017). Para Shove e Watson (2012), as praticas sociais sdo compostas pela
associacdo destes trés elementos em um momento do tempo, sendo: os elementos materiais, os
elementos de competéncia e os elementos de significados.

Os elementos mudam e sdo trocados durante o decorrer do tempo (Figura 1), alterando
portanto, a compreensdo de como uma pratica ¢ constituida (Williams et al., 2018). Como as
praticas envolvem a interacdo entre estes componentes, Shove e Watson (2012) também



ressaltam momentos em que os elementos existem, mas ndo estdo associados (proto-practices)
e momentos em que as praticas se desintegram, ou seja, momento em que estas associacdes
entre os elementos ndo sdo mais sustentadas (ex-practices).

Figura 1
Interacdo entre os elementos das praticas em distintos momentos no tempo
Proto praticas Rréticas . Ex-praticas
Links ainda nao feitos Links sendo feitos Links ndo mais feitos
Competéncias Competéncias Competéncias
Significados Materiais Significados Materiais Significados Materiais

Fonte: Extraido de Shove e Watson (2012, p. 25)

Os elementos materiais compreendem os objetos, as tecnologias, entidades fisicas e os
materiais pelos quais os objetos sdo feitos (Shove et al., 2012). Eles envolvem as “dimensdes
materiais” das praticas, ou seja, as ferramentas e elementos corporais utilizados na performance
das praticas (Fuentes & Svingstedt, 2017). Os elementos de competéncia sdo identificado por
meio de habilidades, conhecimentos e técnicas necessarias para a execuc¢do das praticas (Shove
et al., 2012). Warde (2005) distingue a competéncia relacionada ao conhecimento para avaliar
uma performance, da competéncia de possuir habilidades necessarias para a performance. Os
elementos de competéncia dependem da capacidade cognitiva do individuo no entendimento e
conhecimento sobre as praticas (Fuentes & Svingstedt, 2017). Por fim, os elementos de
significado incluem os significados simbolicos, ideias e aspirag¢des envolvidas no desempenho
das praticas. Estes elementos compreendem as atividades mentais, emog¢des e motivagdes
(Fuentes & Svingstedt, 2017).

As préaticas sociais ndo ocorrem isoladamente (Reckwitz, 2002; Schatzki, 2012). As
interagdes entre os elementos sdo sobrepostas € comuns entre diferentes praticas. Estas podem
ser materiais (equipamento) ou abstratas (compreensao) (Hui, 2017). Deste modo, os elementos
da pratica se relacionam dentro e entre diferente praticas, os quais fortalecem alguns arranjos
sociais complexos, como também, podem os separar em certos momentos (Shove et al., 2012).

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A metodologia de revisdo sistematica da literatura vem sendo empregada para analise e
revisdo de publicacgdes cientificas (Wang et al., 2021). Embora seja relevante para a analise do
cenario de pesquisa dentro de uma tematica, algumas limitacdes acabam sendo evidenciadas.
Seja por meio do tempo necessario para o desenvolvimento do estudo (Wang et al., 2019), ou
mesmo por fatores subjetivos de andlise dos autores (Addo-Tenkorang & Helo, 2016).

A andlise bibliométrica possibilita o processamento de uma grande quantidade de
informagdes, permitindo a visualizacdo e compreensao das tematicas publicadas (Wang et al.,
2021). Diferentes softwares auxiliam nesta analise (Aria & Cuccurullo, 2017; Cobo et al.,
2011b), dentre elas a ferramenta Biblioshiny para o software R (Aria & Cuccurullo, 2017) vem



sendo empregada recentemente de modo satisfatorio em estudos de diferentes campos
(Bardhan, 2021; Singh & Arti, 2021; Wang et al., 2021).

Para a primeira etapa da metodologia, o presente estudo adotou as bases Scopus e Web
of Science como fonte da dados para levantamento dos estudos na teméatica (Cobo et al., 2011b).
Pesquisas anteriores ja adotaram estas bases como fonte de levantamento de materiais (Aria &
Cuccurullo, 2017; Bardhan, 2021; Cobo et al., 2011a; Singh & Arti, 2021; Wang et al., 2021),
sendo duas bases relevantes dentre os sistemas de recursos académicos (Cobo et al., 2011b; Hu
et al., 2020). A Figura 2 apresenta as etapas adotadas para a selecdo dos materiais relevantes
para a pesquisa.

Figura 2
Selegdo e refinamento dos dados

* Scopus e Web of Science
* Termos de busca: "Practice Theory"AND ("consumer" OR "consumption")
* Scopus (408) e WoS (368)
* Total: 776 documentos

» Area: fora da sub-area Business e Management (533 retirados)

» Documentos que ndo utilizaram Practice Theory na construgdo tedrica ou analise
(17 ret.)

» Documentos repetidos (63 ret.)
* Total: 613 documentos retirados

* Documentos separados para a analise dos dados:
* Analise: Software Biblioshiny
* Total: 159 documentos

Fonte: Elaborado pelos autores

Para a sele¢@o dos estudos dentro das bases de dados, buscou-se inicialmente separar os
estudos dentro da area de negocios (business) e gestdo (management). Na sequéncia, adotou-se
os seguintes termos de pesquisa: "Practice Theory"” AND ("consumer” OR "consumption").
Também foi levado em conta o uso da teoria da pratica como o referencial tedrico principal
para a analise proposta. Conforme exposto por Isboli (2019), ndo existe uma Unica “teoria” da
pratica, e sim, um conjunto de teorias da pratica para compreensdo dos fenomenos sociais
(Bourdieu, 1977; Giddens, 1984; Reckwitz, 2002; Schatzki, 2002; Shove et al., 2012). O outro
foco do estudo ¢ de compreender como a teoria da pratica vem sendo adotada nos estudos sobre
o consumo e comportamento do consumidor (Warde, 2005, 2016). Deste modo, buscou-se
empregar os termos consumer ou consumption como forma de sele¢do de documentos
publicados internacionalmente em lingua inglesa.

Para o refinamento dos dados levantados nas bases de dados Scopus e Web of Science,
adotou-se a selecdo dos estudos que efetivamente empregaram a teoria da pratica no
desenvolvimento da pesquisa. Bem como, pelo agrupamento de dados de diferentes bases,
buscou-se retirar os estudos que estavam duplicados. Apds o refinamento da base de dados,
foram elegiveis 159 estudos. A Tabela 1 apresenta algumas informagdes da base de dados.

Os documentos elegiveis compreendem estudos desenvolvidos entre primeiro de
janeiro de 2005 até¢ 30 de junho de 2021. A base compreende pesquisas publicadas em
diferentes formatos, sendo identificados artigos, livros e capitulos de livros, artigos publicados
em eventos e revisoes.

Os 159 estudos apresentam um total de 377 autores, sendo uma média de dois autores
por estudo. Conforme apresentado anteriormente, para a andlise dos dados, utilizou-se a



ferramenta Biblioshiny. Esta ferramenta utiliza a linguagem do software R por meio do pacote
Bibliometrix (Aria & Cuccurullo, 2017). A analise bibliométrica pode ser empregada por
diferentes metodologias (Aria & Cuccurullo, 2017; Cobo et al., 2011b; Wang et al., 2021). Para
o estudo, a primeira metodologia compreende uma andlise descritiva dos dados, na qual se
buscou identificar os principais autores das publicagdes, as principais referéncias e principais
journals (Aria & Cuccurullo, 2017; Cobo et al., 2011b).

Tabela 1

Principais informagoes da base de dados
Descricao Resultados
Linha do Tempo 2005:2021
Documentos 159
Mg¢dia de publicacdes por ano 4,53
Mgédia de citagdes por documento 42,16
Total de referéncias 9767
TIPOS DE DOCUMENTOS
Artigos 140
Livros 5
Capitulos de livros 8
Artigos em eventos (conference paper) 1
Editoriais e Revisdes 3
Proceedings paper 2
AUTORES
Total de autores 377
Me¢dia autores por documento 2,01
Indice de colaboragio 2,4

Fonte: Elaborado pelos autores

Na sequéncia, adotou-se 0 método de co-citagdo, o qual busca identificar a presenca
de dois artigos nas referéncias em diferentes estudos (Small, 1973). Esta técnica possibilita a
identificacdo de mudancas em paradigmas e em escolas de pensamento quando analisada
durante o tempo (Aria & Cuccurullo, 2017). Outra técnica adotada foi o método de acoplamento
(Kessler, 1963), no qual identificam-se artigos bibliograficamente acoplados quando ao menos
uma das referéncia citadas aparega na bibliografia de ambos documentos, possibilitando a
identificacdo de conexdes em grupos de pesquisa (Aria & Cuccurullo, 2017). Por fim, buscou-
se adotar o método de clusterizacdo, o qual se divide um certo nimero de elementos em
diferentes agrupamentos, considerando o nivel de similaridade entre os elementos (Lee & Lee,
2018) e a analise tematica (Cobo et al., 2011a). A préxima se¢do apresenta os resultados
encontrados com o estudo.

4. ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Conforme demonstrado na secdo de metodologia, o estudo buscou inicialmente
realizar uma analise descritiva das producdes desenvolvidas. Conforme Figura 3, identificou-
se a evolugdo na produgdo da tematica apds o ano de 2005. A taxa de crescimento anual ¢ de
20,11%. A aproximacao entre a Teoria da Pratica e os estudos sobre o consumo foi possibilitada
por meio do estudo de (Warde, 2005), no qual o autor desenvolve a premissa que o consumo ¢
desenvolvido por meio de praticas a medida que o consumidor necessita de competéncias,
ferramentas adequadas e sentidos na conduta da pratica de consumo.



Figura 3
Evolugdo no desenvolvimento da tematica
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Fonte: Elaborado pelos autores

Apo6s esta importante aproximagdo de Warde (2005) para a tematica, ressalta-se a
contribuicdo de autores como Fuentes (8 estudos), Elms (4), De Kervernoael, Halkier,
Molander, Rau e Spaargaren (3 estudos cada) na produgdo de estudos durante o periodo. A
Figura 4 apresenta a producdo académica desenvolvida pelos autores ao longo do perido.
Embora Fuentes tenha desenvolvido a maior quantidade de estudos durante o periodo, o que
pode ser observado por meio da quantidade produzida dentro de um mesmo ano, € possivel
identificar a contribuicdo de Elms com um maior tempo de produ¢do dentro da tematica,
compreendendo o periodo de 2007 a 2018.

Figura 4
Producgdo pelos autores ao longo dos anos
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Fonte: Elaborado pelos autores

Dentre os periddicos mais relevantes para a producdo da temadtica, encontram-se o
Journal of Consumer Culture (28 estudos), Journal of Cleaner Production (15), International
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Journal or Consumer Studies (10), Consumption Markets and Culture e Marketing Theory (8
cada um), European Journal of Marketing (6) e Journal of Business Research e Journal of
Marketing Management (5 cada um). Utilizando a divisdo por zona desenvolvida pela
Bradford’s Law, foi possivel identificar o nucleo de periddicos responsaveis pelo
desenvolvimento da tematica (Nash-Stewart et al., 2012). Conforme Figura 5, trés periédicos
se encontram na zona central da tematica, sendo o Journal of Consumer Culture, Jounal of
Cleaner Production e o International Journal of Consumer Studies,

Figura §
Periodicos relevantes para a temdtica
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Fonte: Elaborado pelos autores

A segunda etapa da andlise dos dados compreende a co-citagdo e acoplamento entre
os estudos desenvolvidos. Considerando os paises das instituigdes as quais os autores estao
vinculados, a Figura 6 apresenta o mapa de colaboracao entre os estudos. Conforme mais escura
a cor do pais, maior a quantidade de publicagcdes desenvolvidas. Bem como, quanto mais
espessa a linha entre os paises, maior a quantidade de colaboragdo entre os mesmos.

Figura 6
Mapa de colaboragdo entre os paises

Fonte: Elaborado pelos autores.



Dentre os paises (instituicdes) com maiores produgdes se encontram o Reino Unido
(University of Manchester; University West England; University of London), Estados Unidos
(University of lllinois at Chicago; University of Nevada; University of Arizona), Suécia (Lund
University, University of Gothenburg, Stockholm University), Finlandia (University of
Helsinki; Hanken School of Economics, University of Vaasa) e Australia (RMIT University,
James Cook University; University of Melbourne). Dentre a colaboracdo entre os paises, as
principais colaboragdes estdo associadas aos Estados Unidos e Reino Unido.

Analisando a rede de co-citagdo entre as referéncias bibliograficas dos estudos (Figura
7), € possivel identificar dois agrupamentos de estudos. Conforme ressaltado por Warde (2016),
o desenvolvimento dos estudos sobre a Teoria da Pratica pode ser analisado em duas ondas. Por
uma vertente (de coloragdo azul), encontram-se estudos fundamentados em ideias
desenvolvidas por Pierre Bourdieu e Anthony Giddens com o proposito da compreensdo da
“acdo” de modo complementar na compreensao dos sistemas e estruturas (Warde, 2016). Outra
vertente das pesquisas tem como ponto principal o estudo de Warde (2005) (em vermelho).
Analisando os referenciais associados ao estudo de Warde, identificam-se estudos de Schatzki,
Reckwitz e Shove, identificados na segunda onda da Teoria da Prética, reconhecida como “the
practice turn” (Warde, 2016).

Figura 7
Mapa de colaboragdo entre os paises
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Fonte: Elaborado pelos autores.



Estes estudos buscam analisar as praticas como unidade de analise para compreensao
de fenomenos complexos das praticas sociais. Ressalta-se o estudo de Shove e Watson (2012),
0s quais apresentam os elementos materiais, de competéncia e significados para que fossem
aplicados nos estudos sobre as praticas em diferentes fendmenos sociais. Fuentes e Svingstedt
(2017) expoe que estes elementos se apresentam mais aplicaveis para a analise empirica, o que
pode evidenciar a grande quantidade de estudos de Shove apresentado dentre as associagdes
identificadas na Figura 7.

Buscando compreender os agrupamentos tematicos dentro da base utilizada, adotou-
se a clusterizacdo dos documentos com base nas palavras-chaves apresentadas pelos estudos
(Figura 8). Identifica-se uma grande aten¢@o dos estudos as praticas de consumo sustentaveis.
Entretanto, ¢ possivel identificar a presenga de quatro agrupamentos relevantes, sendo formados
por estudos relacionados ao consumo sustentavel, ao consumo colaborativo, as praticas de
compras e alimentagdo e ao green-marketing.

Dentre os estudos sobre as praticas sustentaveis de consumo, destaca-se a relevancia
dos estudos de Sahakian et al. (2017) e Mylan (2015). Sahakian et al. (2017) buscaram
compreender como algumas praticas sociais sustentaveis influenciam na mudangas de praticas
de consumo. Os autores evidenciam alguns estdgios para aplicagdo das praticas sociais em
objetivos substentdveis, bem como, identificaram algumas armadilhas a serem evitadas. Mylan
(2015) busca utilizar a teoria da pratica na compreensdo sobre o consumo e produ¢do mais
sustentavel.

As préticas de consumo também sdo evidenciadas entre os estudos sobre o consumo
colaborativo. Dentro de um contexto de economia colaborativa, diferentes praticas de consumo
podem ser analisadas. As praticas sociais foram utilizadas para um entendimento dos valores
associados aos consumidores, bem como, a uma compreensao mais aprofundada das praticas
dentro do consumo colaborativo (Guyader, 2018; Piscicelli et al., 2015).

Figura 8
Clusterizacdo tematica dos estudos
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Os estudos sobre as praticas de compras apresentaram maior frequéncia dentre os
agrupamentos identificados. Ressaltam-se os estudos de Bulmer et al. (2018), Elms et al.
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(2016), Fuentes et al. (2019) e Fuentes e Svingstedt (2017). As praticas de compras vém sendo
analisadas em diferentes contextos, sejam em lojas fisicas ou por meio da internet (Elms et al.,
2016). Recentemente, as tecnologias digitais estdo ganhando maior relevancia, seja por meio
da interacdo dos consumidores com os dispositivos dentro das lojas fisicas (Bulmer et al., 2018),
por meio de dispositivos portateis, como os smartphones (Fuentes & Svingstedt, 2017) e por
meio de plataformas online, como o streaming de musicas (Fuentes et al., 2019).

Por fim, o consumo alimentar e praticas de green marketing também foram ressaltadas.
Dentro do contexto de green-marketing, ressaltam-se os estudos de Fuentes (2014, 2015), nos
quais sdo avaliadas praticas de marketing associadoas a produtos que causem menor impacto
ao meio ambiente. O consumo alimentar ¢ analisado por meio das praticas dentro do contexto
familiar, como forma de avaliar mudangas entre geracdes (Trees & Dean, 2018), bem como,
repassam ensinamento sobre o desperdicio alimentar (Revilla & Salet, 2018).

A Figura 9, apresenta como os diferentes topicos estdo sendo trabalhados dentro da
tematica. Conforme apresentado por Cobo et al. (2011a), os topicos encontrados no quadrante
superior direito (Temas Motores) representam os temas bem desenvolvidos e que foram
importantes para a estrutura¢ao do campo de pesquisa. O temas no quadrante superior esquerdo
(Temas de Nicho) apresentam temas bem desenvolvidos internamente, mas com poucas
relagdes com outras tematicas. O quadrante inferior direito (Temas Basicos) aborda temas ainda
pouco trabalhados pela tematica, mas que s3o importantes. Por fim, o quadrante inferior
esquerdo (Temas Emergentes ou em Declinio) expde temas que foram pouco explorados e estdo
margialmente associados a tematica (Aria & Cuccurullo, 2017; Cobo et al., 2011a).

Figura 9
Mapa Tematico
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Conforme abordado anteriormente, ¢ relevante a presenca de estudos associados a
temas como consumo e praticas sustentaveis (Jaeger-Erben et al., 2015; Mylan, 2015; Sahakian
et al., 2017). Temas como consumo colaborativo e producao ecologica também se encontram

10



dentre os mais desenvolvidos. Um ponto de destaque dentro dos estudos sobre a tematica sdo
as praticas associadas as compras (Bulmer et al., 2018; Elms et al., 2016; Fuentes et al., 2017,
Fuentes & Svingstedt, 2017), sejam por meio de compras realizadas em lojas fisicas ou no
ambiente virtual.

Os estudos sobre praticas na utilizagdo de energia, ainda ndo possuem um grande
desenvolvimento dentro da areca de administragdo. Entretanto, recentes estudos dentro do
campo da engenharia, vém utilizando a teoria da pratica como forma de compreender a
utilizagdo energética pelos consumidores de forma a adotar melhores praticas (Byrne &
Bartiaux, 2017; Standal et al., 2020; Stelmach et al., 2020). Por fim, temas como desperdicio
de alimentos e praticas dentro do setor de turismo ainda foram poucos explorados dentro da
tematica.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo avanga na compreensdo de como a Teoria da Pratica estd sendo
empregada nos estudos sobre o consumo e o comportamento do consumidor no campo da
administracdo. Embora o campo esteja desenvolvido na compreensdo de praticas sustentaveis
de consumo, novos temas vém ganhando destaque. A compreensdo das praticas de consumo
energético, praticas alimentares e praticas de compras foram identificadas como temas que
possuem espaco para desenvolvimento dentro do campo.

Nossas andlises possibilitaram a compreensao dos principais autores, suas produgdes,
taxa de crescimento das pesquisas e principais journals que contribuiram no desenvolvimento
da tematica. Além disso, buscou-se compreende as cooperagdes entre grupos de pesquisa em
diferentes centros de pesquisa e paises, ainda concentrado na América do Norte e Europa.
Quatro agrupamentos tematicos foram identificados sendo de praticas de consumo sustentavel,
praticas de compras, praticas colaborativas e praticas de consumo alimentar e green-marketing.

Algumas limitagdes devem ser evidenciadas na interpretagdo das analises. Sendo um
estudo bibliométrico, algumas premissas para a escolha dos termos, area de concentragdo dos
estudos e das bases de dados foram determinadas para a escolha e selecdo dos estudos.
Diferentes termos, o uso de outras linguas e bases de dados podem apresentar outros resultados
para a tematica. De forma complementar, utilizou-se o suporte da ferramenta Biblioshiny para
analise dos dados. Novas atualizacdes da ferramenta e softwares distintos podem complementar
a interpretagdo dos dados.

Finalmente, existem ainda muitos caminhos para a utilizagdo da teoria da pratica
dentro dos estudos sobre o consumo. Este estudo contribui em um mapeamento da producdo
atual e possibilita uma visualiza¢do de temas que comecgam a evoluir. Novas pesquisas podem
buscar compreender diferentes pratica de compras, sejam em lojas fisicas ou virtuais. Bem
como, hd um caminho importante no entendimento das praticas em diferentes atividades de
consumo.
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