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EMPREENDEDORES QUE ESTAO ALERTA A OPORTUNIDADES APRESENTAM
INTENCOES DE CRESCIMENTO?

Introducao

Oportunidades constituem elementos centrais para o empreendedorismo e o estado de alerta é
importante, pois individuos que estdao mais alerta terao maior propensao a reconhecer e identificar
oportunidades (KIRZNER, 1997). O alerta empreendedor ¢ importante também para crescimento de
negoécios. O crescimento é dependente de intengoes (DOERN, 2011) e estas sao preditoras do
crescimento, contudo elas nao sdo suficientes para promover o crescimento. O alerta é outra variavel
importante. Estudos anteriores sobre alerta nao exploraram a relagao deste com intengoes de
crescimento (SHARMA, 2018).

Problema de Pesquisa e Objetivo

O alerta desencadeia um processo avaliativo, que pode influenciar intengoes de crescimento. Esta
pesquisa buscou responder a questdo: ha relagdo entre o alerta empreendedor e intengdes de
crescimento por pequenos empreendedores? O objetivo é identificar a relagao entre alerta e intencoes
de crescimento junto a empreendedores de pequenos negocios. Como objetivos especificos, buscou-se
identificar se o alerta € um constructo multidimensional e se todas as dimensoes exercem influéncia
sobre intengdes de crescimento.

Fundamentacao Teorica

Intengdes de crescimento sdao determinantes de crescimento e afetam futuras motivacdées (MACHADO,
2016). Elas estdo associadas a percepcao que o empreendedor tem de condigoes competitivas
(DELMAR; WIKLUND, 2008). O alerta é um recurso importante que propicia uma avaliagdo do
contexto, inserindo-se a avaliacao de condicOes competitivas. O alerta ndo ¢ uma busca deliberada,
mas similar algo a uma antena. Em um processo de busca, o empreendedor avalia constantemente o
ambiente procurando descobertas (KIRZNER,1997; TANG, KACMAR; BUSENITZ, 2012).
Metodologia

O estudo € uma pesquisa do tipo survey, realizada junto a 134 pequenos empreendedores, a fim de
testar trés hipoteses de pesquisa H1: O alerta empreendedor é um construto multidimensional. H2: O
alerta empreendedor apresenta impacto na intengao de crescimento de pequenos negdcios. H3:
Diferentes dimensoes do alerta empreendedor exercem diferentes efeitos sobre a intengao de
crescimento. As intengoes de crescimento foram mensuradas por meio de duas questoes: intengoes de
aumentar as vendas e de contratar mais funciondrios. O alerta foi mensurado com base na escala de
Tang et al. (2012).

Analise dos Resultados

A primeira hipdtese foi corroborada, tendo sido identificadas duas dimensoes do alerta: “busca de
informagoes e associacao” e “avaliacao de oportunidades”. A segunda hipdtese nao foi corroborada. O
modelo 1 considerou o alerta como um constructo unidimensional e nao apresentou associagao.
Porém, o Modelo 2, ao avaliar separadamente as dimensoes do alerta, identificou associagdo com a
dimensao “busca de informacoes e associa¢ao” , mas “avaliagao de oportunidades” nao apresentou
associagao, corroborando a terceira hipotese.

Conclusao

A pesquisa atingiu os objetivos aos quais se propds, ao demonstrar a relacdo entre alerta
empreendedor e intencao de crescimento para um grupo de pequenos empreendedores. Por meio de
uma pesquisa do tipo survey, realizada junto a 134 pequenos empresarios, foram testadas hipdteses
que demonstraram que o alerta ¢ um constructo multidimensional e que uma das dimensdes influencia
intencao de crescimento, sendo esta a busca e avaliacao de informacoes. Esses resultados demonstram
a importancia do alerta empreendedor para o crescimento, por meio da relacdo com intencoes de
crescimento.
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