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ANALISE DO PROCESSO DE CRIACAO DE UMA INDICACAO GEOGRAFICA
PARA O SETOR CERVEJEIRO: UM ESTUDO DE CASO EM RIBEIRAO PRETO

1. INTRODUCAO

Com a globalizagdo e as relagdes atuais de mercado interligadas, houve diversas
transformacodes nos padrdes de consumo que tém demandado produtos de mais qualidade,
valorizando produtos locais, bem como sua origem e seu modo de producdo (NIEDERLE,
2009). Sendo assim, as marcas devem aumentar seu valor através da diferenciagdo para se
tornarem mais competitivas, € uma maneira de fazer isso € através da imagem de origem, uma
vez que os consumidores possuem percepcdes € comportamentos acerca do local em que
aquilo foi produzido (PAPADOPOULOS; HESLOP, 2014).

Sendo assim, um meio de valorizar a marca/produto utilizando seu local de origem ¢é
através da Indicacdo Geografica (IG), que acrescenta valor para bens territorialmente distintos
e reconhecidos por sua qualidade (CASTRO; GIRALDI 2018). A IG permite diferenciar e
valorizar o produto (NEIVA; SERENO; FIORAVANTI, 2011), estabelecendo uma relacdo de
confianca entre o consumidor e o produtor, gerando uma vantagem competitiva (CASTRO;
GIRALDI, 2018).

No Brasil, o setor mais comum em que as indicacdes geograficas sdo concedidas é o de
alimentos e bebidas (INPIL, 2019). No entanto, as unicas bebidas brasileiras que possuem
registro de IG sdo destilados, vinhos e cafés (SEBRAE, 2017).

Em contraposto a isso, estd em formacdo a primeira Indicacdo Geografica de cerveja no
Brasil, na cidade de Ribeirdo Preto, interior de Sdao Paulo (IFSP, 2019). Essa sera a pioneira
IG do ramo cervejeiro no pais, podendo trazer diversos ganhos para o setor e a regifo.

Deste modo, o problema investigado na presente pesquisa €: Como se deu o processo de
criacdo de uma Indicacdo Geogréfica para o setor cervejeiro em Ribeirdo Preto?

A pesquisa se justifica pela falta de estudos sobre IG no ramo de cervejas no Brasil,
sendo assim, o estudo do tema é uma oportunidade a ser explorada, permitindo conhecer as
etapas, dificuldades, e oportunidades de ganhos, conseguindo entender quais foram as
vantagens da IG relativas a esse setor, analisar as varidveis que influenciam positiva e
negativamente, além da influéncia da IG em questdes econdmicas da regido, podendo
contribuir tanto para outros casos de cervejarias e outros produtos, como para o ambito
académico.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Indicacao Geografica

Uma estratégia para aumentar o valor de uma marca/produto, bem como do seu lugar
de origem, é por meio da Indicacdo Geografica (IG), que é um mecanismo que acrescenta
valor para produtos ou bens que sdo territorialmente distintos, ou seja, aqueles que sdo de
determinada regido e reconhecidos por sua qualidade (CASTRO; GIRALDI, 2018).

As indicacOes geograficas proporcionam a institucionalizacio da relacdo de qualidade
que existe entre o produto e a regido ou tradi¢do referente a ele, por meio de ferramentas
legais que impedem uma apropriacdo indevida de seus beneficios. Sendo assim, as IGs
resultam de um processo em que a reputacdo de um produto € institucionalizada, resolvendo o
problema de assimetria de informacdo e da liberdade de escolha. Isso mostra uma
caracteristica essencial da IG, que é a protecdo do consumidor, conferindo-lhe seguranga,
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evitando fraudes e apropriacdes indevidas (NIEDERLE; MASCARENHAS; WILKINSON,
2017).

No Brasil, segundo a Lei da Propriedade Industrial (Lei n.9279, de 14 de maio de
1996), a indicagdo geogréifica pode ser indicacdo de procedéncia (IP) e denominacdo de
origem (DO). A indicacdo de procedéncia se d4 pelo nome geogréifico que € atribuido a
determinado produto, de um local especifico, que se tornou reconhecido como centro de
extracdo, produgdo ou fabricacdo de algum produto ou servi¢o prestado. A denominagdo de
origem se d4 também pelo nome geografico do lugar que caracterize produtos ou servigos em
que as qualidades ou caracteristicas sdo exclusivas ou essencialmente ao meio geogréfico,
incluindo fatores humanos e naturais.

Esse instrumento de desenvolvimento local visa a valorizacdo das potencialidades e
busca a gestdo e organizagdo desse territério. Considera-se a organizagdo do territdrio e da
cadeia produtiva do mesmo como a primeira fase do desenvolvimento, que é o Arranjo
Produtivo. Como segunda fase hd a Indicacdo de Procedéncia e a terceira fase da organizacao
¢ a Denominac¢do de Origem (CALDAS, CERQUEIRA, PERIN, 2007). Este artigo trata de
um caso de um Arranjo Produtivo Local, o Polo Cervejeiro de Ribeirdo Preto e o seu processo
de busca da Indicacdo de Procedéncia.

Com a IG, os produtores conseguem vender seus produtos por um preco premium, se a
qualidade percebida e a diferenca dos produtos atribuiveis a sua regido forem notadas.
(AGARWAL; BARONE, 2005) (DESELNICU,2013). A IG é, assim, um meio de valorizar e
diferenciar o produto (NEIVA; SERENO; FIORAVANTI, 2011) que € reconhecido pela sua
qualidade e distin¢do territorial (LOURENCAO; GIRALDI, 2018), além de engrandecer a
producdo e elaboracdo desse produto, que se di pela delimitacio de zonas de produgdo,
tecnologias e elaboracdo, controle de qualidade, know-how disponivel, que em conjunto,
garantem a especificidade de determinada regido, dando garantia de procedéncia a0 mesmo
(VARGAS et al, 2008) (NEIVA; SERENO; FIORAVANTI, 2011).A IG facilita o
estabelecimento de uma relacdo de confianca entre o consumidor e o produtor, auxiliando a
vantagem competitiva (CASTRO; GIRALDI, 2018).

Para o reconhecimento de uma Indicacdo de Procedéncia, ndo hd a necessidade de
comprovacgao da qualidade ou a existéncia de caracteristicas peculiares aquela regido, sejam
elas geogréificas ou humanas. No entanto, a regido precisa ser conhecida como centro de
extracdo, producdo ou prestacio de um determinado produto ou servico. A exigéncia de
qualidade que realmente existe € a mercadoldgica, originada pelo mercado consumidor e nao
pela lei (PORTO, 2009). Este é o caso do polo cervejeiro de Ribeirdo Preto, uma vez que nao
existem caracteristicas relacionadas a regido de Ribeirdo Preto, geograficas ou humanas,
somente ha a exigéncia mercadoldgica e o grande reconhecimento da cidade por sua cultura
cervejeira, € um numero relevante de cervejarias artesanais, tornando-a um polo de
degustacdo de tais produtos.

Deste modo, a indicacdo de procedéncia teria a finalidade de designar o territério ou
local em que a cerveja foi fabricada, produzida ou extraida, por exemplo, sem haver a
necessidade de que esta possua uma caracteristica ou qualidade referente ao local, servindo
apenas como mais uma fonte de informagao ao consumidor sobre o produto (PORTO, 2009).

2.2 Estudos de IGs e bebidas alcodlicas

A indicacdo geogrifica pode ser concedida para diferentes setores de produtos e
servicos. No Brasil, o setor mais comum é o de alimentos e bebidas (INPI, 2019). Dentro
desse cendrio, as tunicas bebidas brasileiras que possuem IG sdo vinhos, destilados e cafés
(INPI, 2019). Em contraposto a isso, estd em formacdo a primeira Indicacdo Geografica de
cerveja no Brasil, na cidade de Ribeirdo Preto (IFSP, 2019). Assim, que a mesma for
concedida, serd a pioneira IG do ramo cervejeiro no pais.



O reconhecimento de uma IG permite que a regido fortaleca atividades e servicos
complementares ao produto ou servico, valorizando o patrimoOnio, as atividades turisticas e
aumentando as ofertas, trazendo beneficios tanto para o produtor quanto para o consumidor,
proporcionando a construgao de cestas e bens de servicos que relacionam atividades, produtos
que compdem uma oferta global, relacionando a IG com outras atividades. Como exemplo
pode ser citado o desenvolvimento da Serra Gaticha e a atividade turistica em Paraty (RJ) com
a producgdo da cachaga. No primeiro, houve o investimento no turismo local ao redor do vinho
e da cultura italiana presente, desenvolvendo hotéis, gastronomia e fabricagdo artesanal de
produtos tipicos. J& em Paraty foi utilizada a atividade turistica ja usual para relangar a
cachaca, que é um produto tradicional da adrea (NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA,
2012), além de ter sido desenvolvido um festival consolidado como atracdo turistica desde
1992, que celebra a cachaca local por sua distin¢c@o de indicagdo de procedéncia (PARATY,
2014). Segundo Costa et al. (2015), esse desenvolvimento turistico advindo da producgdo da
bebida permite aprimorar produtos e servicos ao publico, favorecendo o aparecimento de
sommelier e profissionais com conhecimentos na cadeia produtiva. Além disso, a IG para
cachacas brasileiras valoriza a cultura tipica de identidade cultural e permite a criagdo de
mercados competitivos e inovadores, desenvolvendo a economia e valorizando a producao
local.

Segundo Dias (2018), a IG da cachaca de Paraty confire valores simbdlicos a bebida,
indicando uma identidade da cidade. A IP permite melhorar as relagdes econdmicas do
mercado, diferenciando competitivamente o produto, e além disso, esse registro ainda
contribui para a constru¢do de um patrimonio cultural do local, trazendo beneficios aos
produtores que representam a identidade local e a  prdtica  cultural.

No ramo de vinhos, com a IG do Vale dos Vinhedos conseguiu ganhar mercado,
podendo possuir mais identidade e qualidade do vinho brasileiro tanto no mercado nacional
como no internacional. Isso faz com que o consumidor o conhega devido a fatores como
qualidade, tipicidade e preco para ser competitivo com relacdo aos outros paises produtores.
Nesse cendrio, a IG permite a afirmacdo, busca de identidade e competitividade da bebida
(TONIETTO, 2005), assim como poderd acontecer no caso da IG de cerveja em Ribeirdo
Preto.

Segundo Tonietto (2005), na IP Vale dos Vinhedos, houve uma dificuldade enfrentada
para a operacionalizag¢do da IP: a cultura das 1G ainda ndo estd suficientemente internalizada
tanto nos setores publicos como privados. Isso traz uma necessidade de mudanca de cultura da
producdo em massa de produtos pouco diferenciados, para a assimilacdo dos conceitos das
indicacdes geograficas, que diferenciam o produto. Segundo Mello (2008) esta é uma
caracteristica que se apresenta também na drea cervejeira, com a produc¢do em grande escala,
representada, por exemplo, pela Companhia de Bebidas das Américas - AMBEV.

Como beneficios, houve novos investimentos nas vinicolas existentes, com melhoria
do padrdao tecnoldgico, maior oferta de empregos em todos os segmentos, outros
investimentos em agroindustria e turismo, com incremento da atividade de enoturismo e de
gastronomia (TONIETTO, 2005).

2.3 Polos cervejeiros

Com a valorizacdo de cervejas artesanais e chopes no Brasil e o aumento de polos de
producdo desses produtos, houve um aumento do nimero de microcervejarias e estimulo do
consumo, que faz com que a cadeia produtiva do setor seja beneficiada, estimulando por
exemplo, o turismo cervejeiro (PELLIN, MANTOVANELI JR, 2016). Com essa
popularizacdo, podemos citar outros polos cervejeiros, além do caso de Ribeirdo Preto, objeto
desse estudo, em Santa Catarina, na regido do Médio Vale do Itajai, Blumenau (PELLIN,



MANTOVANELI JR, 2016), e Porto Alegre (DEMICHEI, 2014), em que produtos como
chope e cerveja artesanal possuem grande evidéncia.

No ramo das cervejarias artesanais, o valor gerado por uma indicacao geogréfica pode,
além de aumentar a identidade cultural daquela regido devido a sua valorizag¢do, acarretar em
um acréscimo da renda dos produtores envolvidos devido a um aumento no preco desses
produtos e, junto a isso, hd também o desenvolvimento de atividades da cadeia produtiva do
setor e atividades complementares, como o turismo (PELLIN; MANTOVANELLI, 2016).

Sendo assim, o reconhecimento do local como polo cervejeiro, utilizando o exemplo
de Santa Catarina, pode beneficiar tanto o segmento quanto o desenvolvimento e
reconhecimento da regido, uma vez que isso aumentaria a competitividade, facilitando a
expansdo do setor, segundo Pellin e Mantovanelli (2016). No entanto, sendo as cervejarias
artesanais um nicho muito explorado atualmente, a competitividade entre esses micro
produtores € muito alta e por isso, a indicagdo geografica da cidade de Ribeirdo Preto como
polo de cervejaria artesanal poderia ajudar no ganho de um mercado consumidor maior e
fortalecer a cooperacdo dos produtores da regido, estimulando o desenvolvimento regional
(PELLIN; MANTOVANELLLI, 2016).

Um ponto fraco do desenvolvimento de cervejarias artesanais visto no Brasil € a falta
de informagdes confidveis, o que torna dificil mensurar a evolu¢do do mercado de cervejarias
artesanais no pais. Sendo assim, ndo ha um ndmero correto de cervejarias ativas, (COELHO-
COSTA, 2015).

De acordo com Coelho-Costa (2015, p. 9):

Nao se tem no pais, por exemplo, dados bésicos como: quantidade de cervejarias
ativas; classificacdo por porte; quantidade real produzida e consumida. Apenas se
conhece nimeros relativos a producio de cerveja por regido e tipo de embalagem — as
cervejarias nio fazem a divulgacdo desses dados alegando sigilos comerciais e
estratégicos.

Diante desse panorama, os principais problemas sdo a falta de informacdes para
quantificagdo do mercado de cerveja artesanal e uma tendéncia da midia em divulgar um
futuro para o nicho brasileiro baseado em compara¢des com o mercado norte americano, que
sdo 2 cendrios diferentes devido a contexto histérico, social e econdmico. (COELHO-
COSTA, 2015). Em um contexto regional, essa falta de informagdes gera uma inseguranca
para o desenvolvimento de polos cervejeiros, como ocorre em Ribeirdo Preto, pois ndo se tem
estimativa de qual serd o retorno e a viabilidade de manter o polo.

Considerando os estudos em ambito mais global, segundo Agarwal e Barone (2005),
uma marca desconhecida pode ser considerada de alta qualidade quando advém de um local
que possui boa reputacio na producdo daquele bem. No entanto, € possivel utilizar esse meio
para confundir os consumidores, nomeando um produto que evoca a imagem da origem
geografica preferida, fazendo-os acreditar que o produto vem daquela area. As cervejas
alemas sdo populares em todo o mundo e um produtor brasileiro poderia se beneficiar
adotando um nome alemao para sua cerveja (AGARWAL; BARONE, 2005).

Constata-se, entdo, que existem poucos estudos sobre IG no ramo de cervejas no
Brasil e no mundo e uma andlise do processo de criacdo da Indicacdo Geografica para o
cervejeiro em Ribeirdo Preto € uma oportunidade a ser explorada, resultando no conhecimento
das etapas, dificuldades, e oportunidades de ganhos para os envolvidos, conseguindo entender
quais foram as vantagens da IG relativas a esse setor, além de reconhecer as varidveis que
influenciam positiva e negativamente.

3. METODOLOGIA
O presente trabalho caracteriza-se por ser exploratorio, pois este tipo de pesquisa
auxilia a formular um problema, a estabelecer prioridades para pesquisas futuras, a aumentar a
familiaridade para com o problema e a clarificar conceitos (CHURCHILL, 1991). O método

4



de pesquisa utilizado € o estudo de caso, uma técnica qualitativa que investiga um fendmeno
atual dentro da situagdo em que ele ocorre. Por se envolver com mais de uma unidade de
andlise, este se caracteriza como um estudo incorporado (YIN, 2005). Essas unidades sdao
compostas pelos principais atores envolvidos com o Polo Cervejeiro e/ou que possuem algum
tipo de ligacdo e conhecimento sobre o processo de criagdao de uma Indicacdo Geografica em
Ribeirdo Preto (Sdo Paulo).

Foi desenvolvido o protocolo do estudo de caso, documento que contém uma visao
global do projeto do estudo de caso, os procedimentos de campo e as questdes do estudo de
caso, servindo como um guia para o relatério do estudo.

O protocolo se apresenta no Quadro 1:
Quadro 1 - Protocolo do estudo de caso

Questao de Estudo Como se deu o processo de criacdo de uma Indicacdo Geogréfica para o
setor cervejeiro em Ribeirdo Preto?

Unidades de analise Principais atores envolvidos no processo de criacdo de uma Indicagcdo
Geogrifica em Ribeirdo Preto e/ou que possuem conhecimento sobre IG.
(Polo Cervejeiro de Ribeirao Preto, Associagdo Comercial e Industrial de
Ribeirao Preto - ACIRP, Sebrae, INPI, Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento - MAPA, Supera Parque)

Limite de tempo Agosto de 2019 e julho de 2020.

Local Cervejarias artesanais envolvidas no processo de criacdo da Indicacdo
Geogrifica em Ribeirdo Preto, SUPERA Parque, Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia de Sao Paulo (IFSP), Campus Sertaozinho,
Associa¢do Comercial e Industrial de Ribeirdo Preto (ACIRP).

Validade dos constructos Confrontacdo entre teoria e prética

Validade interna Analise de entrevistas

As entrevistas foram semiestruturadas, sendo assim, questdes adicionais poderiam ser
feitas durante o processo (YIN, 2005). Apos as entrevistas serem feitas, elas foram gravadas e
transcritas, e foi necessdria a andlise do conteido. Foram realizadas leituras para a agrupacao
de respostas segundo as proposi¢oes, sendo possivel surgir critérios de classificacdo para uma
ordem inicial (BARDIN, 2011).

Foi atribuida uma codificacdo que pudesse representar os entrevistados, visando

facilitar a identificacdo desses ao longo das citagdes dos trechos das entrevistas e de suas
respostas. Essa codificagcdo se deu de acordo com os grupos de interesse jd indicados
anteriormente, utilizando as duas primeiras letras ou as iniciais da institui¢do, sendo definida a
seguinte terminologia: PC (Polo Cervejeiro), IF (Instituto Federal), IN (INPI), SU (SUPERA
Parque), AC (ACIRP) e MA (MAPA). Os grupos que possuem mais de um entrevistado, foi
atribuido um ndmero ao final de cada cédigo, para diferenciagdo.

Essa codificagdo se apresenta no Quadro 2.
Quadro 2 — Codificacdo dos entrevistados

Ator envolvido Instituicao Codificacao
Rodrigo Natal Polo Cervejeiro PC
Jean Rodrigues IFSP - Instituto Federal de Sao Paulo IF




Patricia Maria da Silva INPI - Instituto Nacional da Propriedade Industrial IN
Barbosa
Dalton Marques SU1
SUPERA Parque
Eduardo Vianna Su2
Amanda Alves La Gamba ACIRP - Associagdo de Comércio de Industria de ACl
. Ribeirdo Pret
Paulo Cesar Nogueira ibeirao Preto AC2
Francisco Mitidieri MAPA - Ministério da Agncultura, Pecuaria e MA
Abastecimento

3.1 Proposicoes e Questoes do roteiro

De acordo com a revisdo bibliografica, foram identificados os objetivos especificos da
pesquisa, direcionando o estudo e refletindo questdes tedricas trazidas por autores

anteriormente, resultando nas proposi¢oes apresentadas no Quadro 3.
Quadro 3 — Objetivos, proposicoes e embasamento tedrico

Objetivo Especifico

Proposicao

Autores

Analisar o cendrio da cidade de
Ribeirdo Preto e descobrir se ja ha o
beneficio da cadeia produtiva e de
atividades complementares ao setor de
cervejaria depois que houve o
desenvolvimento do Polo Cervejeiro e
coma IG

Proposicao 1: Com o polo cervejeiro e a
IG em Ribeirdo Preto, ha o beneficio
da cadeia produtiva e de atividades
complementares do setor.

Costa et al. (2015)

Dias (2018)
Nascimento, Nunes e
Bandeira (2012)

Pellin e Mantovaneli Jr.
(2016)

Descobrir se com o titulo de IG,
podera haverd um aumento do mercado
consumidor, e consequentemente um
aumento na competitividade das
cervejarias ¢ do Polo Cervejeiro em
relacdo a outras regioes.

Proposicdo 2: A concessio da IG em
Ribeirdao Preto permite que haja o

aumento da competitividade com
outras regioes, através do aumento do
mercado consumidor.

Iversen e Hem (2008)
Baker e Ballington
(2002).

Niederle, Mascarenhas
e Wilkinson (2017)
Dias (2018)

Costa et al. (2005)
Tonietto (2005)

Descobrir se a falta de conhecimento
sobre o tema, além de poucas
informagdes acerca de outros polos e
inexisténcia de outra IG de cerveja
gera incerteza sobre como serd
mantido esse Polo no futuro e qual o
cendrio para as cervejarias

Proposiciao 3: A falta de conhecimento
por niao haver outra IG de cerveja e
poucos registros e informacoes
confiaveis gera incerteza sobre o futuro
das cervejarias participantes.

Coelho-Costa (2015)

Descobrir se houve um aumento na
renda dos produtores com o Polo
Cervejeiro e com a IG, aliado ao
aumento da identidade cultural dos
cidaddos da cidade.

Proposicio 4: Ha um aumento na
renda dos produtores de cerveja com o
Polo Cervejeiro e com a IG, junto com
um aumento da identidade cultural por
parte dos cidadaos.

Agarwal e  Barone
(2005)
Deselnicu (2013).

Pelin e Mantovanelli
(2016)

Identificar se hd uma dificuldade para

Proposicio 5: Devido a cultura de

Tonietto (2005)




a operacionalizagdo da IP de cerveja de | produc¢do em massa vigente na | Mello (2008)
Ribeirdo Preto devido a cultura de | sociedade capitalista, a cultura de
producio em massa pautada na | Indicacoes geograficas e produtos
sociedade atual, e os produtos | diferenciados nao ¢é internalizada,
diferenciados como a IG ndo serem | fazendo com que haja uma dificuldade
internalizados em diferentes setores e | para a operacionalizacdo da Indicacao
na populacdo de Procedéncia do polo cervejeiro de
Ribeirao Preto

4. ANALISE DOS RESULTADOS
Os resultados dessa pesquisa serdo apresentados e discutidos de acordo com cada uma
das proposicoes apresentadas.

4.1 Resultados para a proposicio 1: Com o polo cervejeiro e a IG em Ribeirao Preto, ha
o beneficio da cadeia produtiva e de atividades complementares do setor.

A partir das entrevistas, pode-se afirmar que a cadeia produtiva e atividades
complementares do setor sdo beneficiadas pelo polo cervejeiro e futuramente com a IG. No
que diz respeito a percep¢do que os grupos de entrevistados tinham sobre esses elementos, é
possivel perceber que ja existem frutos sendo colhidos, seja ao longo da cadeia, seja em
atividades complementares, e que isso deve aumentar quando houver uma IG. Além disso,
esse desenvolvimento da cadeia do setor e das atividades complementares é um dos principais

objetivos para o Polo Cervejeiro e com a possivel concessdo da 1G. Segundo AC2:
Os principais objetivos, desde que o pessoal comegou a falar de indicagdo geografica,
¢ tornar Ribeirdo um polo cervejeiro [...] e isso precisa envolver toda cadeia, entram
hotéis, agéncia de turismo, entra quem faz a garrafa, que ¢ em Porto Ferreira, quem
faz as caldeiras em Sertdozinho.

O entrevistado IF corrobora essa afirmacdo, trazendo o caso do Vale dos Vinhedos
como exemplo a ser seguido, afirmando que no inicio, eram poucos associados, como no Polo
Cervejeiro, e atualmente sdo mais de 100 associados, porque entrou toda a cadeia da regido,
incluindo hotel, agéncia de turismo, bares e restaurantes, que envolve turismo, gastronomia,
servico e o produto que € o vinho.

Deste modo, é possivel perceber que a manutenciao da cadeia de servigos e atividades
complementares da regido tem muito a ganhar com a manutencdo do polo cervejeiro e o
possivel titulo de IG, além de ser uma ambic¢do dos envolvidos, fazendo com que haja
esfor¢cos para que isso seja realizado. Para Pelin e Mantovaneli Jr. (2016), a cadeia produtiva
do setor € beneficiada e estimula atividades complementares, como o turismo, e isso é
causado por uma popularizagdo e valorizagdo de cervejas artesanais e chopes no Brasil,
juntamente com aumento de polos produtivos.

Como servicos adjacentes, ja estdo sendo desenvolvidos o de Sommelier de cerveja,
dado pelo SENAC, e o curso de técnico em cervejaria, que foi desenvolvido no Instituto
Federal, campus de Sertdozinho, cuja criacdo € atribuida ao Polo Cervejeiro de Ribeirdo
Preto, e as cervejarias que podem absorver essa mao de obra. Segundo AC2, esse servico
complementar surgiu através de uma demanda que as cervejarias do Polo tinham, e um
parceiro do Polo Cervejeiro levou isso ao Instituto.

Congruente a essa discussdao que o Polo Cervejeiro tenha permitido que atividades
complementares tenham se desenvolvido, para Nascimento, Nunes e Bandeira (2012), o
reconhecimento da IG permitiria que a regido fortalecesse esses servicos complementares,
beneficiando tanto os produtores quanto os consumidores, visto que desenvolve cestas de
bens e servigos que relacionam a IG com outras atividades.

Outro tipo de atividade complementar que existe devido ao Polo cervejeiro € a criacdo
e participacdo de eventos pela entidade, que no decorrer dos anos, teve um maior
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desenvolvimento e isso foi possivel devido ao fortalecimento do Polo em si e dos esforcos

colaborativos. Segundo IF

[...] o Polo agora tid comecando a fazer eventos préprios. Ano passado teve o primeiro
evento com todas as cervejarias do Polo, o Ribeirdo Beer Fest. Eles estdo comecando
a reforcar essa marca agora, esse ano em maio vai ter o South Beer Cup, que é o
campeonato latino-americano de cerveja, como se fosse a Libertadores da América de
cerveja. O que é? O que € o festival muito grande de cerveja, principal Festival de
Cerveja da América que vai ser em Ribeirdao? Entdo tudo isso vai refor¢ando a
imagem do Polo.

O entrevistado PC corrobora essas informacdes afirmando que, no periodo de maio, o
Polo estaria trazendo um evento internacional, da América Latina, chamado South Beer Cup,
e como o fato de o Polo ter se estruturado melhor para isso trouxe essa possibilidade. Devido
as condicdes impostas pelo COVID-19, ndo foi possivel a realizagdao do evento. De acordo
com De Vargas Giorgi (2015), h4 um aumento no nimero de estabelecimentos voltados a
venda de cervejas artesanais, de eventos do tema, assim como de cursos de formacao de beer
sommeliers, de degustacdo, que pode ser visto no caso de Ribeirdo Preto e nas afirmacdes dos
entrevistados.

Com relagdo ao turismo em Ribeirdo Preto, os entrevistados afirmam que € necessério
que seja feito um trabalho junto com os hotéis e com outras atividades relacionadas a cidade,
que devem estar preparadas para isso. Segundo IF “eles ja estdo participando de reunides com
o setor de hotelaria de Ribeirdo”. PC afirma que € necessdrio que as partes relacionadas ao
turismo estejam em congruéncia e sintonia, visto que nao adianta as cervejarias estarem
preparadas, mas o resto da cadeia do turismo, como Uber, tixis e hotéis ndo saberem o que
estd acontecendo. O entrevistado SUI1, complementa essa informacgdo, afirmando que é
necessdrio trabalhar Ribeirdo Preto com um roteiro turistico para que a cidade esteja
preparada para receber os cidaddos e proporcionar uma experiéncia de qualidade. No Estado
de Minas Gerais, foram desenvolvidos roteiros turisticos pelas cidades produtoras de cachaga
e também de café, com visitacdo aos produtores (COSTA et. al, 2015).

Aliado a isso, pode-se ter como exemplo o desenvolvimento ja visto na Serra Gaucha
com o Vale dos Vinhedos, e com a cachaca de Paraty, em que houve desenvolvimento da
atividade turistica (NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA, 2012). A entrevistada IN ainda
citou o exemplo da Indicacdo Geogrifica da Cachaga de Paraty, uma das primeiras IGs, e
como isso auxiliou no desenvolvimento de atividades complementares. Nesse contexto,
segundo Coelho-Costa (2014), a indica¢do geografica € um diferencial na atividade turistica,
visto que seus elementos auxiliam a manter a cultura local e da identidade sociocultural. No
entanto, ainda complementa que é um problema no ambito do Brasil, que ndo explora esse
potencial turistico.

Deste modo, é possivel perceber que a proposi¢cdo 1 pode ser confirmada, uma vez que
J4 existem atividades e servicos complementares, além da cadeia ser beneficiada com o Polo
Cervejeiro e futuramente com a IG, visto que ja houve uma maior participacdo e atragao de
eventos para a cidade, ja existe um trabalho de articulagdo sendo feito com os hotéis, além do
desenvolvimento de cursos que visam suprir a mao de obra das cervejarias, em funcdo do
tamanho do setor e sua importancia para a cidade e isso ndo seria possivel se o polo ndo
tivesse notoriedade.

4.2 Resultados para a proposicao 2: A concessao da IG em Ribeirao Preto permite que
haja o aumento da competitividade com outras regioes, através do aumento do mercado
consumidor.

Segundo Niederle, Mascarenhas e Wilkinson (2017), ao adquirir o registro da IG, seria
possivel aumentar a competitividade dos produtores e das marcas, visto que hd uma garantia
de protecdo desse nome geografico. No entanto, a vantagem comercial que se tem com a IG
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s6 € possivel se houver um esforco colaborativo dos produtores, de modo que, mesmo se
houver a obtencdo do titulo, esse aumento na competitividade por parte do Polo pode nao
acontecer. Além disso, ja existe uma visibilidade e fama que a cidade possui, além de uma
grande qualidade das cervejarias que o compdem, que pode ser visto pelo nimero de prémios
que elas ganham. Segundo a afirmacdo de IF, esse aumento na competitividade € dificilmente
atribuido ao Polo, ja que “[...] todos eles (cervejarias do Polo) s@o muito bons. O Polo ano
passado ganhou 100 medalhas em festivais [...] eles tém muita qualidade”.

Segundo o SU2 o campo da cerveja artesanal vem crescendo consideravelmente e
atraindo um publico novo, mas a porcentagem representante do mercado ainda € bem
pequena, que € confirmado por De Vargas Giorgi (2015), que afirma que apesar do
crescimento da producdo e do consumo desse item, ainda hd uma restricdo a um publico
consumidor minoritdrio. Nesse cendrio, hd uma dificuldade na competicdo com grandes
empresas. Segundo AC2 uma das principais dificuldades do Polo € na parte da venda, visto
que as cervejarias grandes, como a AMBEV, apresentam muito poder e representatividade em
Ribeirdo Preto e no Brasil, e a produ¢do em menor escala das cervejarias artesanais,
apresentam um custo muito maior de fabricacdo e consequentemente dificuldade em competir
com as grandes.

Segundo Pellin e Mantovanelli (2016), as cervejarias artesanais, por serem um nicho

que estd sendo bastante explorado atualmente, a competitividade entre outras microcervejarias
€ alta e por isso, o titulo de IG de cerveja para Ribeirdo Preto poderia ajudar no ganho de
mercado consumidor e fortalecer a cooperacdo dos produtores da regido, estimulando o
desenvolvimento regional. O entrevistado PC real¢ca as informagdes de que os esfor¢os de
coletividade para manter o polo sdao importantes, e ainda afirma que “[...] eu fico mais
preocupado em dar consisténcia as nossas acoes, porque eu sei que elas podem ser convertidas
futuramente na IG, ao invés de ficar focalizando na IG e esquecer das acOes que tem que
fazer.”
Aqui é possivel perceber que os produtores, como associagdo, devem ter um engajamento
para que se agregue valor e que o consumidor reconhega aquele simbolo. A entrevistada IN,
corrobora essas informacgdes ““ a organizacdo vai fazer com que eles facam pedido desse
registro, quanto mais engajados sejam os produtores, quanto mais eles conhecam esse sinal
como bem valioso para eles, mais ela vai ser efetiva”. Ainda comentou de produtores que ndo
estavam tdo engajados, que o registro da IG ndo significou nada para o mercado, visto que é
responsabilidade desses fazer com que os consumidores reconhecam que € registrado.

Deste modo, percebe-se que eles buscam investir para aumentar sua competitividade e
a marca do lugar através da consisténcia de suas acgdes, agregando valores positivos
(IVERSEN; HEM, 2008), fazendo com que o consumidor tenha a preferéncia em relacdo a
concorrentes com prego € qualidade similares (BAKER; BALLINGTON, 2002)

Aliado a isso, em estudos sobre cachaca, a IG permitiu que houvesse uma valorizagao
daquela identidade cultural e aumento da competitividade dos mercados aliado com
inovagdes, de modo a desenvolver a economia e valorizando a produgdo local (COSTA et al.,
2005), permitindo a competitividade da bebida (TONIETTO, 2005), assim como podera
acontecer no caso da IG de cerveja em Ribeirdo Preto. No entanto, como a IG de cerveja de
Ribeirdo Preto ainda estd distante de ser concedida, ndo € possivel afirmar que isso
necessariamente acontega.

Sendo assim, a partir da analise € possivel afirmar que a proposicdo 2 nado foi
confirmada, ou seja, o titulo de IG ndo fard, necessariamente, que haja um aumento na
competitividade através do mercado consumidor. Ndo se tem dados de que houve um
aumento de mercado consumidor com o Polo Cervejeiro, visto que ja havia uma notoriedade
da cidade por um legado histdrico. Além disso, pelo fato da IG ainda ser um objetivo distante
a ser atingido, a vis@o que os entrevistados t€ém acerca do assunto € que € necessario que haja
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esforcos e uma organizacdo da coletividade para que, ao ser um trabalho muito bem
estruturado, isso gere frutos, e ndo € o titulo da IG que serd responsavel por isso.

4.3 Resultados para a proposicao 3: A falta de conhecimento por nao haver outra IG de
cerveja e poucos registros e informacoes confiaveis gera incerteza sobre o futuro das
cervejarias participantes.

A partir da andlise das entrevistas € possivel perceber que hd uma incerteza sobre o
futuro do Polo em si, mas nao das cervejarias participantes, e essa incerteza traz associagoes
tanto positivas quanto negativas. Essa falta de informagdes transparentes e confidveis torna
dificil a mensuracdo de dados sobre os concorrentes € o mercado, além disso, hd uma
tendéncia de comparacdo com o mercado norte americano, que nao ¢ compativel com o
Brasil, gera uma inseguranca para o desenvolvimento e manuten¢do de algum polo cervejeiro
(COELHO-COSTA, 2015).

Alguns entrevistados veem esse cendrio como uma oportunidade a ser seguida, € o
que muitos deles frisam € que o mais importante € construir uma base sélida, um trabalho de
reconhecimento que fortaleca o Polo de Ribeirdo como referéncia em cerveja, para depois
buscar a IG. O entrevistado PC associou a criacdo da IG de cerveja a IG de café do Cerrado
Mineiro, visto que eles foram a primeira IG de café do Brasil, sem haver referéncias

anteriores para se basear.
[...] Nao adianta vocé tentar for¢ar a barra na indica¢do geografica. Primeiro vocé
constréi a reputacdo, depois vocé monta indicacdo geogrifica. Se vocé fizer o
trabalho inverso, vocé vai ter mais trabalho, voc€ vai perceber que primeiro tem que
construir um legado para depois buscar a indicagdo geogréfica [...] E o trabalho que a
gente td fazendo td gerando uma certa ressonincia, mesmo que a gente ainda nio
tenha concluido

E possivel perceber que hd uma preocupacio com a falta de informagdes sobre IGs,
mas o objetivo principal dos associados € o de buscar a visibilidade e notoriedade para a
cerveja artesanal de Ribeirdo Preto, para depois, com isso estruturado, ter a IG e realmente
usufruir dela. E possivel confirmar essa ideia através da fala dos entrevistados:

Tem algumas indicacdes geograficas que tiveram a indicagdo, mas depois ndo sabiam
o que fazer. Entdo, na calcados de Franca, por exemplo, eles tém indicacdo
geogrifica. Mas o que eles vao fazer com isso? Entdo eles estdo se capacitando para
ndo passar por isso. (AC2)

Além disso, nota-se que esse mercado estd valorizado, visto que o consumo de
produtos diferenciados ou gourmet vem crescendo atualmente. Segundo De Vargas Giorgi
(2015), a partir de meados de 1990, houve um surgimento e rapido crescimento da produgdo e
do consumo de cervejas artesanais, ganhando um nimero considerdvel de estabelecimentos
voltados a venda desse tipo de cerveja diferenciada, além da disseminacdo de uma cultura
cervejeira, que valoriza seus aspectos histéricos e culturais, por exemplo. Isso faz com que a
expectativa para a IG seja positiva, mas acompanhada de problemas de ser a pioneira.

Outra visdao € a do entrevistado SUI, que afirma que pode ndo ser benéfico nem
maléfico para o Polo Cervejeiro, € que houve uma inspiracio no mercado dos EUA, que

atinge 10% do mercado ainda fala sobre a o caso de se inspirar no mercado americano:
[...] Entdo eu acho que eles se inspiram muito no que eles veem 14 fora, que vocé vé
uma presenca muito mais forte de cervejarias artesanais, pequenas cervejarias e
microcervejarias e perceberam desde cedo que o desafio de fazer crescer essa fatia de
mercado geral de cervejas artesanais e que se crescesse o mercado geral de cervejas
artesanais eles consequentemente estaria crescendo também faturamento deles,
quando eles vendem etc.
Deste modo, através da andlise dos dados € possivel afirmar que a proposi¢ao 3 pode ser
confirmada, visto que, devido ao cendrio brasileiro de pouca valorizagdo de produtos

diferenciados, apesar de ser um mercado crescente, ainda nao € internalizado na populacio,
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aliado ao fato de ndo haver outra IG de cerveja no Brasil e nem informagdes confidveis acerca
do assunto, entdo € um cendrio que os interessados nao sabem como sera.

4.4 Resultados para a proposicio 4: Ha um aumento na renda dos produtores de cerveja
com o Polo Cervejeiro e com a IG, junto com um aumento da identidade cultural por
parte dos cidadaos.

Nessa proposi¢cdo, existe uma visdo divergente entre os entrevistados. Como a IG
ainda nao € uma realidade, ndo é possivel fazer inferéncias se haverd aumento de renda e de
identidade cultural. No entanto, com o Polo Cervejeiro ainda ndo existem dados reais sobre
esse tema, mas existem opinides diferentes sobre o assunto. O entrevistado PC afirma que é
leviano falar que houve um aumento de renda por causa do polo, em contraste com outros
entrevistados, que acham que houve um aumento de renda dos produtores devido a essa

coletividade que se tem com o Polo. Segundo AC1:
Eles aumentaram com certeza, por eles estarem juntos, eles conseguiram até aumentar
o nimero de fabrica¢do e ai mensura-se pelo nimero de volume que eles fazem, e
houve esse crescimento por volume de litragem, porque eles se tornaram mais
conhecidos, né?

Segundo AC2, além desse ganho de renda, a participa¢dao no Polo cervejeiro traz uma
bagagem bem grande de conhecimento, o que pode melhorar o retorno das cervejarias.
Segundo AC2:

[...] a partir do momento que uma cervejaria participa do Polo, a troca é muito grande.
Toda Cervejaria que participa do Polo ganha porque tem a compra em conjunto [...] E
a segunda coisa é a melhora no processo do pessoal, porque um visita o outro, um
toma cerveja do outro, um compra cerveja do outro um conversa com outro, dé dicas,
indica a empresa que faz isso pra ela.

Sobre o aumento da identidade cultural por parte dos cidaddos, ndo é possivel atribuir
isso ao Polo Cervejeiro, pois estd mais relacionado ao legado histérico de Ribeirdo Preto, e,
aos olhos dos entrevistados, ndo houve acréscimo desse fator devido ao surgimento do polo.
Segundo PC “Eu acho que essa conquista ela j4 meio que existe, a cidade estd atrelada a
imagem de chopp seja do Pinguim, seja do proprio legado da Colorado”.
Ainda, o entrevistado deu exemplos sobre territorios como Alemanha, Inglaterra,
Republica Tcheca e Bélgica, que sdo territérios famosos e que tem a tradi¢do cervejeira ha
muito tempo, assumindo uma dimensdo maior e que envolve todo o territorio, visto que € um

mercado muito trabalhado ao longo de décadas e possui um legado histérico:
E nesse ponto que eu falo que a IG ela ndo pode ser uma coisa imposta, ela tem que
emergir, sé que requer uma construcdo, € trabalhoso, ela exige energia e esforco da
parte dos envolvidos para poder gerar essa influéncia dentro daquele meio, dentro
daquele territdrio, inclusive convencer as pessoas que aquele trabalho que elas tdo
fazendo, faz sentido para eles, de que as cervejarias movimentam a economia local,
elas sdo a cara do que Ribeirdo Preto representa para quem vem de fora. (PC)

Nesse quesito ainda, o entrevistado frisou que a comunicacdo feita pelo polo ainda é
falha, pois muitas pessoas ainda ndo sabem o que € o polo cervejeiro, o que ele representa, e
qual € o esfor¢o coletivo das cervejarias. Apesar das opinides serem contrarias ao Polo
cervejeiro ter causado um aumento da identidade cultural, pois essa ja existe na cidade devido
ao seu legado histdrico, é possivel notar que essa € uma possivel ambi¢ao dos produtores, que
pensam que no futuro, a populagdo e outros segmentos da economia entendam qual o peso das
cervejarias no desenvolvimento da cidade, segundo PC. Em estudos sobre cachaca, a 1IG
permitiu que houvesse uma valorizacio daquela identidade cultural e aumento da
competitividade dos mercados, desenvolvendo a economia e valorizando a produgdo local
(COSTA et al., 2005).

Segundo Ferreira et. al (2019), a regido de Ribeirdo Preto possui uma tradi¢do
cervejeira que vem de muitos anos, em que a cidade, além de grande consumo do produto,
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teve grande contribuicdo para a “geracdo de empregos, participacdo em obras publicas,
pagamento de impostos, capacitagdo de mao de obra, investimento em cultura” entre outros,
demonstrando que essa identidade vém do legado  histérico da cerveja.

Deste modo, é possivel afirmar que a proposi¢ao 4 nao pode ser confirmada, visto que
no quesito do aumento de renda, ndo existem reais dados referentes a isso, para que possa se
provar um aumento de renda, além de opinides divergentes sobre o assunto. O entrevistado
representante do Polo Cervejeiro ndo atribui o aumento de renda ao polo cervejeiro, e os
entrevistados da ACIRP afirmam que deve ter havido um aumento sim, devido aos beneficios
trazidos pela coletividade que se tem no polo, seja através de compras coletivas e volume de
produgdo, ou se beneficios de know-how que sdo trocados entre as empresas. Ja o aumento da
identidade cultural dos cidaddos ndo € atribuido a criagdo e manutengdo do Polo Cervejeiro,
mas devido ao legado histdrico e a notoriedade que o setor cervejeiro ja tem na regido.

4.5 Resultados para a proposiciao 5: Devido a cultura de producao em massa vigente na
sociedade capitalista, a cultura de Indicacoes geograficas e produtos diferenciados nao é
internalizada, fazendo com que haja uma dificuldade para a operacionalizacao da
Indicacao de Procedéncia do polo cervejeiro de Ribeirao Preto.

E possivel perceber que esse é um problema real, mas que tem a tendéncia de
melhorar, visto que esse mercado de produtos diferenciados estd mais em foco. Segundo SU2
“a cerveja artesanal vem crescendo consideravelmente no mercado”. Esse conceito ainda ¢
corroborado na afirmacdo do entrevistado PC “esse mercado de nicho é uma coisa que as
redes sociais potencializaram e que a tendéncia ¢é cada vez aumentar”.

Segundo De Vargas Giorgi (2015), ha um crescimento da producdo e do consumo de
cervejarias artesanais no Brasil ao longo dos anos, e que ja existe uma ressignificacdo da
bebida, que valoriza em seus aspectos histdrico, cultural, nutritivo e organoléptico, no entanto
anda hd um publico consumidor minoritario.

Além disso, o entrevistado PC afirma que houve um aumento da concorréncia, e que
nio vem sO de grandes empresas, que esse aumento se deve as pequenas empresas da
economia local: “Hoje em dia, a economia local tem ganhado uma ressonancia muito grande e
uma indicacdo geografica € um instrumento para materializar isso, para fomentar, tornar isso
institucionalizado”.

O entrevistado IF corrobora essa informacdo, ainda retomando a discussdo sobre
produtos que possuem territorios reconhecidos tém ganhado for¢a no cendrio atual. Além
disso, esse cendrio é refor¢cado pelo legado histérico do Brasil, que ndo tem um conhecimento
sobre o conceito de origem, mas que € um fator que vem ganhando valor nesses ultimos anos.
A entrevistada IN afirma isso e ainda complementa de que é uma questdo legal, pois a
indicacdo geografica sO passou a ser reconhecida no Brasil a partir da ultima lei de 1997, ou
seja, faz pouco mais de 20 anos que esse conceito € trabalhado e o conceito de marcas possui
mais de 100 anos. O entrevistado SU1 também concorda que isso é um problema do Brasil e
utiliza a Europa como exemplo, em que muitas cidades se inserem profundamente na questao
daquele produto daquele territério. Complementa ainda que faz parte de um problema
cultural, e que cabe ao poder publico estimular isso, além de fatores como cultura do
empresariado, dificuldade de espirito associativo no Brasil.

A sugestao da entrevistada IN, por existirem produtos em que o consumidor ja entende
o conceito de origem, € ja pagarem a mais por isso, € preciso trabalhar mais o conceito de IG,
ou até voltar um pouco e trabalhar mais o conceito de origem: “A gente tem que fazer o
consumidor identificar que a origem importa. A partir do momento que ele entenda que a
origem & importante, ele vai se interessar em saber um pouquinho mais”.

Além disso, outra questdo importante citada por ela foi a de que é necessdrio tempo e
investimento para que a origem do produto seja reconhecida, e esse investimento depende das
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associacdes dos produtores. Ainda utilizando o café como exemplo, o fato desse nicho ter
mais recursos, jd hd um investimento sendo feito para o reconhecimento da origem pelo
consumidor, através de informacdes sobre a origem nas embalagens, principalmente nas
grandes marcas, e esses produtos sdo mais caros. Em contraposicdo, utilizou exemplos de
outros segmentos que tém mais dificuldade, como o artesanato, pois precisa de estimulos
como financiamento.

Uma das dificuldades para a operacionaliza¢do da IG de procedéncia € a de que essa
cultura de produtos diferenciados ndo estd muito internalizada no cendrio atual, deste modo, é
necessdrio que haja uma mudanga nessa cultura que visa somente produtos produzidos em
larga escala, para a valorizacdo de conceitos que diferenciam o produto, como a IG
(TONIETTO, 2015) Verifica-se que as perspectivas de mudanca desse cendrio sdo vistas
como positivas pelos entrevistados, uma vez que € um trabalho lento e gradual a ser feito para
uma mudanc¢a de mentalidade da prépria populacdo e aumento do consumo desses produtos
diferenciados. (SU1) (AC2) (MA)

Uma das solugdes de mudanga para esse cendrio, segundo MA, € necessdrio que seja
feito um trabalho de marketing e propaganda para que isso se torne mais conhecido, além
disso, um trabalho em conjunto do Estado, da cadeia produtiva e da associacdo de IG deve ser
feito juntamente a isso. Essa visdo € baseada no trabalho de Mascarenhas e Wilkinson (2014),
que diante desse contexto de dificuldade do reconhecimento e valorizagdo de produtos de
origem, afirma que s@o necessdrias diversas acdes de nivel sisttmico e complementar
envolvendo as cadeias produtivas, a organizacdo do setor IG e o Estado. Nas cadeias
produtivas, as acOes seriam seria através de aliangas verticais visando estimular um ambiente
de cooperacdo e competicdo, e aliancas horizontais, com a formacao de redes voltadas para a
valoriza¢do do produto, compartilhando os beneficios da IG com outros setores e atores da
comunidade. No setor IG, seria o fortalecimento dessas iniciativas através de acdes em visao
de demandas coletivas. Para o Estado, através de politicas de suporte e regulacio.

Portanto, a proposi¢do 5 pode ser confirmada, visto que € notdrio que existe um real
problema de reconhecimento de produtos diferenciados e produtos de origem, que muitas
vezes o consumidor ndo conhece e ndo valoriza o0 mesmo. No entanto, percebe-se que os
entrevistados sdo otimistas em relacdo a mudanca desse cendrio, uma vez que os mercados
diferenciados e as economias locais estdo sendo mais valorizadas, mas ainda € um caminho
longo a se seguir, sendo necessdrio um trabalho continuo e que associe os atores envolvidos
tanto no ambito publico quanto no privado.

5. CONCLUSAO

O problema de pesquisa investigado no presente estudo foi: Como se deu o processo
de criacdo de uma Indicacdo Geografica para o setor cervejeiro em Ribeirdo Preto? O
objetivo principal foi atingido, contribuindo para entender algumas das dificuldades para a
obtencdo de um titulo de indicacdo geografica pode ter, principalmente para produtos que sao
os pioneiros, e até dificuldades de polos produtivos, podendo ser ttil para outros produtos,
que ndo possuem IG no Brasil, possam ver as dificuldades que o caso da cerveja estd tendo,
além conseguir se inspirar no caso, se espelhando nos acertos e conseguindo entender os
erros, sendo uma sugestao para pesquisas futuras.

Foi possivel compreender que a cidade de Ribeirdo Preto ja possui uma grande
notoriedade devido ao legado histérico da cidade, e que cabe a organizagao dos produtores do
Polo Cervejeiro se organizarem de modo que o esfor¢o coletivo dos mesmos faga acdes que
gerem uma ressonancia dentro daquele territério, para que esses sejam reconhecidos e que
faca sentido para a populacdo, e que seja dada a importancia devida a esse segmento da
economia para a cidade.
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O estudo também possibilitou entender que muitas vezes somente a IG nio basta para
que o produto ou servigo da regido seja reconhecido, visto que deve ser feito um trabalho que
culmine na IG, e ndo que o titulo venha antes desse reconhecimento. Isso € importante pois, a
maioria dos artigos que existem s6 exaltam os beneficios da IG, como se isso fosse
generalizado.

No que diz respeito as limitacdes, hd uma falta de estudos sobre polos cervejeiros, e
decorrente de ndao haver nenhuma IG de cerveja no Brasil, também nao existem estudos sobre
isso. Sendo assim, é um campo que poderia ser mais explorado, visto que existem alguns
polos cervejeiros no Brasil que tem potencial de reconhecimento como IP.

Além disso, o fato de o reconhecimento da indicagdo geogréfica ainda ser distante,
dificultou o entendimento das questdes, pois, até onde foram feitas as entrevistas, o Polo
cervejeiro ainda ndo tinha uma associagdo montada, que € um dos passos essenciais para o
processo. Ademais, os entrevistados apresentaram que o polo iria primeiramente buscar uma
marca coletiva, para depois buscar a IG, sendo assim, muitas das questdes que se
relacionavam a IG diretamente, apenas puderam ser respondidas com suposi¢des sobre o
futuro.

Como sugestdes para estudos futuros e que poderiam agregar no caso abordado, é a
andlise de outros polos cervejeiros que possuem potencial para o titulo de IG, além de outros
estudos investigando como foi o processo de criacdo de indicagdo geogréfica para casos
pioneiros, de produtos que ainda ndo possuem o titulo no Brasil, sejam produtos
agroalimentares ou nao, podendo contribuir para a pesquisa.

REFERENCIAS

AGARWAL, Sanjeev; BARONE, Michael J. Emerging issues for geographical indication
branding strategies. 2005.

BAKER, Michael J.; BALLINGTON, Lorna. Country of origin as a source of competitive
advantage. Journal of Strategic Marketing, v. 10, n. 2, p. 157-168, 2002.

BARDIN, Laurence. Content analysis. Sao Paulo: Edicoes, v. 70, p. 279, 2011.

BRASIL. LEI N°9.279, DE 14 DE MAIO DE 1996. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/1eis/[9279.htm>. Acesso em 14 mai. 2019.

CALDAS, Alcides dos Santos; CERQUEIRA, Patricia da Silva; PERIN, Teresinha de Fatima.
Mais além dos arranjos produtivos locais: as indica¢des geogréficas protegidas como unidades
de desenvolvimento local. RDE-Revista de Desenvolvimento Economico, v. 7, n. 11, 2007.

CASTRO, Virginia Aparecida; GIRALDI, Janaina de Moura Engracia; DE OLIVEIRA, Jorge
Henrique Caldeira. Construction and operationalisation of sectorial brands: The case of the
Brazilian winemaking sector from the perspective of different stakeholders. Wine Economics
and Policy, v. 7, n. 2, p. 153-164, 2018.

CASTRO, Virginia Aparecida; GIRALDI, Janaina de Moura Engracia. Shared brands and
sustainable competitive advantage in the Brazilian wine sector. International Journal of
Wine Business Research, v. 30, n. 2, p. 243-259, 2018.

CHURCHILL, G. A. Marketing research: methodological foundations. Fort Worth: The
Dryden Press, 1991.

COELHO-COSTA, Ewerton Reubens. A bebida de Ninkasi em terras tupiniquins: O mercado
da cerveja e o Turismo Cervejeiro no Brasil. RITUR-Revista Iberoamericana de Turismo,
v.5,n. 1, p. 22-41, 2015.

COSTA, Ewerton Reubens Coelho. As Indicacdes Geograficas (IGs) como elementos
fortalecedores para a atividade turistica. Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN),
Mossord/RN, vol. 3, n. 1, p. 25-50, jan./jun. 2014.

14


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9279.htm

COSTA, Ewerton Reubens Coelho et al.Por uma dose de cachacga brasileira: indica¢des
geogréficas e o decreto da cachaca como mecanismos de preservacdo do patrimdnio cultural
brasileiro. Observatorio de la Economia Latinoamericana, n. 209, 2015.

DESELNICU, Oana C. et al. A meta-analysis of geographical indication food valuation studies:
what drives the premium for origin-based labels?. Journal of Agricultural and Resource
Economics, p. 204-219, 2013.

DE VARGAS GIORGI, Victor. “Cultos em cerveja’: discursos sobre a cerveja artesanal no
Brasil. Sociedade e Cultura, v. 18, n. 1, p. 101-111, 2015.

DIAS, Nathdlia Caroline. Cachacas de Paraty: A patrimonializa¢do de uma uma tradigdo.
ACENO-Revista de Antropologia do Centro-Oeste, v. 4, n. 8, p. 164-179, 2018.

FERREIRA, Thales A. et. al. A histéria da cerveja de Ribeirdo Preto: da capital do chope a polo
de cerveja artesanal. 10° Congresso de Inovacao, Ciéncia e Tecnologia do IFSP, 2019.

INSTITUTO FEDERAL DE SAO PAULO. Indicacio Geografica da Cerveja é tema de
reunioes no IFSP Sertaozinho. Disponivel em <https://srt.ifsp.edu.br/editais-pesquisa/17-
ultimas-noticias/305-indicacao-geografica-da-cerveja-e-tema-de-reunioes-no-ifsp-
sertaozinho>. Acesso em 16 mai. 2019.

INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL. Pedidos de indicacio
geografica concedidos e em andamento. Disponivel em < http://www.inpi.gov.br/menu-
servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil>. Acesso em 14
mai. 2019.

IVERSEN, Nina M.; HEM, Leif E. Provenance associations as core values of place umbrella
brands: A framework of characteristics. European Journal of Marketing, v. 42, n. 5/6, p.
603-626, 2008.

LOURENCAO, Marina Toledo de Arruda; GIRALDI, Janaina de Moura Engracia;
MAHESHWARLI, Vish. Analysis of Brazilian fashion sectorial brand identity. Research
Journal of Textile and Apparel, v. 22, n. 3, p. 291-314, 2018.

MASCARENHAS, Gilberto; WILKINSON, John. Indicagdes geograficas em paises em
desenvolvimento: potencialidades e desafios. Revista de Politica Agricola, v. 23, n. 2, p.
103-115, 2014.

MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO. SIGMA - Sistema
de Indicacoes Geograficas e Marcas. Disponivel em
<http://sistemasweb.agricultura.gov.br/pages/SIGMA .html>. Acesso em 05 fev. 2020.

NASCIMENTO, Jaqueline Silva; NUNES, Gilvanda Silva; BANDEIRA, Maria da Gléria
Almeida. A importancia de uma indicacdo geogréfica no desenvolvimento do turismo de uma
regido. Revista GEINTEC-Gestao, Inovacao e Tecnologias, v. 2, n. 4, p. 365-377, 2012.

NEIVA, A.C.G.R.; SERENO, J.R.B.; FIORAVANTI, M.C.S.. Indicacdo geografica na
conservacdo e agregacdo de valor ao gado Curraleiro da comunidade Kalunga. Arch. zootec.,
Cérdoba , v. 60, n. 231, p. 357-360, sept. 2011.

NIEDERLE, Paulo André. Controvérsias sobre a no¢ao de indica¢des geograficas enquanto
instrumento de desenvolvimento territorial: a experiéncia do Vale dos Vinhedos em questao.
In: Congresso da Sober. 2009. p. 2009.

NIEDERLE, Paulo Andre; MASCARENHAS, Gilberto Carlos Cerqueira; WILKINSON, John.
Governanca e institucionaliza¢@o das indicagdes geograficas no Brasil. Revista de Economia
e Sociologia Rural, v. 55, n. 1, p. 85-102, 2017.

PAPADOPOULOS, Nicolas; HESLOP, Louise A. Product-country images: Impact and role
in international marketing. Routledge, 2014

PELLIN, Valdinho; MANTOVANELI JR, Oklinger. Cerveja artesanal e desenvolvimento
regional em Santa Catarina (Brasil). PRACS: Revista Eletronica de Humanidades do
Curso de Ciéncias Sociais da UNIFAP, v. 9, n. 3, p. 47-61, 2016.

15


https://srt.ifsp.edu.br/editais-pesquisa/17-ultimas-noticias/305-indicacao-geografica-da-cerveja-e-tema-de-reunioes-no-ifsp-sertaozinho
https://srt.ifsp.edu.br/editais-pesquisa/17-ultimas-noticias/305-indicacao-geografica-da-cerveja-e-tema-de-reunioes-no-ifsp-sertaozinho
https://srt.ifsp.edu.br/editais-pesquisa/17-ultimas-noticias/305-indicacao-geografica-da-cerveja-e-tema-de-reunioes-no-ifsp-sertaozinho
http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
http://sistemasweb.agricultura.gov.br/pages/SIGMA.html

PORTO, PC d R. Indica¢des geogréficas, modelo Brasil. Evocati Revista, Aracaju, n. 29,
2009.

TONIETTO, Jorge. Experiéncias de desenvolvimento de certificacdes: vinhos da indicagdo de
procedéncia Vale dos Vinhedos. Embrapa Uva e Vinho-Capitulo em livro cientifico (ALICE),
2005.

VARGAS, Ivens Cristian Silva et al. INDICACOES GEOGRAFICA§ NO BRASIL:
POSSIBILIDADES PARA OS PRODUTORES INSERIDOS NA AREA DE PROTECAO
AMBIENTAL DO IBIRAPUITA RS. 2008.

YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 3 Edicdo. Porto Alegre: Ed
Bookman, 2005.

16



