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Introducao

O artesanato é uma das expressoes dos valores culturais locais, o que incentiva o desenvolvimento
turistico (Yu & Littrell, 2005). O turismo tem uma forte relacao com o Capital Social que sdo redes de
relagdes estimuladas pelos beneficios materiais e simbdlicos assegurados aos membros de um grupo,
baseado na solidariedade e no sentimento de pertencimento (Bourdieu & Gutiérrez, 2012). O leque de
relacionamentos vivenciados pelos artesoes co-localizados em areas de comercializacdo sao um
incentivo ao capital social baseado em relagoes de cooperacdo e competigao simultanea, a coopeticao.
Problema de Pesquisa e Objetivo

A formacao de associacionismos e coopetigao, no caso do artesanato, contribui para um ordenamento
turistico criando arranjos produtivos e comerciais locais. Porém, é importante saber qual o tipo de
coopeticao que a condicao de co-localizagao do capital social proporciona entre artesoes? Para tanto,
realizou-se uma pesquisa com os microempresarios da Vila dos Artesdes em Campina Grande - PB. O
objetivo foi verificar o nivel dos fatores impulsionadores e os impeditivos da formagao e consolidagao
de redes de coopeticao entre os artesoes verificando a tipologia de coopeticao formada.
Fundamentacao Teorica

O artesanato é um tipo de souvenir relacionado a experiéncia turistica (Yu & Littrell, 2005) sendo
expressao do capital social. Porém, o equilibrio de caracteristicas positivas e negativas do capital
social é o que proporciona a formacgao de redes para o desenvolvimento local. No mesmo sentido, o
equilibrio entre o ambiente competitivo e o cooperativo geram a maturidade das relagoes de
coopeticao do qual se derivaram as vantagens coopetitivas, portanto monitorar estes fatores é
essencial (Chim-Miki & Batista-Canino, 2017a).

Metodologia

Trata-se de em estudo descritivo-exploratdrio, com corte quantitativo usando estatistica descritiva. A
pesquisa estd baseada no modelo de Chim-Miki e Batista-Canino (2017a) para coopeti¢cdo em redes
turisticas. Os dados foram coletados pessoalmente em junho de 2018 entre os artesaos co-localizados
na Vila dos Artesaos, situada na cidade de Campina Grande, agreste do estado da Paraiba através de
amostragem sistemaética. Apesar de ser uma replicacdao de um instrumento anteriormente validado, foi
estabelecido procedimentos para garantir a Face Vality e a validade de contetido do mesmo.

Analise dos Resultados

O resultados das oito dimensoes refletem o contexto de cooperacao (Valor compartilhado; Confianca
mutua; Consciéncia das vantagens e, Forca do partnering) e de competicao (Nivel de
complementariedade da oferta; Concorréncia intrasetorial; Concorréncia externa; Concorréncia
interna) mostrando que apesar dos entrevistados participarem de uma rede especifica em situagao de
co-localizacao, com clara identificacao de elemento em comum, administragao centralizada, e
estruturas comuns compartilhadas, os fatores de cooperacao foram nitidamente mais baixos que os de
competicao na Vila dos Artesoes.

Conclusao

A coopeticdo entre os artesdos co-localizados estd baseada em competigao com baixos niveis de
valores compartilhados, confianca mutua, alta concorréncia, ou seja, as caracteristicas atuais do
capital social dos artesaos impedem os lagos cooperativos. As dimensoes foram propostas
anteriormente para analisar coopeticdo, porém esta pesquisa, contribui com o campo trazendo uma
visdo cruzada entre pilares da coopeticao e caracteristicas do capital social, demonstrando que o lado
negativo do capital social impedem a efetividade da coopeticao, diminuindo os resultados dos arranjos
produtivos.
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