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Introducao

Com o crescente favorecimento do mercado de consumo de produtos diferenciados, as
cervejas especiais vém ganhando representatividade e espaco no pais. Ferreira et. al (2011)
destacam que alguns fatores sdo importantes para o advento desses produtos. Dentre eles, a
“diplomagdo em consumo” do brasileiro, cada vez mais exigente, com o paladar mais apurado
e sensibilizado pela invasdo das cervejas importadas no mercado nacional.

Morado (2009) chama atencdo para o fato de que tradicionalmente nem sempre foi
assim. A cerveja foi tratada inicialmente mais como um tipo de refresco do que uma bebida
alcoodlica, sendo portanto, abordada como item de pouca sofisticacio. Explorada como
produto para consumo de massa, tornou-se pouco merecedora de cuidados e atencdo, e ficou
relegada ao plano de itens populares de baixo apelo gastrondmico. Entretanto, a onda do
renascimento da cerveja em paises como a Inglaterra e Estados Unidos, atingiu o Brasil ao
final da década de 80, onde microcervejarias, importadoras de cervejas e também cervejeiros
caseiros, comecaram a surgir em diversas cidades do pais. Nesse cenario, a cultura cervejeira
ganhou espaco na midia especializada, defendendo novos conceitos de valorizagdo da bebida.

A producdo de cerveja caseira (homebrewing) tem aumentado devido a falta de
variedade de cerveja no mercado e a altas taxacdes, como também fruto do movimento
slowbeer, extensao do slowfood. A ideia aqui é que a bebida seja produzida e consumida com
maior responsabilidade e consciéncia, dando assim maior prazer aos seus consumidores.
(MORADO, 2009)

Neste contexto, destaca-se a figura do cervejeiro caseiro. Padilha et. al (2012)
caracterizam o modo artesanal de produ¢do como o fazer com as proprias maos, de forma a se
confundir com um artista, concebendo o produto, criando as ferramentas e produzindo uma
obra do comego ao fim. O “mestre artesdo” ¢ o que produzird em pequenas quantidades um
produto que nunca vai ser exatamente igual a outro. Sendo assim, o savoir-faire desses
mestres € imprescindivel para a garantia da qualidade dos produtos artesanais, uma vez que
sua presenca estd em todas as etapas da producdo, desde a concepcdo do produto, a escolha
dos seus fornecedores e dos melhores insumos.

Tendo em vista a ascensdo da subcultura de consumo e producio cervejeira no Brasil,
este artigo tem como objetivo principal analisar a constru¢do da identidade dos membros da
associacdo de cervejeiros da Zona da Mata Mineira (ACZ), caracterizados por aqueles que
consomem cervejas artesanais, mais especificamente para aqueles que produzam sua propria
cerveja em escala caseira.

O intuito é compreender como a identidade dos membros € construida a partir das
relacdes sociais desses sujeitos no grupo, dentro de uma perspectiva interpretativista, pela
lente interacionista simbolica. Para tanto, fez-se necessario identificar os principais atores
envolvidos na Associacdo da Zona da Mata mineira, relatar qual € o significado de pertencer a
subcultura dos cervejeiros caseiros e analisar de que forma os elementos subjetivos de
interacdo (linguagem tipica, simbolos e jargdes) reforcam a construcdo da identidade no
grupo.

Para se atingir o objetivo proposto, este artigo foi estruturado em cinco tdpicos,
incluindo esta introduc¢do. O segundo topico apresenta conceituagdes sobre o tema da
identidade, e identidade no contexto de subculturas de consumo, sob a lente interacionista
simbolica. Os passos metodologicos sao apresentados no terceiro tdpico, a anélise e discussao
dos resultados no topico quatro, € no quinto e ultimo, as consideracdes finais.



Identidade

Diversas sdo as abordagens disponiveis para que se possa compreender o conceito de
identidade. Os estudos sobre o tema estdo presentes em areas do conhecimento, tais como a
filosofia, a matemaética, a psicologia, as ci€ncias sociais e antropologia. Desta maneira,
encontram-se na literatura algumas correntes que definem o conceito a partir de distintas
bases epistemoldgicas, porém com uma questdo central e atemporal: “Quem sou eu?” e
“Quem e o0 que eu aparento ser, para mim, € para os outros?”

Dubar (2005) aponta que a identidade humana ndo é dada de uma vez por todas no
nascimento, mas sim construida na infincia e reconstruida no decorrer da vida, a partir das
relagdes sociais estabelecidas. O individuo, portanto, ndo a constréi sozinho: ele depende do
juizo e do reconhecimento dos outros, quanto de suas proprias orientacdes e autodefinicoes,
sendo produto de sucessivas socializacgoes.

Hall (2005) aborda na mesma direcdo a definicdo de sujeito sociologico, que reflete a
complexidade do mundo moderno e a consciéncia de que este ntcleo interior do sujeito ndo é
auténomo e auto-suficiente, mas sim formado na relacdo “com outras pessoas importantes
para ele”, mediando valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele habita.
Nesta concepgao, a identidade ¢ formada na interacdo entre o “eu” e a sociedade. O fato de
que projetamos a “nés proprios” nessas identidades culturais, ao mesmo tempo que
internalizamos seus significados e valores, tornando-os “parte de n6s”, contribui para alinhar
nossos sentimentos subjetivos com os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e
cultural. “A identidade entdo, “sutura” o sujeito a estrutura” (HALL, 2005, p.12).

Ainda na concepgdo de que a identidade é construida e reconstruida ao longo do tempo
e vinculada ao processo de socializagdo que o sujeito se submete, Ciampa (1994) ressalta a
importancia de ndo enxergar o conceito como uma “esséncia’”, ou seja, algo imutavel, estatico.
Isso significa que para a compreensdo da identidade, é necessario considerar sempre o
contexto social. Ainda na perspectiva deste autor, vale frisar que identidade é semelhanca,
mas também ¢ diferenca. Ao se posicionar de uma maneira em detrimento de outra, o sujeito
coloca a mostra uma de suas representacdes, em que, a0 mesmo tempo que influencia, é
influenciado.

Esther (2007) define portanto, que apesar de as definicdes sobre o conceito da
identidade serem diversas, em geral elas dizem respeito as representacdes que os individuos
elaboram sobre si mesmos e os outros, a partir das relacdes sociais estabelecidas, com
destaque para as organizagdes que representam um espaco privilegiado de construcdo de
identificacdes e de defini¢coes de si e dos outros.

Dentro do campo da sociologia, a perspectiva do interacionismo simbodlico tem sido
uma das mais interessadas no significado que as pessoas dao as acdes e eventos, € na
compreensdo de como esses significados sdo construidos e negociados. Por sua vez, essa
perspectiva forneceu explicacdo sobre a conexdo entre a percepc¢do individual e a organizacao
social. Ela ressalta que as pessoas criam, negociam e alteram significados sociais por meio da
interacdo. De modo geral, ao discutir a relacdo individuo e sociedade, os interacionistas
afirmam que esses dois fendmenos nao podem ser separados de forma significativa. Ambos
sdo parte de um processo de interacdo continuo, € ambos sdo mutuamente construidos nessa
interacdo e através dela (SANDSTROM et. al., 2016).

Nessa mesma direcdo, Elias (1994) chama atencao para a falta de clareza da relacdo de
pluralidade de pessoas com a pessoa singular a que chamamos “individuo”, bem como da
pessoa singular com a pluralidade. Em outras palavras, dispomos dos conhecidos conceitos de
“individuo” e “sociedade”, o primeiro dos quais se refere ao ser humano singular como se
fora uma entidade existindo em completo isolamento, enquanto o segundo costuma oscilar
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entre duas ideias opostas, mas igualmente enganosas. A sociedade € portanto, muitas vezes
tratada como mera coletanea desestruturada de pessoas, quer como objeto que existe para
além dos individuos e ndo € passivel de maior explicacdo. Nesse caso, o ser humano singular
e a pluralidade das pessoas concebidas como sociedade, ficam parecendo ser duas entidades
ontologicamente diferentes.

Identidade e subcultura de consumo

Para os conceitos de identidade e subcultura de consumo, alguns estudos vém sendo
desenvolvidos a partir de grupos que compartilhem através do habito de consumir, esses
significados, linguagens, valores e representagdes. Schouten e McAlexander (1995) afirmam
que, por meio das atividades e relacionamentos interpessoais associados, as pessoas
empreendem seus esfor¢cos para assim dar significados as suas vidas. No processo de escolha
de como gastar seu dinheiro e tempo, as pessoas criam suas proprias categorias de consumo,
dando inicio assim as subculturas de consumo. E nessa configuracio que esses grupos sociais
aparecem como meio interlocutor de formacao da identidade dos individuos ali inseridos.

Lipovetsky (1983) chama aten¢do para a relevancia do consumo como fator que
desempenha um papel sociolégico, visto que sdo raros os fendmenos que conseguiram
modificar tdo profundamente os modos de vida e a forma dos gostos, aspiragdes e aspectos
comportamentais em um intervalo de tempo curto.

André (2006) levanta a questdo do consumo como parte de um projeto de vida pessoal

do individuo, tendo a ver com a pluralidade de possibilidades abertas, tanto como atividade
prazerosa de lazer como planejamento de futuras aquisicdes e conquistas. O ato de consumir €
portanto, parte de formulagdo de estratégias para as trajetérias individuais.
Silveira (2012) cita algumas caracteristicas que podem ser apontadas para conceder o carater
cultural a estas subculturas, tais como: ethos tnico (conjunto de valores e crengas), jargoes,
rituais e simbolismos particulares de expressdo. Nesse sentido, a subcultura de consumo é
utilizada como comunicadora de significados, além de funcionar como um elemento de
diferenciagao entre os individuos.

Sobre estes elementos, Sandstrom et. al. (2016) destacam a importancia dos simbolos
e da linguagem, ji que estes fornecem o mecanismo pelo qual criamos e adquirimos a cultura,
ou os modos de pensamento, sentimento e acdo. E pela comunicacdo, ou a interagio
simbolica, que aprendemos, criamos e a transmitimos. Cada grupo, portanto, desenvolve sua
propria idiocultura, ou sistema compartilhado de conhecimento, crencas e comportamentos
que servem como uma estrutura de referéncia e base de interagdo com os membros do grupo.
A linguagem é o meio fundamental pelo qual as pessoas compartilham significado e
constroem a “realidade”.

Ainda dentro desta perspectiva, Sandstrom et. al. (2016) afirmam que no processo de
percepcao das pessoas, com frequéncia nos apoiamos em categorias conhecidas como
esteredtipos. Estes sdo imagens mentais que atribuem uma série de caracteristicas comuns a
membros de um grupo ou categoria social em particular. Ao nos basear em esteredtipos,
podemos avaliar o outro rapidamente, especificar suas identidades sociais, antecipar suas
acOes e planejar nossas respostas e acdes. No entanto, eles podem nos levar a distorcer,
exagerar, ou ignorar importantes informagdes sobre o outro.

E viélido reforcar que para os soci6logos interacionistas, o ser humano adquire crengas
e preferéncias por meio do processo de socializacdo, ou seja, € pela interacio que sdo
desenvolvidas as identidades e aprendidas formas de pensar sentir e agir. No entanto, para
essa corrente de pensamento, esse processo ndo € totalmente previsivel. Em vez disso,
salienta-se a natureza dindmica e reciproca do processo. As pessoas sdo, simultaneamente,
“socializadas” e “socializadoras” (SANDSTROM et. al., 2016).



Para Berger e Luckman (1985), a relacdo entre o homem, “o produtor”, € o0 mundo
social, produto dele, é e permanece sendo uma relacio dialética, isto €, o homem (ndo o ser
isolado, mas em coletividade) e seu mundo social atuam reciprocamente um sobre o outro.
Logo, a identidade é objetivamente definida como localizagdo em um certo mundo e s6 pode
ser subjetivamente apropriada juntamente com esse mundo.

Metodologia

Esta € uma pesquisa de carater qualitativo. Para Minayo (2001), a pesquisa qualitativa

trabalha com o universo de significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes, o
que possibilita ao pesquisador uma analise mais profunda das relagdes, dos processos e dos
fendmenos que nao podem ser reduzidos a operacionalizagdo de varidveis.
Além da pesquisa bibliogréafica realizada para dar suporte e contextualidade ao estudo, a
principal técnica de coleta de dados primarios no campo foram as entrevistas com roteiro
semi-estruturado realizadas com 06 (seis) membros da ACZ (Associacdo de Cervejeiros da
Zona da Mata Mineira).

A ACZ € uma associacdo sem fins lucrativos, e tem como principais objetivos,
difundir e aprimorar o estudo das particularidades da cultura relacionada a cerveja e sua
producdo artesanal, bem como promover o estreitamento dos lacos de amizade e integracdo
entre os seus membros e a comunidade em geral interessada na cultura cervejeira. As
condig¢des para fazer parte conforme seu estatuto, aponta para membros que produzam cerveja
ou que sejam entusiastas / apreciadores do produto artesanal. No momento da pesquisa a
associacao contava com aproximadamente 80 associados.

Para as entrevistas, os membros entrevistados foram selecionados por acessibilidade,
utilizando como base o critério de antiguidade e frequéncia de participacdo nos encontros
quinzenais promovidos pela associacdo, visto que teriam uma contribuicdo mais detalhada
sobre o assunto aqui tratado. Nesses eventos, os membros cervejeiros se retinem em algum
estabelecimento comercial que ceda espago para a associacdo e € nessa oportunidade que ha
troca de informacdes e experiéncias sobre a cultura cervejeira.

Este critério de selecdo foi utilizado para o corpus ja que, conforme Minayo (2017), ha
vérias formas de justificacdo de representatividade da enunciacdo no ambito individual para o
coletivo. Neste sentido, os grupos sdo vistos como espacos de interacOes e de redes
intercomunicantes. As relagdes entre os individuos ocorrem sempre de maneira
interdependente, ou seja, conformando identidades pessoais e sociais. Desta forma uma
entrevista com alguém de um grupo é, ao mesmo tempo, um depoimento pessoal e coletivo.

Do ponto de vista metodoldgico, o interacionismo simbdlico enfatiza que os simbolos
e a interagdo devem ser os principais elementos a serem considerados na investigacdo social.
E como os simbolos e significados sdo forjados pelos atores sociais, requer-se o conhecimento
da natureza reflexiva dos sujeitos. (GIL, 2008). Dessa forma, o interacionismo utilizado aqui
como lente para o entendimento dessa identidade, pode ser concebido como uma abordagem
microsocioldgica, que tende mais a focar as relacdes interpessoais do que a sociedade como
um todo.

A observacdo participante constituiu um método de coleta de dados complementar,
ocorrido em quatro dos encontros quinzenais realizados por eles, visando proporcionar a
pesquisadora interacdo com o campo, buscando registrar, compreender e explicar
comportamentos linguisticos e ndo verbais. (VERGARA, 2012).

Para a andlise do que fora obtido com as entrevistas semi-estruturadas, foi utilizado o
método de andlise de contetido. Bardin (1977) aponta que essa técnica se aplica a anélise de
comunicacdes diversificadas, apoiada por processos técnicos de validagcdo, que oscila entre os
polos do rigor da objetividade e da fecundidade da subjetividade. Além disso, “absolve e
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cauciona o investigador por esta atracdo pelo escondido, o latente, o ndo-aparente, o potencial
de inédito (do ndo dito) retido por qualquer mensagem.” (BARDIN, 1977; p. 9)

Ao dominio da andlise de conteido, pertencem todas as iniciativas que consistam na
explicitacdo e sistematizacdo do conteido das mensagens e da expressdo deste contetido, com
o contributo de indices passiveis ou ndao de quantificacdo. Em uma primeira fase, as
entrevistas foram transcritas na integra, para que pudessem ser analisadas e destrinchadas.

Com o resultado do que fora coletado, foram categorizados e interpretados os conteidos
dos discursos conforme referencial tedrico desenvolvido, sob a lente interacionista simbdlica.
A partir dos relatos dos membros entrevistados, diferencas, semelhangas de discursos, bem
como aspectos observados nos encontros quinzenais da associacdo, pode-se reunir e
esquematizar as seguintes categorias, que emergiram da literatura utilizada, apresentadas
adiante.

1. Identidade como construcio coletiva

A questao da identidade deve ser vista como uma constru¢do coletiva, partindo do ponto
que a construimos e reconstruimos ao longo da vida, em razdo dos diversos contextos sociais
aos quais estamos inseridos. Além disso, o individuo depende dos juizos dos outros quanto de
suas proprias orientagdes e autodefinicdes. (Erickson, 1987; Dubar 2005; Hall, 2005)

Nesse contexto, os membros cervejeiros deixam perceptivel a forma como a associagdo
pode ser interlocutora dessa construcdo, ji que a troca de conhecimentos, experiéncias,
conjunto de valores e crengas, ou seja, o “ethos unico” mencionado por Silveira (2012) sao
fatores determinantes. Isso fica claro em algumas falas dos entrevistados:

“(...) ndo me associei de imediato e s6 fui me associar mais pra frente quando percebi o
apoio que seria dado ao associado quando comegcaram os cursos e as palestras. Eu
comecei a fazer cerveja e me associei quase ao mesmo tempo.”(El)

“(...) 0 que me motivou a aderir a associacdo foi conhecer o pessoal, que se mostraram
muito abertos e receptivos para troca de problemas e solugdes. Percebi que era uma
oportunidade para aumentar o conhecimento cervejeiro por meio de cursos e palestras,
além é claro, das festas! “(E3)

(...) Como eu era muito iniciante no meio cervejeiro, achei que pudesse ser interessante
para encontrar pessoas que também fizessem cerveja para trocar experiéncia. No
primeiro encontro jd conversei com trés cervejeiros experientes e percebi que aquilo seria
interessante.”(E2)

Sobre como os individuos se véem, ficou clara a questio da identidade como um processo
resultante da socializacdo, construido ao longo do tempo, uma vez que para os membros,
tornar-se cervejeiro artesanal significa aperfeicoamento, pratica, aumento de contato com
outros membros, com a subcultura de forma geral e ganho de experiéncia no processo.

Ter o habito de produzir a cerveja com frequéncia, conhecer o meio cervejeiro, saber
discutir os assuntos, tirar duvidas e trocar experiéncias com os outros, me faz um
cervejeiro experiente.” (E4)



~

“Eu acho que o que me torna um cervejeiro artesanal é eu tomar minhas proprias
decisées dentro do processo, entender e gostar do que eu té fazendo. E perceber meu
aprendizado continuo e amadurecer diante dele.”(E1)

“Hoje eu ja me vejo cervejeiro pois comecei a dominar o processo, muito pela ajuda que
recebi dos membros antigos quando me associei. No inicio achei tudo muito diferente, e
hoje ja me peguei auxiliando novos membros.” (E6)

2. Significados compartilhados

Sobre a construcdo e internalizagdo de significados e valores compartilhados citada por
Hall (2005) e Sandstrom (2016), pode-se perceber o aspecto crucial que a linguagem exerce
na construcao dessa identidade cervejeira. Tanto nas entrevistas como na observagdo feita
pela pesquisadora nos encontros quinzenais da associagdo, fica evidente a presenca € o
compartilhamento dos jargdes cervejeiros. Todos os equipamentos, fases do processo de
producdo, estilos e tipos da bebida possuem em sua maioria, nomenclatura estrangeira, tendo
em vista a influéncia da origem da cultura cervejeira.

“No primeiro encontro que fui, jd ouvi um monte de novos termos que na mesma noite
procurei saber o significado. Eu tenho uma adaptacdo rdpida com linguagem, de guardar
novos termos. Agora fazendo cerveja ainda estudo muito. E uma linguagem complexa e me
interessa a terminologia correta jd que gosto do lado cientifico do assunto. Tem duas grandes
linguagens: a parte de degustacdo e produgdo.” (E3)

“Fui aprendendo os termos ao longo do tempo desde que me associei. Tem muitos termos em
inglés, fui aos poucos aprendendo os estilos das cervejas e as caracteristicas de cada um.”
(E4)

3. Estereétipos

Com relagcdo aos esteredtipos também referenciados por Sandstrom (2016), é possivel
constatar o perfil masculino como predominante na associa¢do, como demonstrado a seguir:

Quadro 1: Cervejeiros entrevistados

E1l Homem, estudante de engenharia, 25 anos.

E2 Homem, engenheiro, 30 anos.

E3 Homem, engenheiro e professor universitario, 29 anos.
E4 Homem, estudante de engenharia, 31 anos.

E5 Homem, publicitario, 30 anos.

E6 Homem, bancario, 52 anos.

Tendo em vista a questdo da estruturagdo da producdo e fomento dessa subcultura de
consumo, constata-se também pelo relato dos membros que ndo se trata de um hobby de baixo
custo.

“Tenho planilha para controlar tudo que gastei desde quando comecei a dividir custo com o
meu amigo. SO comecei a fazer cerveja artesanal quando passei no concurso publico e pude
estruturar a produgdo.” (E3)

Nos encontros quinzenais, fica claro também que subculturas de forma geral é um simbolo
compartilhado por todos. Quando ndo falavam de cerveja, falavam de outros hobbies, como
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carros atingos. No entanto, como esteredtipos sdo generalizacdes, pode haver distorcio,
negligéncia ou desconsideracdo de informagdes sobre os membros. Desta forma, para este
estudo, apenas foram referenciados atributos comuns de maior destaque no grupo.

4. Rituais

Alguns eventos especificos foram percebidos como rituais que, conforme propostos por
Silveira (2012), reforcam a identidade desses membros. Os encontros quinzenais sao aqueles
onde os membros se relinem para trocar experiéncias sobre o processo de producio cervejeira,
sobre defeitos e qualidades das bebidas que produziram, curiosidades, sucessos, fracassos,
entre outros assuntos que contribuam com o aperfeicoamento da cultura. Os cursos sobre
producdo e andlise cervejeira, conforme citado nas entrevistas, contribuem para o
desenvolvimento da subcultura de consumo e para disseminacdo e compartilhamento do
conhecimento.

“Acho que contribui porque somos uma comunidade que se ajuda muito. Tendemos a tirar
muito a divida um do outro, entdo quando eu vou aos encontros eu sempre pergunto até
porque eu sou muito timido, mas ld eu me solto, tenho abertura. A cerveja que a gente faz, a
gente gosta. Mas ld a gente leva pra pegar algumas opinioes.” (El).

“No inicio, os encontros eram a principal fonte de troca de conhecimento e mais importante
que isso foi a principal fonte de eu me estabelecer como figura conhecida dentro do meio. Eu
fazia questdo de ir a todos os encontros, para que eu conseguisse trocar o mdximo de
informacoes e experiéncias com os associados. Quando os cursos foram promovidos, foi
excelente também destacando o curso de andlise sensorial. Festas contribuem pra
socializacdo de forma geral. Os encontros sdo também um exercicio voluntdrio de
masoquismo jd que as pessoas estdo ali para trocar experiéncias e fazer criticas construtivas
sobre seu produto.” (ES)

As premiacdes para as melhores cervejas produzidas em escala caseira ocorrem duas
vezes ao ano, conforme calendario anual da associagdo. Observou-se que grande parte dos
membros se interessa muito por participar, visto que essa premiacdo € fruto do
reconhecimento da qualidade da bebida e enquadramento no estilo preconizado. Nesse
sentido, € notério o quanto o grupo e o fator social funcionam como meio interlocutor de

formacdo dessa identidade (Schouten e McAlexander, 1995)

“A premiagdo ¢ um reconhecimento oficial do seu produto e da sua capacidade de sair do
zero e esbogcar uma receita dentro de uma determinada escola cervejeira. A premiagdo te
retorna uma avaliagdo formal de pessoas que entendem do assunto sobre sua capacidade de
promover um produto de qualidade tangivel. “(E3)

“Eu acho importante porque é um feedback que a gente tem de uma pessoa que estudou. E
uma opinido técnica. E se vocé tiver interesse de melhorar e aprimorar seu processo isso é
uma boa oportunidade. Os jurados ndo sabem que é vocé que td fazendo e faz uma avaliacdo
imparcial. E quando vence o concurso é muito bom!”(El)



As premiagdes, portanto, coroam o esfor¢o e o resultado final satisfatério do processo de
producdo.

5. Hierarquia observavel

A Associagdo dos Cervejeiros da Zona da Mata Mineira possui uma estrutura formal
constituida, descrita em estatuto proprio e com definicdo de cargos formais, a exemplo de
presidéncia, vice-presidéncia e tesouraria. J4 a estrutura social hierdrquica, apesar de ndo
formalizada, tem relacdo direta com o processo de identificagdo dos membros com a
subcultura, visto que os mais conhecidos e reconhecidos sdo desde os produtores mais
antigos, experientes e premiados, bem como os frequentadores mais assiduos e interessados
na troca de informacgdes. Desta forma, esses membros sdo referenciados aos associados
novatos. Essa conclusdo se deu no momento que a pesquisadora participou dos encontros
quinzenais, por meio da técnica de observacao participante.

6. Perspectivas futuras

Todos os associados entrevistados apontaram que participar da cultura cervejeira nao
somente constitui um hobby, mas também algo promissor para seu futuro. Conforme
levantado por André (2006), a questdo do consumo como parte de um projeto de vida pessoal
do individuo, tem a ver com a pluralidade de possibilidades abertas, tanto como atividade
prazerosa de lazer como planejamento de futuras aquisi¢cdes e conquistas, bem como parte de
formulacao de estratégias para as trajetorias individuais.

Ja pela relacdo dialética citada por Berger e Luckman (1985) entre o mundo social e o
individuo, atuando um sobre o outro, pode-se perceber que o mercado de cerveja artesanal por
estar em crescimento e destaque, tem inspirado esses cervejeiros a fazer planos que se
estendem para além da producio caseira e apreciacao por si s0.

“Tem-se uma cultura em expansdo e é uma visdo miope achar que se deve explorar so6 a
venda do produto. Temos um mercado que necessita de cursos, por exemplo, a um preco
acessivel. (Ensinar a fazer receita, dimensionar equipamento, etc). Uma growler station hoje
é um mercado interessante a se expandir, jd que dd para concentrar em um unico ponto
varias cervejas da cidade. Servicos periféricos a produgdo de cerveja.“(E3)

“Quero melhorar sempre a minha cerveja, e quem sabe entrar no mercado por meio de uma
producdo cigana ou até mesmo mais pra frente montar uma cervejaria. Vai depender do
mercado!”(E1)

Consideracoes Finais

Este artigo teve como objetivo investigar a construcdo da identidade dos membros
cervejeiros de uma subcultura em destaque, a partir de uma perspectiva interpretativista, sob a
lente do interacionismo simbdlico. Foi possivel perceber pela anélise das entrevistas e da
observacdo participante nos encontros, que suas identidades foram sendo construidas a partir
da vivéncia e do aprendizado continuo proporcionado pela associag¢do, por meio das relacdes
sociais estabelecidas.



Os membros da associagdo dos cervejeiros da Zona da Mata Mineira mostraram em
seus discursos, os significados compartilhados, tais como a importancia do hobby em suas
vidas bem como o da socializa¢cdo no dmbito do grupo. A partir de simbolismos tipicos, como
os rituais e a linguagem caracteristica, a associacdo cervejeira trouxe e vem trazendo para os
membros, refor¢co na constru¢ao dessas identidades, podendo utilizar o que Sandstrom et. al.
(2016) chamaram de “idiocultura”, sistema compartilhado de conhecimento, crencas e
comportamentos que servem como uma estrutura de referéncia e base de interacdo com os
membros do grupo. Outro aspecto que fica em evidéncia ¢ a complexidade do tema da
identidade. Mostrou que ela ndao é dada de uma vez por todas, mas sim construida e
reconstruida conforme a vivéncia naquele determinado ciclo social. Além disso, ocorre de
maneira dindmica, podendo sofrer modificacdes de e para cada individuo, como fica clara na
diferenca de objetivos futuros entre os membros.

Os resultados apontam para uma identidade que, para ser legitimada precisa dos
demais cervejeiros, através dos processos de socializagdo como 0s eventos, cursos,
premiacdes, e também o know-how proporcionado pela pratica. No Brasil, ainda sdo poucos
os trabalhos académicos que exploram a subcultura cervejeira como interlocutora e formadora
de identidades, sugerindo para estudos futuros que novas ideias e perspectivas de andlise
possam ser incorporadas. Esta pesquisa ndo buscou fazer nenhuma espécie de generalizagcdao
mas podera ser utilizada para que novos estudos se desenvolvam neste campo.
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