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A producao cientifica em born globals nos periodicos brasileiros
1 INTRODUCAO

Nos estudos de internacionalizacdo, um dos modelos mais utilizados para explicar a
insercdo de empresas em mercados externos € o Modelo de Uppsala, desenvolvido por
Johanson e Vahlne (1977). Nele, a internacionalizacio € descrita como um processo gradual e
lento, em que as empresas acumulam conhecimentos e recursos para reduzir incertezas e
perdas ao se internacionalizarem.

No entanto, as ultimas décadas trouxeram mudancas substanciais na abertura
econdmica dos paises, somadas ao desenvolvimento tecnoldgico nos meios de comunicagdo e
transporte as quais facilitaram a internacionalizacdo de empresas domésticas, além de permitir
o surgimento de empresas born globals (BG), que j4 comecam suas operagdes no exterior
logo apOs o seu nascimento ou nos primeiros anos apOs a abertura (Dib, 2008; Knight &
Cavusgil, 1996; Rennie, 1993). O processo de internacionaliza¢do das BG é marcado por um
engajamento rapido em mercados externos, quando as empresas podem operar em nichos ou
mercados emergentes abertos a novas tecnologias (Chetty & Campbell-Hunt, 2004). Oviatt e
McDougall (1994) definem as BG como empresas que desde sua concepgdo, procuram tirar
vantagem competitiva dos recursos e das vendas em varios paises.

Para Dzikowski (2018), € crescente o reconhecimento desse tipo de empresas como
importantes organiza¢des no cenario econdmico internacional. Dentro desse contexto, Ribeiro
e Pimentel (2012) destacam que o avanco das BG possui influéncia direta no desenvolvimento
dos paises, uma vez que estimula a internacionalizacdo das empresas em busca de ambientes
competitivos, clusters tecnoldgicos e redes empresariais de negocios. Em nivel nacional, as
BG podem trazer tendéncias e potencializar a participagdo do Brasil nas redes mundiais de
desenvolvimento e conhecimento (Fleury & Fleury, 2007).

No ambito académico, dentre os estudos sobre internacionalizagdo de empresas, o
surgimento das BG’s tem obtido destaque em pesquisas, uma vez que €ssas empresas
evidenciam uma condicdo inovadora de internacionalizacdo possibilitada por diversos
elementos, como as redes de relacionamento, empreendedorismo e inovagdo organizacional
(Lima & Souza, 2016). Verdu e Bulgacov (2012) mostram que, a partir dos anos 2000, as
pesquisas sobre negocios internacionais se intensificaram no Brasil, muito por conta da
abertura do pais para o mercado internacional na década de 90.

Nesse contexto, ¢ apresentada a seguinte questdo de pesquisa: como se encontra o
desenvolvimento da pesquisa em born globals nos periddicos brasileiros? A partir deste
questionamento, o objetivo do artigo € investigar a producdo cientifica em born globals nos
periddicos brasileiros.

Os estudos de internacionalizacdo ainda sdo relativamente recentes na academia,
principalmente com relagdo as BG, que surgiram apenas nos anos 90. Em termos de
relevancia da pesquisa, a investigacao contribuird com a evolugdo tedrica do tema. Analisar a
producdo cientifica brasileira sobre BG pode ser util para pesquisadores em seus futuros
estudos sobre internacionalizagdo. Na metodologia foram considerados aspectos de cunho
descritivo-quantitativo na busca e andlise dos achados, bem como um levantamento
bibliométrico frente aos periddicos nacionais na area de administracdo de Qualis Capes Al a
B2.

2 EMPRESAS BORN GLOBALS

Até o inicio dos anos 90, os estudos de empresas internacionais eram baseados em
grandes corporagdes de paises desenvolvidos, com enfoque nas teorias econOmicas e



comportamentais. Na abordagem econdmica, destacam-se os estudos de Dunning (1988), que
enfatizaram o movimento de internacionalizagdo de grandes firmas na busca de escala,
recursos naturais, eficiéncia de atividades ou ativos estratégicos, deixando de fora elementos
que podem representar sucesso em mercados internacionais, como as cooperacgdes e aliancas
estratégicas. Na abordagem comportamental, destaca-se o Modelo de Uppsala, de Johanson e
Vahlne (1977), que apresenta a internacionalizacdo como um processo lento e gradual de
aprendizado. A empresa aumenta o seu comprometimento com mercados internacionais por
etapas, em uma série de estagios evolutivos, o que € contrario a evidéncias empiricas de
empresas que ja surgem atuando em mercados internacionais (Madsen & Servais, 1997).

Nesse contexto, nenhuma das abordagens tradicionais consegue explicar de maneira
exata as empresas BG. A denominagdo born global surgiu pela primeira vez em 1993 durante
um estudo feito ao Conselho de Manufatura Australiano (originalmente, “The Australian
Manufacturing Council”) pela consultoria Mckinsey & Company (Rennie, 1993), que obteve
um representativo nimero de empresas de varios setores industriais efetuando transagdes
internacionais logo no inicio das suas atividades.

Vérios sdo os fatores que explicam o aparecimento e desenvolvimento dessas
empresas. As diversas inovagdes tecnoldgicas, particularmente nas areas de comunicagdo e
transporte, geraram grandes reducdes nos custos de transagdes para as empresas
internacionalizadas no mundo globalizado. Além disso, o aumento da especializagdo dos
mercados, levando ao surgimento de nichos também foi um ponto importante, pois trouxe
espacos que podem ser explorados por empresas de menor porte (Madsen & Servais, 1997,
Oviatt & Mcdougall, 1994).

Nas pesquisas, os diferentes nomes desse tipo de empresas mostram as variagdes desse
fendmeno, como mostram Rialp, Rialp e Knight (2005). Termos como international new
ventures (Oviatt & Mcdougall, 1994), born globals (Knight & Cavusgil, 1996) e global start-
ups (Madsen & Servais, 1997) mostram a heterogeneidade dos conceitos. Um fato € que as
teorias tradicionais de internacionalizacdo ndo sdo capazes de explicar a ocorréncia das born
globals (Rialp et. al, 2005).

E importante notar que variados critérios tém sido empregados para tragar as
caracteristicas definidoras das BG (Dzikowzki, 2018). Nesse contexto, as pesquisas apontam
diversas varidveis, como o tempo decorrido entre a fundacdo da empresa e a sua primeira
exportacdo (Jones & Coviello, 2005), o nivel de velocidade do crescimento e do
desenvolvimento internacional da empresa (Oviatt & McDougall, 2005), além de fatores
como data de fundacdo, abrangéncia dos mercados e porcentagem do faturamento resultante
do desempenho da empresa no exterior (Dib, Da Rocha, & Da Silva, 2010). Dentre as
diversas proposi¢des no tema, uma defini¢do mais aceita € a de Knight e Cavusgil (2004), que
aponta que as BG possuem, nos seus trés primeiros anos, pelo menos 25% dos retornos
vindos de vendas internacionais.

Com relacdo ao desempenho desse tipo de empresa (BG), Oviatt e McDougall (1994)
apresentaram algumas caracteristicas que contribuem para o sucesso delas. Sdo algumas
delas: a visdo global desde a concep¢do da empresa; gerentes com vivéncia internacional;
redes internacionais fortes; superacdo de desvantagens por ter um produto ou servi¢o valioso;
e continua inovac¢ao para que a empresa continue evoluindo e explorando o nicho de mercado.
Essas caracteristicas corroboram com os estudos de Knight e Cavusgil (2004), que mostram
que a performance das BG é diretamente relacionada com quatro aspectos: produtos tnicos,
capacidade tecnoldgica em nivel global, foco em qualidade e alavancagem de competéncias
do distribuidor internacional. Mort e Weerawardena (2006) montaram um modelo conceitual
que explica os fatores que levam a performance positiva das BG nos mercados internacionais,
por meio das capacidades de networking dessas empresas. O esquema € mostrado a seguir:
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Figura 1 - Modelo conceitual de performance das BG
Fonte: Mort & Weerawardena (2006)

A variedade de perspectivas e conceitos utilizados nos estudos, bem como a
inconsisténcia nas defini¢des e os muitos critérios adotados tornou a pesquisa em BG muito
heterogénea e inconclusiva (Keupp & Gaussman, 2009). Apesar disso, a pesquisa em BG tem
crescido, principalmente por conta das condi¢des dos mercados e dos avancos na tecnologia
(Chetty & Campbell-Hunt, 2004). Dessa forma, Dzikowski (2018) apresentou um estudo
bibliométrico, trazendo uma melhor definicdo de como se deu a evolucio do estudo das born
globals ao redor do mundo, dos anos de 1994 a 2016, tendo predominancia dos Estados
Unidos, Nova Zelandia, Australia como paises que mais influenciaram as pesquisas no tema.
Ressalta-se que este estudo de 2018 € o primeiro artigo bibliométrico tratando
especificadamente sobre BG.

Ainda tratando da pesquisa em BG, Madsen e Servais (1997) sugerem que uma
integracdo entre a pesquisa em empreendedorismo e internacionalizacdo, com foco nas
caracteristicas ambientais, organizacionais € dos empreendedores pode trazer um maior
desenvolvimento para o fendmeno das BG.

3 METODOLOGIA

Este estudo classifica-se como descritivo-quantitativo, uma vez que se utiliza de um
levantamento bibliométrico, utilizando-se, para tanto, um conjunto de categorias analiticas,
mensuradas objetivamente e apresentadas sob a forma de resultados quantificiveis (Neuman,
1997).

Para analisar a producdo cientifica brasileira sobre BG, foram pesquisados os 88
periddicos da area de administracdo no Brasil com Qualis Capes entre Al e B2, na area de
avaliacdo de “Administragdo Publica e de Empresas, Ciéncias Contabeis e Turismo”, de
acordo com a plataforma Sucupira. Vale ressaltar a auséncia de periddicos com qualis Al no
Brasil, nessa area. O estudo bibliométrico permite a avaliacdo quantitativa e a influéncia
cientifica do conhecimento em um determinado assunto (van Leeuwen, 2006).

A pesquisa foi realizada no més de maio de 2018, nos portais das revistas, utilizando a
busca avancada, com as seguintes palavras-chaves: “born global” OR “born-global” OR
“born globals” OR ‘“nascidas globais” OR ‘“nascidas internacionais”. Os termos foram
pesquisados no titulo, resumo ou palavras-chave das publicacdes, sem corte temporal.

Buscou-se encontrar a evolugdo das publicacdes no tema nas seguintes categorias:
Periddico, qualis das Revistas, publicacdes por termo de busca, publicagdes por ano, nimero
de autores por publicacdo, autores com mais publicacdes no tema, autores por institui¢ao,
artigos por abordagem metodoldgica, por tipo de pesquisa de pesquisa, por procedimentos
técnicos, por teméatica adotada, palavras-chave utilizadas nos artigos e publicac¢do por idioma.



Para a contagem das palavras-chave, foram traduzidas as utilizadas nos artigos de
lingua nao portuguesa, exceto quando se tratava dos termos de buscas especificos, a saber:
born global, born-global ou born globals. Este procedimento foi realizado para melhor
quantificar as palavras-chave. Os dados encontrados foram tabulados no Microsoft Office
Excel, bem como a produgdo de figuras e tabelas.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Foram identificadas 19 publicacdes em 12 periddicos diferentes, dentre as 88
pesquisadas, com o envolvimento de 50 autores e 24 Institui¢des por todo o Brasil. Nas
figuras e quadro a seguir, serdo apresentados os resultados da pesquisa de forma mais
detalhada. Na Figura 2, sdo apresentados todos os artigos encontrados, classificados por ano
de publicacdo, mas contendo também a informacio do nome do periddico publicado, titulo do
artigo e os nomes dos autores.

Periodico Titulo do artigo An'o de~ Autores
publicacio
Felipe Mendes Borini
O Prisma da Internacionalizagao: Fernanda Cecilia Ferreira Ribeiro
Faces (FACE/FUMEC) Um Estudo de Caso 2006 Fernanda Peixoto Coelho
Eduardo Rezende Proenca
Internacionalizacdo das Empresas de Otavio Rezende
Pretexto (Belo Horizonte) | Biotecnologia Em Belo Horizonte — |2008 ..
. Cristiane Amaral Serpa
Mg, Brasil.
Revista Ihero-Americana Las Capacidades en Tecnologias de Maria Soledad Etchebarne Lopes
de Estratéeia la Informacién y las Firmas Born 2009 Valeska Viola Geldres Weiss
g Globals Heidy Rodriguez Ramos
RAI: Revista de Importancia das Red~es Nos Ihsa.ngela Mais
. - Processos de Inovagdo e Luciano Castro de Carvalho
Administracio e . L 2010
Tnovagio Internacionalizacdo de Empresas de Mohamed Amal
Base Tecnoldgica Micheline Gaia Hoffmann
. O Processo de Internacionalizacio
Internext — Revista e
Eletronica de Neg6cios de uma Empresa de Software para 2010 William Ramos
. Moda: da Incubadora ao Graziela Dias Alperstedt
Internacionais . . .
Investimento Direto no Exterior
Revista da Micro e Internacionalizacdo de Micro e Teod.oro Malta .Car.np 08
Edmilson de Oliveira Lima
Pequena Empresa Pequenas Empresas: Um Estudo de 2011 Vladas Urbanavicius Jénior
(FACCAMP) Caso Sobre a Atuagao do Sebrae. . ..
Danilo Vieira Alves
Revista de Administragdo |Internacionalizagdo Acelerada de Fernanda Ferreira Ribeiro
Contemporanea Empresas de Base Tecnologica: O 2012 Moacir Miranda Oliveira Jr
(ANPAD) Caso das Born Globals Brasileiras Felipe Mendes Borini
Internext — Revista O Processo de Internacionalizacio Antonia Egidia Souza
Eletronica de Negbcios |de Empresas de Software: O Caso  |2012 Eduardo Pinheiro G. Vasconcellos
Internacionais (ESPM) Audaces Harmilton Luiz Corréa
Marcus Vinicius de O. Brasil
Revista de Administra¢do | The Role of Internet In The Born Marlo. Henrlque‘Ogasav.ar a
. 2013 Francisco Correia de Oliveira
da UFSM Global Companies n - .
Mbnica Mota Tassigny
Raimundo Eduardo S. Fontenele
Reconciliando O Modelo de
Uppsala Com a Perspectiva de Carlos Augusto S. de Carvalho
Faces (FACE/FUMEC) Networks: Revisdo Critica e 2013 Luis Antonio da Rocha Dib
Integrativa
O Processo de Internacionalizacio . ~
Alcance (UNIVALI) de Empresas de Comércio 2014 Felipe Magalhaes Bohrer

Eletronico Sob o Olhar

Luis Antonio da Rocha Dib




Comportamental: Estudo
Longitudinal dos Casos
Mercadolibre e Ebay

Revista Ibero-Americana

Diferentes Abordagens Conceptuais
Sobre a Internacionalizagdo das

Jodo Carvalho

de Estratégia Empresas: Uma Revisio 2015 Horténsia Karl Barandas
(UNINOVE) Mpresas: Francisco Vitorino Martins
Bibliométrica
Revista de {\%dmmlstragao Interdependence Across a Firm’s A}ldr'e Limp .
Contemporanea International Traiectories 2016 Sérgio Fernando Loureiro
(ANPAD) J Rezende Angela Versiani
Escolas Tedricas do Processo de Licia de Fitima L. G. da Costa
Cadernos EBAPE.BR Internacionalizacio: Uma Visio 2017 Miguel Eduardo Moreno Afiez
(FGV RJ) Epistemol6eica §a0: Anderson Luiz Rezende Mol
P & Thiago dos S. A. Damasceno
Revista de Administragdo g::zzrenegnﬁ:rg;:rﬁhtlgs and André Limp
da Universidade de Sdo p . 2017 Sérgio Fernando L. Rezende
Internationalization Process of the A .
Paulo (USP) Firm Angela Franca Versiani
. Ananda Carvalho Pimenta
Internext — Revista . . . .
A . Dimensions on Born-Global Firms Marcus Joswig
Eletronica de Negdcios . 2017 . . . .
. Case Studies Moacir de Miranda Oliveira Junior
Internacionais (ESPM) .
Roberto Sbragia
Revista Qestao & Internacionalizagcao da Inovacgao: Jose Roberto Souza Pascoal
Tecnologia Um Estudo com Empresas de Base |2017 Priscila Rezende da Costa
(PESQUISAR) Tecnolbgica
Revista Ibero-Americana |What Impacts The Performance of Alrap Ariné Possamai
L . Marianne Hoeltgebaum
de Estratégia Technology Organization? an 2017 .
(UNINOVE) Entreprenerial Perspective Tales Andreassi
P P Mohamed Amal
Internext — Revista Internationalization and Innovation: Thaisa Carolina Zonta
Eletronica de Negécios | The Case of a Born Global From 2018

Internacionais (ESPM)

Brazil

Mohamed Amal

Figura 2 - Achados da pesquisa
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Na Tabela 1, € realizada uma comparacio em relacdo ao posicionamento do Brasil no
que tange os paises mais produtivos sobre BG, apresentado no artigo de Dzikowski (2018) e
pode-se perceber que o Brasil ocuparia a nona posic¢ao, com as 19 publicagdes encontradas.
Ressalta-se que a lista apresentada por Dzikowski (2018) ndo leva em conta apenas artigos de
periodicos, mas também outros materiais académicos, como artigos de congressos € resumos
apresentados em eventos.

Ranking Pais Trabalhos
1 Estados Unidos da América 77
1 Reino Unido 77
2 China 46
3 Canada 40
4 Australia 38
4 Finlandia 38
5 Suécia 29
6 Espanha 28
7 Alemanha 24
8 Dinamarca 22
9 Brasil 19
10 Nova Zelandia 16
10 Italia 16
11 Paises Baixos 13
12 Noruega 11




Tabela 1 - Paises mais produtivos na area de pesquisa sobre BG
Fonte: Adaptado de Dzikowski (2018)

Na Figura 3 a seguir, sdo apresentados os nomes dos 12 peridédicos com publicagdo
sobre o tema, dentre os 88 pesquisados. A revista INTERNEXT apresenta-se em primeiro
lugar, com 4 publicacdes, sendo esta revista do Programa de Mestrado e Doutorado em
Gestao Internacional da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), situada em Sao
Paulo. Logo em seguida, consta a revista Ibero-Americana de Estratégia, da Universidade
Nove de Julho - UNINOVE, também de Sao Paulo, sendo ambas com Qualis B2.

INTERNEXT — Revista Eletronica de Negdcios. . IIIINNaaa—_". 4
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Figura 3 - Nimero de publicacdes por peri6dicos
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Em relacdo ao Qualis dos periddicos, percebe-se que 21,1% (n=4) das 19 publicacdes
encontradas foram em qualis A2, em seguida 10,5% (n=2) em qualis B1 e uma maior
concentrag¢do de publicagdes em qualis B2, com 68,4% (n=13) entre as 19 encontradas, como
apresentado na Figura 4.
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Figura 4 - Nimero de publicacdes por Qualis

Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Na Figura 5, a seguir, pode-se identificar o nimero de publica¢des por termo de busca
na op¢do de busca avancada no site dos periddicos, no titulo, palavra-chave ou resumo.



Ressalta-se que apenas no site da Revista de Administracio Contemporanea (RAC -
www.anpad.org.br/rac) a busca localizou publicagdes sem a utilizagdo de aspas (*“”) nos
termos de busca. Na maioria dos artigos localizados o termo que prevaleceu foi o “born
global”, com 58% (n=11) dos artigos.
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Figura 5 - Nimero de publicacdes por termo de busca
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Em relacdo ao numero de publicacdes por ano, percebe-se na Figura 6 que as
primeiras publicagdes sobre o tema, nos periddicos nacionais, se deram apenas em 2006,
variando entre uma e duas publicacOes entre 2008 e 2016 e dando um salto, com cinco
publica¢des, no ano de 2017.

Em comparacio ao estudo bibliométrico realizado por Dzikowsk (2018), publicado no
primeiro semestre de 2018, com o levantamento de mais de 450 publica¢des sobre BG em
periddicos internacionais, encontra-se uma primeira publicagdo no ano de 1994, o que denota
um atraso de 12 anos para a primeira publicagdo em um periodico brasileiro, feita na revista
FACES (FACE/FUMEC) pelos autores Felipe Mendes Borini, Fernanda Cecilia Ferreira
Ribeiro, Fernanda Peixoto Coelho e Eduardo Rezende Proenca, todos da PUC-SP a época da
publicacao.

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Figura 6 - Nimero de publicacdes por ano
Fonte: Dados da pesquisa (2018)


http://www.anpad.org.br/rac

Na Figura 7, tem-se o nimero autores por publicacdo e percebe-se uma variacao entre
dois, trés ou quatro autores por publicacdo, sendo que nenhuma foi feita por apenas um autor,
0 que sugere que as pesquisas sdo provenientes de autor e orientador, equipes em disciplinas e
grupos de pesquisa.
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Figura 7 - Nimero autores por publica¢do
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Em relagdo aos autores com publicacdes sobre o tema, a Figura 8 apresenta os nomes

dos autores com pelo menos duas publicagdes. O autor Mohamed Amal, da Universidade
Regional de Blumenau, se destaca com trés publicagcdes sobre o tema.

Mohamed Amal

w

Sérgio Fernando Loureiro Rezende
Moacir Miranda Oliveira Jr.
Luis Antdnio da Rocha Dib

Fernanda Cecilia Ferreira Ribeiro

\S]

Felipe Mendes Borini 2
Angela Franca Versiani 2
André Limp 2

0 1 2 3 4

Figura 8 - Autores com mais publicacdes no tema
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Como ja mencionado, participam um total de 50 autores, nos 19 artigos encontrados,
sendo que 42 deles possuem apenas uma publicacdo cada, como apresentado no Figura 9.



Nome do autor N° Porcentagem

publicacdes | de publicacoes
1 | Mohamed Amal 3 5,08%
2 | André Limp 2 3,39%
3 | Angela Franca Versiani 2 3,39%
4 | Felipe Mendes Borini 2 3,39%
5 | Fernanda Cecilia Ferreira Ribeiro 2 3,39%
6 | Luis Anténio da Rocha Dib 2 3,39%
7 | Moacir Miranda Oliveira Jr. 2 3,39%
8 | Sérgio Fernando Loureiro Rezende 2 3,39%
9 | Outros autores 42 71,19%

Figura 9 - Relacdo de autores com publicacdes sobre o tema
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

A Figura 10 apresenta o nimero de autores com publicagdes sobre o tema, por
Institui¢do, com destaque para a PUC de Sao Paulo e a FURB de Santa Catarina com seis
autores cada e a UNINOVE, também de Sdo Paulo, com cinco autores. Os 19 artigos
encontrados e os 50 autores envolvidos sdo representados por 24 instituicdes.

PUC/SP I 6
FURB I 6
UNINOVE I 5
USP/SP . 4
UFR] I 4
PUC MINAS I 4
UNIFOR I 3
UFRN e 3
FEP I 3
FEA/USP Iaams 3
UNA I 2
UFSC I 2
UDESC s 2
APEX I 2
OUTRAS I 10
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Figura 10 - Ndmero de autores com publica¢des sobre o tema, por instituicao.
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Em relacdo aos tipos de abordagens metodologica dos artigos, a Figura 11, apresenta
que 73,7% (n=14) deles sdo de abordagem qualitativa, enquanto que 21,05% (n=4) sao
quantitativos e apenas 5,25% (n=1) se apresentou como misto entre as abordagens qualitativa
€ quantitativa, o que sugere que as pesquisas no Brasil precisam evoluir com dados
estatisticos, podendo-se inferir que a producao brasileira no tema ainda estad em crescimento.
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Figura 11 - Ndmero de artigos por abordagem
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Quanto aos tipos de pesquisa, de acordo com Gil (2007), é possivel classificar as
pesquisas em pesquisa exploratdria, pesquisa descritiva e pesquisa explicativa. Seguindo esta
classifica¢do, os achados da pesquisa podem ser assim representados, como mostra a Figura
12.
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Figura 12 — Classificacdo dos artigos por tipo de pesquisa
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Percebe-se uma grande preferéncia pela pesquisa com objetivo exploratério, ja que
este tipo de pesquisa tem como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema,
com vistas a tornd-lo mais explicito ou a construir hipéteses (Gil, 2007). Isso corrobora com
as inferéncias dos estudos qualitativos anteriormente relatados e ainda que mesmo que se
tenha quatro artigos quantitativos, nenhum deles utilizou método inferencial de anéilise
univariada ou multivariada, posto que nao se encontrou nenhum método explicativo.
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No que diz respeito aos procedimentos técnicos adotados pelos achados da pesquisa, a
Figura 13 apresenta que o procedimento estudo de caso é o mais utilizado nos artigos, com 10
artigos dos 19 possiveis, seguido por pesquisa bibliografica.

Como se depreende, os quatro estudos quantitativos sdo os apresentados utilizando os
procedimentos survey (2) e pesquisa de levantamento (2).

12
10

10

8

6

4
4
2 2
2 . . 1
0 [
Estudo de caso ~ Pesquisa Survey Pesquisa de Pesquisa
Bibliogréfica Levantamento Bibliografica e
Documental

Figura 13 - Nimero de publicagdes por procedimento
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Ainda em relacdo a Figura 12, no que diz respeito ao tnico estudo bibliométrico
encontrado, ele realiza um levantamento sobre as diferentes abordagens conceituais em sete
teorias explicativas da internacionalizacdo das empresas, a saber: Teoria do Poder de
Mercado, Modelos Evolucionario; Teoria da Internalizacdo & Teoria dos Custos de
Transa¢do, Paradigma Eclético, Visdo Baseada em Recursos, Teoria Institucional e
Empreendedorismo Internacional & Born Global em seis revistas entre os anos de 1970 e
2010.

No que se refere a tematica abordada nos achados da pesquisa, a Figura 14 apresenta
que 68,4% (n=13) esta direcionado aos estudos sobre o processo de internacionalizacdo (8) e
sobre a evolugcdo do conceito de internacionalizacdo (5) e os outros 31,6% (n=6) para os
outros quatro temas. Com isso, percebe-se que a maioria dos estudos visa explorar/entender o
processo de Internacionalizac@o e a evolucdo do conceito de internacionalizagdo, até mesmo
por ser um tema estudado hd menos tempo, como visto anteriormente na Figura 6, e ser
relevante compreender este fenomeno.

Processo de Internacionalizacio [ 8
Evolugido do conceito de internacionalizacio _ 5

Empreendedorismo internacional [N 2

Inovacdo e Internacionalizagio _ 2
Estratégias de internacionalizacio [l 1
Redes de internacionalizacio [ 1

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9
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Figura 14 — Tematicas adotadas nas publicagdes
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

Em relacdo as palavras-chave utilizadas nos artigos, encontra-se com maior frequéncia
o termo Internacionalizacio/Internacionalizacdo de empresas, com 13 aparicOes e seguida do
termo born globals ou suas variantes (born global, born-global ou born-globals), com cinco
apari¢des no total. Ressaltam-se que apenas cinco dos 19 artigos utilizam a palavra-chave
born global ou suas variantes, mesmo o artigo tratando sobre este tema, como apresentado a
seguir na Figura 15.

Internacionalizagdo / Internacionalizacdo de. . I 13
Born Globals / Born Global / Born-Global / Born-..
Empresa (s) de Base Tecnoldgica
Trajetéria internacional
Interdependéncia
Inovacao
Estudo de caso

Empresa de Software

l\)l\)l\)l\)l\)l\)l\)l

Conceitos

()
&)
~
(o)}
0

10 12 14

Figura 15 - Palavras-chave utilizadas nos artigos
Fonte: Dados da pesquisa (2018)

A Figura 16 apresenta os idiomas das publicacdes e como se era de esperar, a maioria
(13) dos 19 artigos estdo no idioma portugués, mas, destaca-se que cinco deles estdo no
idioma Inglés, idioma este que predomina nas publicacdes de bons periddicos internacionais.

z

O aumento de publicagdes em lingua inglesa é de grande importancia para que o
conhecimento gerado no Brasil sobre o tema seja difundido mais amplamente, garantindo uma
maior internacionalizacdo da producdo cientifica do Brasil.

Espanhol . 1

0 2 4 6 8 10 12 14

Figura 16 - Nimero de publica¢des por idioma
Fonte: Dados da pesquisa (2018)
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Diante dos resultados apresentados, a proxima secdo trard a conclusdao deste
levantamento bibliométrico

5 CONCLUSAO

Pode-se concluir que o objetivo da pesquisa de investigar como estd o
desenvolvimento da pesquisa brasileira em BG foi alcangado. Apds o levantamento
bibliométrico, os resultados apresentam uma produc¢do considerdvel no tema no Brasil. Foram
encontrados 19 artigos nos periddicos brasileiros de qualis Al a B2. Se comparado aos
resultados trazidos pelo trabalho de Dzikowski (2018), o Brasil ocupa a 9* posi¢do entre os
paises mais produtivos em BG. Apesar de a produgdo ter aumentado no ano de 2017, ainda
existe a necessidade maiores investigacOes nessa temadtica, principalmente estudos
quantitativos, que possam explicar os fenomenos das BG por meio de uma quantidade maior
de dados, trazendo mais generalizacOes estatisticas para contribuir com as teorias de
internacionaliza¢do. Quanto ao conteudo dos artigos, os pesquisadores tiveram um enfoque
mais acentuado no processo de internacionalizacdo das BG, com predominancia de estudos de
caso nos trabalhos. J4 na abordagem adotada, percebe-se uma predomindncia do trabalho
qualitativo. Além de artigos sobre a evolucao do conceito, temas como empreendedorismo,
inovacdo e estratégias de internacionalizacao também foram trabalhados pelos pesquisadores.

Considerando o crescente reconhecimento dessas empresas como forcas de
desenvolvimento tecnoldgico e econdmico nos paises, a evolucdo da pesquisa em BG pode
trazer maiores avancos para esse tipo de empresa e, consequentemente, para o Brasil,
potencializando a participacdo do pais em redes de inovacdo, desenvolvimento e
conhecimento (Fleury & Fleury, 2007).Foi verificada uma demora no inicio dos estudos sobre
BG nos periddicos brasileiros de ponta, pois embora seja um tema surgido em 1993, o
primeiro artigo publicado em um periddico do Brasil foi apenas em 2006, sendo que em
periddicos internacionais o primeiro foi em 1994.

Destaca-se um significativo volume de estudos oriundos da regido Sudeste do Brasil
(Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais). Em relacdo as instituicdes com o maior nimero
de publicagdo, predominam as de Sao Paulo, possuindo trés das quatro primeiras e uma de
Santa Catarina, sendo todas estas em destaque da regido sudeste e sul do pais.

Como limitagdes do estudo, destaca-se que nao foram realizados levantamentos sobre
o tema em congressos cientificos, bem como monografias, teses e dissertacdes sobre o tema.
Para trabalhos futuros, algumas sugestdes sdo feitas. Recomenda-se que sejam realizadas
andlises da producdo cientifica em BG de outros paises emergentes, para que sejam feitas
comparacoes e tracados padrdes nos estudos desse tipo de empresa e das suas caracteristicas.
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