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APLICACAO DA ABORDAGEM FENOMENOLOGICA E ESTUDO EPISTEMICO
NO TURISMO: ANALISE DOS ARTIGOS PUBLICADOS EM PERIODICOS

Application of the phenomenological approach and epistemic study in tourism: analysis
of articles published in journals

RESUMO

A abordagem fenomenoldgica comegou a ser empregada recentemente nos estudos de turismo,
considerada por muitos autores como a teoria que melhor explica a dindmica transdisciplinar
da area. As investigacdes sobre a comunicacdo cientifica sdo essenciais para a compreensdo do
desenvolvimento do conhecimento. O objetivo da presente investigacdo € identificar: a)
utilizacdo da abordagem fenomenoldgica nas pesquisas em turismo b) discussdo sobre a
abordagem fenomenoldégica em pesquisas de turismo c) discussdo sobre epistemologia e
turismo, no que tange ao Brasil, a América Latina e Internacional. A pesquisa é relevante, visto
que estudos voltados a epistemologia do turismo sdo necessarios para o0 reconhecimento
cientifico da area. Como objeto de estudo, foram utilizados os artigos publicados nos ultimos
cinco anos em periodicos selecionados. Revela-se que as pesquisas sobre os indicadores
analisados contribuem para o reconhecimento cientifico da area, além de se tratarem de assuntos
relevantes, porém pouco discutido e aplicado atualmente.
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ABSTRACT

The phenomenological approach began to be newly employed in tourism studies, considered
by many authors as the theory that best explains the dynamics of transdisciplinary area.
Investigations of scientific communication are essential to understanding the development of
knowledge. The aim of this research is to identify: a) using the phenomenological approach to
research in tourism b) discussion of the phenomenological approach in tourism research c)
discussion of epistemology and tourism, in relation to Brazil, Latin America and International.
The research is relevant, since studies focused on tourism epistemology are needed for scientific
recognition of the area. As the object of study, the articles published in the last five years in
selected journals were used. It turns out that the research on the indicators analyzed contribute
to the scientific recognition of the area, and they refer to relevant issues, but little discussed and
currently applied.

Key words: Phenomenology; Epistemology; Tourism; Scientific articles.

Introducéo

O presente artigo pretende apresentar ao leitor uma andlise sobre a discussao
fenomenoldgica e epistémica no turismo. Para tal, optou-se como objeto de estudo os periodicos
cientificos da area.

A comunicacdo académica pode ocorrer de diversas formas, porém os periddicos
cientificos se tornaram um dos meios de comunicacao que promove a difuséo do conhecimento
na atualidade.

Para Hall (2011) o estudo dos aspectos quantitativos das publicacfes, a bibliometria,
tornou-se uma questdo cada vez mais significativa em estudos de turismo. No Brasil diversos
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autores como Rejowski (2010); Dencker (1998); Santos (2013); trabalham com o mapeamento
das pesquisas no setor, o que favorece a identificagcdo de pontos fortes e fracos em determinado
campo de estudos, assim como entender o posicionamento da comunidade cientifica nos
campos teoricos e empiricos.

Nechar (2007) discute que uma questdo pouco analisada, sendo até mesmo um problema
em sua visdo, é a auséncia de estudos epistemologicos do turismo. Para o autor, a epistemologia
do turismo implica em ndo copiar argumentos tradicionais e sim efetuar uma ruptura dialética
com os fundamentos tradicionais.

Desta forma a presente pesquisa busca mapear a discussdo acerca das seguintes
categorias de analise a) identificar a aplicagdo da abordagem fenomenoldgica nas pesquisas em
turismo b) identificar a discussdo sobre fenomenologia e turismo c) identificar a discussdo
epistémica do turismo. O escopo da presente pesquisa estd composto por um contexto inicial
em que se apresenta a abordagem fenomenoldgica e seu método, a fenomenologia e o turismo,
seguido das especificacbes metodoldgicas que validaram tal estudo, a apresentagdo dos
resultados, e por fim, a conclusao.

A abordagem fenomenoldgica e seu método

A fenomenologia surge no final do século XIX e inicio do seculo XX a partir de Franz
Brentano e suas analises sobre intencionalidade da consciéncia humana, descrevendo,
compreendendo e interpretando os fendmenos dispostos a percepcao. Mas, foi o pesquisador
Husserl (1859 — 1938) seu maior percussor, através de sua obra Investigacdes LAgicas, propdem
um modelo que ndo é dedutivo e nem indutivo, um modelo que deixa de lado as especulacdes
metafisicas abstratas e entra em contato com a esséncia.

A fenomenologia surge, portanto, quando através da tentativa de se compreender a
realidade social, se reconhece algo existencial e irredutivel a realidade natural, a consciéncia
critica de que os métodos usuais de captacdo ndo contemplam a realidade captada. Para Demo
(1995: 250) a “subjetividade faz parte da realidade social, 0 homem ¢ ator e ndo consegue
observa-se neutralmente e estabelece com sua sociedade uma relacdo muito mais complexa que
a formal-logica da ciéncia classica”.

“A palavra fenomenologia vem do grego phainomenon (aquilo que se mostra a partir de
si mesmo) e logos (ciéncia ou estudo), é assim o estudo do fendémeno, entendido como aquilo
gue se mostra ou se revela por si mesmo” (Martins; Theophilo; 2009: 44).

Para Husserl o conceito de fendmeno evoluiu ao longo do tempo, passando das
realidades possiveis de serem alcancadas para o conceito de estar consciente de algo. Ampliou-
se 0 conceito de fenomenologia a totalidade do pensamento humano. Martins e Thedphilo
(2009) apresentam como caracteristicas dos fenémenos: possuem natureza propria; nao se
restringem as coisas fisicas; sdo anteriores as nossas teorias e conceitos; ndo devem ser
identificados com os fendmenos sensiveis tal como os interpreta a ciéncia natural; e qualquer
fendmeno representa um ponto de partida para uma investigacéo.

A fenomenologia pressupde a possibilidade de chegar-se as caracteristicas essenciais de
todo e qualquer fendmeno que se manifeste a consciéncia, consiste em alcancar a esséncia
através da reducdo fenomenoldgica, apresentando o fendmeno livre de pensamentos pessoais e
culturais (Martins; Thedphilo; 2009).

Sendo o objeto de estudo o fendmeno, o instrumento € a intuicdo e o objeto € entender
a relagéo entre fenémeno e esséncia, ou seja, a realidade construida é compreendida a partir da
descricdo das experiéncias, ndo havendo separagéo entre sujeito e objeto.

Embora existam correntes diferentes dentro da propria fenomenologia, e que a
abordagem dos problemas se dé de maneiras distintas, possuem em comum o fato de terem
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renovado a forma de abordar os fendBmenos humanos ao adotar uma abordagem eidética, ou
seja, se preocupam com suas esséncias (Medeiros; Passador; Becheleni; 2010).
Merleau-Ponty (1999) explica que a fenomenologia trata do estudo das esséncias, e que

as esséncias se referem ao sentido verdadeiro de algo. Para Husserl (1990: 33) a esséncia é

entendida como “voltando-se as proprias coisas”, ou, “principio dos principios”. Ja Martins e

Thedphilo (2009) explicam esséncia como:
A esséncia ndo € a coisa ou a qualidade. Ela é
somente o ser da coisa ou da qualidade, isto é,
um puro possivel para cuja definicdo a
existéncia ndo entra em conta, muito embora se
dé através dela. Todo fenémeno tem uma
esséncia, 0 que se traduzird pela possibilidade
de designa-lo, de nomea-lo.

Outra caracteristica da fenomenologia é o processo de Epoché (que significa em grego
— suspensdo de julgamento) é o método bésico da investigacdo. Para Husserl (1990) a
fenomenologia exige uma eliminagdo das no¢bes preconcebidas, coloca-se entre parénteses 0s
julgamentos do senso comum, crengas e proposi¢des sobre 0 mundo natural.

A variacdo eidética, denominada por Husserl, consiste em imaginar todas as variagdes
de um objeto. A palavra eidética vem do grego eidos (forma), nesse sentido, forma pela qual
nos movemos pela consciéncia de objetos individuais concretos para o dominio trans empirico
das esséncias puras (Martins; Thedphilo; 2009). Assim, a reducdo eidética almeja alcancar
apenas a sua forma essencial, separando do fenémeno tudo o que nao Ihe é necessario. Pode-se
concluir que 0 método fenomenolodgico “consiste na busca da esséncia do fendmeno, tal qual o
mesmo se apresenta a consciéncia do pesquisador, mediante a intui¢do deste” (Martins;
Theophilo; 2009: 46).

Cabe a devida atencdo a teoria peirceana da abducdo - de Charles Sanders Peirce, que
baseia-se na ideia de que é quase impossivel conceber que a verdade possa nao ser absoluta; e,
no entanto, a verdade do homem nunca ¢ absoluta porque a base do Facto é a hipdtese (Peirce,
1975).

O autor define o conceito de abducdo na pesquisa como a Unica operagdo logica que
introduz ideias novas (Peirce, 1975), baseando-se em na ideia de que pode existir algo como a
verdade absoluta; de que o conhecimento humano ndo €é absoluto, mas falivel; e de que nédo
pode haver conhecimento sem hipdtese. Assim, a abducéo, considerada como uma inferéncia,
é a base de todo o conhecimento, sendo o caminho que pode conduzir a verdade. Peirce
concentra-se no conceito de abducdo a promessa de entendimento da criatividade em ciéncia
(Hoffmann, 1999).

Segundo Husserl (1990) a percepcdo € o instrumento de conhecimento da
fenomenologia, sendo a visdo direta e a0 mesmo tempo geral, como forma de consciéncia na
qual se da algo originalmente, sendo possivel pela intencionalidade da consciéncia, que
significa referir-se a algo como seu objeto.

Diversos autores apresentam que a fenomenologia ndo aplica um conjunto de regras
preestabelecidas, ndo existe um método Unico, mas sim uma atitude de abertura para se
compreender aquilo que se mostra, apresentando, portanto, limitagdes e lacunas da ciéncia
empirica.

Martins e Thedphilo (2009) apresentam caracteristicas do método fenomenoldgico
como sendo: investigacdo de fenbmenos particulares e de esséncias gerais, observacdo dos
modos de dar-se e da constituicdo dos fenbmenos na consciéncia, suspensdo da crenga na
existéncia dos fendmenos e interpretacdo do sentido dos fenémenos.



Ja Moreira (2002) apresenta algumas variantes da fenomenologia, sendo estas: a
Fenomenologia Descritiva — que é descritiva e reflexiva ao que se refere ao objeto estudado,
sendo o tronco principal desta vertente; a Fenomenologia Realista possui énfase pelas esséncias
universais de varios tipos de assuntos. Martins e Thedphilo (2009) apresentam ainda como
fenomenologia hermenéutica — caracteriza-se como um método de interpretacéo.

A fenomenologia, portanto, contribui para as ciéncias sociais, se destacando pelo fato
de enxergar e aceitar as especificidades de seus objetos ao introduzir a nogdo de esséncia.

A abordagem fenomenolégica no turismo

A fenomenologia € um método que vem sendo utilizado pelas areas de enfermagem,
educacdo, estudos da religido e psicologia, sendo altamente complexa, requerendo um
envolvimento ativo do pesquisador, tempo, atencéo e conhecimento da abordagem filoséfica
(Pernecky, Jamal, 2010).

O turismo é um fenémeno social complexo, que condensa uma série de aspectos da
sociedade e da cultura, formado por diversos atores. Como fendmeno dedicado a investigacao
cientifica, o turismo assume um papel importante no final dos séculos XX e XXI, assim 0
amadurecimento da investigacdo em turismo comeca a ser evidenciado pelos debates sobre as
abordagens da pesquisa e a crescente sofisticacdo das técnicas utilizadas para investigar o
campo turistico (Cooper, 2003).

Nechar (2007) expOe que as ciéncias sociais — campo do turismo — se diferencia da
ciéncia exata por sua capacidade critica, reflexiva e interpretativa. Desta forma, o turismo pode
estar compreendido pela analise da ciéncia social, tendo a mesma possibilidade. Para tal, os
pesquisadores de turismo ndo devem estar presos a esquemas, teorias e metodologias pré-
elaboradas para interpretar o campo. Porém é sabido que no &mbito das ciéncias humanas e
sociais, ndo se tem um consenso sobre a sua fundamentacéo cientifica.

Com base na reflexdo acima, é possivel identificar que nos ultimos anos busca-se
essencialmente a sistematizacdo de um corpo tedrico para o turismo, surgindo algumas obras
gue procuram dar uma maior contribuicdo para o desenvolvimento tedrico e conceitual da area,
tais como as obras de Phillimore e Goodson (2004); Tribe e Airey (2007); Pearce e Bultler
(2010); Nechar e Netto (2010) e Pearce (2012). Evidencia-se que a investigacdo em turismo ja
ultrapassou os limites da ciéncia tradicional com base empirica. A academia de turismo tem
novas perspectivas e paradigmas de investigacdo, que seguem por uma investigacdo qualitativa
e critica.

Para Nechar (2007) o turismo € um fendmeno com muitas facetas na qual o objeto de
estudo e investigacao implica em reconhecer que 0 homem em sociedade é quem esta no centro
da analise, o encontro com outras civilizagdes, culturas, historias, tradi¢des e préaticas, gera
repercussdes positivas e negativas. A experiéncia é a esséncia do turismo (Panosso Netto,
2009), sendo assim, a experiéncia de um individuo ndo serd a mesma de outro. A partir desta
concepgdo de que a experiéncia é um dos elementos principais do turismo, a fenomenologia
passou a ser aplicada em seus estudos.

Para Nechar (2011) a fenomenologia ndo é apenas uma mera descri¢do, mas se trata de
um método rigoroso, estritamente filosofico, que permite abrir um caminho de uma nova
fundamentacdo ontologica. Pode-se dizer que é uma atitude que abandona as construcoes
artificiais e os sistemas da metafisica.

Panosso Netto (2011) explica que a fenomenologia se baseia na observacdo e na
percepcao do turismo como um fendmeno altamente dindmico. Panosso Netto (2008) apresenta
que a fenomenologia pura ou transcendental, é a ciéncia das esséncias, a compreensao que faz
0 objeto ser o que é. Dieckow (2010) justifica que a fenomenologia pode ser aplicada ao
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turismo também no aspecto econémico, quando se toma o turismo como fendmeno, permite
que mesmo sendo objeto de investigacdo heterogénea, suas particularidades em relagéo a
demanda e oferta séo temporais.

A fenomenologia abarca elementos importantes e presentes nas pesquisas em turismo,
tais como a relacdo da experiéncia humana com 0s meios atraves de sua esséncia. O método
fenomenoldgico é critico, rigoroso e sistematico e propicia um tratamento multidisciplinar dos
fendmenos, mostrando-se interessante para as pesquisas em turismo.

Marujo (2013) apresenta que o turismo é um fendmeno multidimensional e, por isso,
pode ser analisado a partir de diversos pontos de vista. Nos estudos turisticos, qualquer
metodologia deve ser selecionada em funcgdo dos objetivos de investigagdo e do tipo de analise
que o investigador deseja realizar. Sendo que diversos tedricos defendem a ideia de que para a
criacdo de uma teoria do turismo, ird passar-se necessariamente por um estudo sobre a
fenomenologia como base epistémica.

Procedimentos metodoldgicos

Para o presente trabalho, optou-se pela analise bibliométrica que é a tipologia de estudo
que permite quantificar os processos de comunicacéo escrita, entendé-los e mapeéa-los (Aradjo,
2006).

O termo “Bibliometria” foi criado por Otlet em 1934, mas se popularizou em 1969, com
o trabalho de Pritchard. Até entdo era usado o termo “Bibliografia Estatistica” (Aradjo, 2006).
Segundo o autor a bibliometria consiste em aplicar técnicas estatisticas e matematicas para
medicdo de indices de produgdo e disseminacdo do conhecimento cientifico, descrevendo
aspectos da literatura e de outros meios de comunicacéo, utilizando métodos quantitativos para
uma avaliagéo objetiva.

Macias-Chapula (1998, p. 135) afirma que a “bibliometria ¢ um meio de situar a
producdo de um pais em relacdo ao mundo, uma instituicdo em relacéo a seu pais e, até mesmo,
cientistas em relagdo as suas proprias comunidades”, que combinados a outros indicadores, os
estudos bibliométricos podem ajudar tanto na avaliacdo do estado atual da ciéncia como na
tomada de decisdes e no gerenciamento da pesquisa.

A classificacdo da pesquisa para o trabalho é exploratéria, descritiva e comparativa. A
investigacdo exploratoria procura descobrir novas ideias, perspectivas e aspectos da realidade.
Ja a descritiva conforme Gil (2002), tém como objetivo primordial a descricdo das
caracteristicas de determinada populacdo ou fenémeno ou, entéo, o estabelecimento de relaces
entre varidveis de forma objetiva. A pesquisa comparativa por sua vez, proporciona a analise
dos dados cruzados, a qual permite perceber as relagdes entre os fendmenos (Schluter, 2003).

Com abordagem quantitativa (Dencker, 1998; Schluter, 2003) busca explicar o
fendbmeno baseando-se em ndmeros, com o objetivo de transformar as informagbes em
elementos mensuraveis de pesquisa, estabelecendo relagdes.

Ao considerar que o periddico cientifico € um canal de comunicacdo confidvel, de
periodicidade seriada e de publicacdo mais dindmica do que a de um livro, a avaliacdo dos
dados e a sua validagao por pares, assim como a certeza de que os dados serdo divulgados de
maneira eficiente, exigem do pesquisador referéncias acerca da qualidade dos periddicos
utilizados no desenvolvimento de suas pesquisas (Ferreira, 2010).

A selecdo dos periddicos analisados para a investigacdo seguiu alguns critérios. Para 0s
periodicos internacionais a escolha foi decorrente ao Fator de Impacto (FI) no ano de 2014. O
FI corresponde ao nimero de citagdes que um periddico recebe em dois anos anteriores ao ano
de calculo, dividido pelo nimero de todos os artigos nele publicado no mesmo periodo.



Portanto na area de turismo os periodicos com maiores FI foram: o Annals of Tourism
Research apresentou FI: 2,685 e o Tourism Management Fl: 2,554. Buscando o periddico de
maior impacto na América Latina, temos o Estudios y Perspectivas en Turismo — editado na
Argentina com FI: 0,1103 (tabela 1).

De acordo com Santos e Rejowski (2013) nenhuma das publicacdes de turismo no
Brasil, constam no Journal Citation Reports da Thomson Reuters. Consequentemente, nenhuma
dessas publicagdes possui Fator de Impacto (FI). Portanto para os periddicos brasileiros
utilizou-se como critério de selegdo o Sistema Qualis. Segundo os autores o Sistema Qualis
gera uma lista que é elaborada pelos comités de areas da Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (Capes) para avaliacdo da producdo cientifica de docentes e discentes
dos cursos de pés-graduacdo stricto sensu (Mestrado e Doutorado) recomendados no Brasil,
classificando em estratos decrescentes os periodicos — Al, A2, B1 a B5, e C — com uma
respectiva pontuagao.

Para a presente pesquisa, utilizou-se a versdao 2015 do sistema Qualis, e foram
selecionados os periddicos: Caderno Virtual de Turismo — classificado como B1, e o periodico
Turismo: Visdo e Ac¢do — classificado como B2. O periddico Estudios y Perspectivas en
Turismo também recebe a classificacdo pela Qualis, sendo B1 (tabela 1).

Tabela 1: Recorte da pesquisa

NUMERO DE EDICOES

AMBITO PERIODICO CLASSIFICACAO
2014 | 2013|2012 | 2011 | 2010
Annals of Tourism Research FI: 2,685 6 4 4 4 4
Internacional

Tourism Management FI. 2,554 6 6 6 6
Estudios y Perspectivas en Turismo FI: 0,1103/B1 4 6 6 6 6
Amgrlca Caderno Virtual de Turismo B1 4 4 3 3 3

Latina

Turismo: Viséo e Acdo B2 3 3 3 3 3
TOTAL GERAL 23 23 22 22 22

Fonte: dos autores.

Os periddicos sdo divididos em secBes que apresentam artigos, resenhas de livros,
ensaios, relatos de eventos, estudos de caso, dentre outros informes. Para a presente pesquisa
foram selecionados apenas os artigos publicados na integra.

A amostra da pesquisa foi obtida considerando-se um recorte espacial e temporal. Foram
selecionados artigos cientificos publicados entre os anos de 2010 e 2014 (tabela 1 e 2). No total
1.552 artigos foram analisados com o intuito de identificar a utilizacdo da abordagem
fenomenoldgica no estudo em turismo, a discussdo da aplicacdo fenomenoldgica nas pesquisas
de turismo e a discussao epistémica do turismo.

As informacGes sobre cada artigo foram obtidas no site da propria revista. Para a
investigacao foram feitas buscas no titulo, resumo e palavras-chave, empregando os vocabulos:
fenomenologia — fenomenologia - phenomenology, fenomenoldgico — fenomenoldgica -
phenomenological, epistemologia — epistemologia — epistemology. Surgindo a oportunidade de
identificar como os periodicos tratam do referido tema.

Analise e discussao dos resultados



Ao todo, entre 2010 e 2014, foram publicados 1.552 artigos cientificos nos periddicos
selecionados. Sendo que os periddicos internacionais publicaram uma quantidade superior aos
periddicos nacionais. A revista Tourism Management foi a que mais publicou artigos
cientificos, com o total de 613 entre as internacionais. Ja a revista Estudios y perspectivas en
turismo foi a que mais publicou na América Latina, com o total de 318 artigos. A revista
Caderno Virtual de Turismo com o total de 140, foi a que mais publicou no Brasil (tabela 2).

Tabela 2 — Artigos publicados anualmente por cada periddico selecionado.

Ano

Artigos publicados 2014 2013 2012 2011 2010 oAb
Periodico 1 82 72 85 67 52 358
Peri6dico 2 134 130 139 126 84 613
Peri6dico 3 32 59 86 80 61 318
Peri6dico 4 27 29 24 30 30 140
Peri6dico 5 27 26 26 23 21 123

TOTAL 302 316 360 326 248 1552

Nota: Periddico 1 — Annals of tourism research. Periédico 2 — Tourism Management. Periddico 3 — Estudios y
perspectivas en turismo. Periddico 4 — Caderno Virtual de Turismo. Periédico 5 — Turismo: Viséo e Acéo.
Fonte: dos autores.

A presente amostra permite observar que no global desde o ano de 2010, a producgéo
cientifica em turismo teve um aumento consideravel com média anual de cerca de 310 artigos.
Tendo no ano de 2012 um ndmero expressivo de publica¢fes acima da média com 360 artigos
(tabela 2).

Os resultados seguem sendo apresentados conforme a ordem das categorias de analise
propostas: a) utilizacdo da abordagem fenomenoldgica nas pesquisas em turismo b) discusséo
sobre a abordagem fenomenolégica em pesquisas de turismo c) discussao sobre epistemologia
e turismo, assim como a quantificacdo dos artigos no tema em relacdo ao universo total da
pesquisa.

Primeiramente, serdo organizados os resultados obtidos nos anos de 2010, 2011, 2012,
2013 e 2014 por periddico, para posteriormente realizar um comparativo do quinquénio, com o
objetivo de verificar a evolucdo dos estudos. Inicia-se a analise dos periddicos conforme a
ordem mencionada na tabela 1 e 2.

Tabela 3: Indicadores do periddico Annals of Tourism Research.

Annals of Tourism Research | .,/ | o/ | 5013 | 06 | 2012 | % |2011| % |2010| %
Indicadores
A 1 (122 2 |27 1 w7 | | |
B I e e I R R R R 1 | 1,9
c ol 3 |ate| 3 |32 | | | _

Nota: A - Utilizacdo da abordagem fenomenoldgica nas pesquisas em turismo. B - Discussdo sobre a abordagem
fenomenoldgica em pesquisas de turismo. C- Discussdo sobre epistemologia e turismo. % - Percentual em relagéo
aos artigos publicados no referido ano na prépria revista (tabela 2). - Sem ocorréncia.

Fonte: dos autores.



Pela presente amostra (tabela 3) identificou-se que ao longo dos cinco anos, apenas 4
pesquisas mencionaram a utilizacdo da abordagem fenomenoldgica como base epistémica nos
critérios analisados, correspondente ao total de 1,17% no ano de 2012, 2,77% no ano de 2013
e 1,22% no ano de 2014, sendo 1,11% dos artigos publicados no periodo analisado. Apenas
uma pesquisa foi publicada discutindo a abordagem fenomenoldgica em pesquisas de turismo,
equivalente 1,92% no ano de 2010 e no global 0,27%. Com um nlmero expressivo temos as
pesquisas que discutem epistemologia e turismo, com 6 publicagdes, correspondendo 1,95%
dos artigos no quinquénio. Ressalta-se que o indicador C se concentra nos anos de 2012 com
3,52% e em 2013 com 4,16%.

Tabela 4: Indicadores do periédico Tourism Management.

Tourilsnrgi'(\:’;%rcﬁgzme”t 2014 | % [2013| % |2012| % |2011| % |2010| %
A 1 lo7al | L
B [ A (R A R I N I O
C I R O 2 R N e

Nota: A - Utilizacdo da abordagem fenomenoldgica nas pesquisas em turismo. B - Discussdo sobre a abordagem
fenomenoldgica em pesquisas de turismo. C- Discussdo sobre epistemologia e turismo. % - Percentual em relagéo
aos artigos publicados no referido ano na prépria revista (tabela 2). - Sem ocorréncia.

Fonte: dos autores.

No periédico Tourism Management apenas duas pesquisas foram publicadas de acordo
com os indicadores (tabela 4). Sendo uma com abordagem fenomenoldgica como base
epistémica, e a outra sobre epistemologia e turismo. Que juntas correspondem a 0,32% das
pesquisas publicadas no quinguénio.

Tabela 5: Indicadores do periodico Estudios y Perspectivas en Turismo.
Estudios y Perspectivasen | 510 | of 19013 | o6 |2012| % |2011| % |2010| %
Turismo - Indicadores
A
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Nota: A - Utilizagdo da abordagem fenomenol6gica nas pesquisas em turismo. B - Discussdo sobre a abordagem
fenomenoldgica em pesquisas de turismo. C- Discussdo sobre epistemologia e turismo. % - Percentual em relagéo
aos artigos publicados no referido ano na propria revista (tabela 2). - Sem ocorréncia.

Fonte: dos autores.

A revista Estudios y Perspectivas en Turismo ndo publicou nenhum artigo com 0s
indicadores A e B (tabela 5), porém contribuiu significativamente no que refere as publicagdes
a respeito da discussao sobre epistemologia e turismo, comunicando o total de 5 publicacdes.
Sendo 4 delas publicadas no ano de 2011, correspondente a 5% das publica¢des anual, e uma
em 2012, proporcional a 1,16% das publicac¢Ges do referido ano.

O periodico Caderno Virtual de Turismo ndo publicou nenhuma pesquisa corresponde
aos indicadores pesquisados. E o periédico Turismo: Visdo e Acdo publicou um artigo relativo
a discussao sobre abordagem fenomenologica em pesquisas de turismo (indicador B) no ano de
2011, equivalente a 4,34% dos artigos publicados no mesmo ano.

Ao seguir o mesmo raciocinio, a fim de estabelecer um comparativo entre os periddicos
selecionados, exp0be-se a tabela 6:

Tabela 6: Indicadores e respectivos periodicos.



INDICADOR

PERIODICO 1

PERIODICO 2

PERIODICO 3

PERIODICO 4

PERIODICO 5

TOTAL
GERAL

TOTAL
PERCENTUAL

A

4

1

5

26%

B

1

1

2

11%

C

6

1

5

12

63%

TOTAL GERAL

11

2

5

1

19

100%

TOTAL
PERCENTUAL

58,00%

10,50%

26,00%

5,50%

100,00%

Nota: Periddico 1 — Annals of tourism research. Periédico 2 — Tourism Management. Periédico 3 — Estudios y
perspectivas en turismo. Periddico 4 — Caderno Virtual de Turismo. Periédico 5 — Turismo: Visdo e Acéo.
Fonte: dos autores.

Quanto ao veiculo de divulgacdo, verificou-se uma maior representatividade dos
indicadores pesquisados na divulgagdo de artigos no periodico Annals of Tourism Research,
que globalmente apresentou 58%. Seguido pelo periddico Estudios y perspectivas en turismo
com 26% das publicacdes (tabela 6).

Entre os indicadores, o mais discutido no meio académico foi o C, correspondente a
63% das publicacdes. Seguido pela tematica do indicador A com 26% das publicacdes (tabela
6).

A discussdo sobre o indicador A, informa que a fenomenologia vem sendo prestada a
pesquisas de turismo, mostrando a sua real aplicabilidade no campo. Embora este indice tenha
sido pequeno se comparado ao numero global, apresenta uma outra indagacdo ou tema de
estudo: sera que esta amostra poderéa ser relativamente maior se analisarmos outros elementos
que integram o artigo? Ou, sera que pesquisadores estdo adotando a abordagem
fenomenoldgica, porém ndo explicitando em seus resumos? Ou ainda, em que proporgdes a
abordagem fenomenoldgica vem sendo aplicada nas pesquisas de turismo?

No que se refere ao indicador B, observa-se que se trata de uma discusséo pouco
realizada até o presente momento pela area. Talvez, pelo fato do turismo ainda ter
predominancia de uma racionalidade, ou pelo simples fato da fenomenologia estar em processo
de consolidacéo.

Com relacdo ao indicador C, evidencia-se que nos ultimos anos a discussdo epistémica
do turismo vem ocorrendo, buscando-se sistematizar um corpo teérico para 0 turismo,
contribuindo para o desenvolvimento teorico e conceitual da area.

De forma geral, os resultados demonstram gue todos os indicadores pesquisados vém
sendo relativamente discutidos nos ultimos cinco anos, principalmente em ambito
internacional.

Considerac0es finais

Os resultados desta pesquisa oferecem um mapeamento da producédo cientifica sobre
turismo relacionada a) utilizacdo da abordagem fenomenologica nas pesquisas em turismo b)
discussdo sobre a abordagem fenomenoldgica em pesquisas de turismo c¢) discussdo sobre
epistemologia e turismo, no que tange ao Brasil, a América Latina e Internacional, através de
periddicos cientificos. Em paralelo tracou-se um estudo apresentando contrastes entre 0s
indicadores das pesquisas, auxiliando no debate sobre epistemologia e turismo realizado no
periodo.

A partir do recorte proposto, as coletas e andlises realizadas neste estudo, tornaram-se
relevantes para o conhecimento e compreensdo do cenario atual das pesquisas cientificas em
turismo. Evidenciando que os indicadores trabalhados sédo temas presente nas discussdes
académicas, mas as publicacdes de ambito internacional discutem com maior frequéncia do que
as nacionais. Um dos fatores que pode explicar essa situacdo e expertise dos pesquisadores
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internacionais frente aos nacionais no que se refere a reflexao e a construcdo de um arcabouco
tedrico para o turismo.

O estudo apresentado contribui como mais uma ferramenta na busca por novas
compreensdes e reflexdes a respeito da pesquisa em turismo. Entretanto, dadas as limitagOes
desta pesquisa, ndo se permite a generalizacao desses resultados, sendo uma dessas limitacdes
0 tamanho da amostra que € pequena dentro do universo de artigos cientificos publicados entre
0s anos de 2010 a 2014, e também por ser uma amostra ndo probabilistica. Logo, sugere-se uma
pesquisa posterior com uma amostra mais abrangente, outros recortes da pesquisa, novas fontes
de referéncias e outras categorias de analise. Caso os resultados sejam os mesmos, pode-se fazer
uma inferéncia dos resultados com mais seguranca.

Porém, entende-se que € importante o debate aberto sobre as leituras epistemoldgicas
diferentes existentes, além do surgimento de novas pesquisas relacionadas a epistemologia do
turismo.
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