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EXPLORANDO FATORES EXPLICATIVOS NO MONITORAMENTO DA
VARIACAO DOS PRECOS DE VENDA DE COMBUSTIVEIS EM MANAUS (AM)

1. INTRODUCAO

A economia brasileira, a partir da década de 1990, passou a adotar diretrizes orientadas
para uma menor interven¢ao estatal; varios setores produtivos se viram inseridos em contextos
tendentes ao livre mercado, nos quais os pregos e condigdes de contrato ficaram livres e
barreiras tarifarias reduzidas. Nesse contexto de liberalizacdo, um debate reiterado que se
destaca nas literaturas de Economia de Empresas e Microeconomia (e.g., IPEA - INSTITUTO
DE PESQUISA ECONOMICA APLICADA, 2016; VARIAN, 2015; PINDYCK e
RUBINFELD, 2013; KUPFER e HASENCLEVER, 2012; MATIAS-PEREIRA, 2006), Direito
Econdémico (e.g., PEREIRA NETO e PRADO FILHO, 2016; MIOLA, 2016) e Ciéncia Politica
(e.g., DUARTE, 2018) refere-se a efetividade/eficacia da regula¢do economica praticada pelas
Agéncias Reguladoras Federais e do Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia — SBDC
(atualmente formado pelo Conselho Administrativo de Defesa Econdémica — CADE, no
Ministério da Justica e Seguranca Publica, e pela Secretaria de Acompanhamento Economico
— SEAE, no Ministério da Economia) em monitorar e coibir a forma¢do de estruturas de
mercado pautadas por praticas e condutas anticompetitivas, proteger o interesse dos
consumidores e preservar o equilibrio econdmico-financeiro das empresas reguladas.

Argumenta-se aqui que tal efetividade funcional depende ndo somente do provimento
de adequadas condi¢des institucionais de operagdo (ex: estruturacdo de uma cultura de defesa
da concorréncia, elevacao do grau de enforcement das normas por parte dos 6rgaos reguladores,
blindagem politica contra os grupos de pressdo intra e extra-governamentais etc.) (DUARTE,
2018; MIOLA, 2016; MATIAS-PEREIRA, 2006), mas, também, da eficiente
instrumentalizagdo das politicas por eles implementadas e operadas, argumentagdo similar ao
do IPEA (2016). Nesse enfoque instrumental, o controle estatal (monitoramento, fiscalizacao,
intervengdo direta etc.) das condi¢des de concorréncia empresarial nos diversos mercados
depende do dominio, por parte dos 6rgaos controladores, de ferramentas, critérios e métodos de
mensuracdo do market share usufruido pelos players do segmento, bem como de captagdo dos
efeitos de manipulagdo desse market share a favor de assimetrias no poder de barganha de um
ou mais atores econOmicos em detrimento dos demais (concorrentes, consumidores),
produzindo concentragdo de mercado. A literatura de base microecondmica prové diversos
critérios, instrumentos e métodos nesse sentido, alguns dos quais sdo concreta e regularmente
utilizados pelas agéncias reguladoras e pelo SBDC (IPEA - INSTITUTO DE PESQUISA
ECONOMICA APLICADA, 2016; PINDYCK e¢ RUBINFELD, 2013; KUPFER e
HASENCLEVER, 2012).

No caso do varejo de combustiveis no Brasil, o qual se situa entre os setores mais
investigados por formagdo de cartel no Brasil em periodo recente (CADE, 2017; SDE, 2009),
exemplos desses instrumentos conceituais (construtos) regulatorios sdo o mercado relevante,
poder de mercado, razées de concentragdo, indice de Hirschman-Herfindahl (IHH) e o
Coeficiente de Variagdo (CV) dos precos praticados pelos postos de combustiveis, este tltimo
utilizado pela Agéncia Nacional de Petroleo, Gés Natural e Biocombustiveis (ANP) e calculado
a partir da razao entre o prego médio semanal de venda nos postos e o respectivo desvio-padrao
(o), durante 24 semanas. Se este CV se mantiver abaixo de 0,01 (ou seja, se o ¢ for inferior a
1% do prego de venda), considera-se a ocorréncia de indicios de alinhamento de precos no
varejo (ANP, 2019, 2010; CADE, 2014; KUPFER e HASENCLEVER, 2012).



Em que pese a aplicacdo deste critério de monitoramento, a questdo parece estar longe
de ser pacificada na percepcdo social e mesmo na de autoridades subnacionais, como
demonstram noticias reiteradas na imprensa e considerando ainda a relevancia no custo de vida
da populagdo, além do seu carater de essencialidade. Este fato pode ser ilustrado pelo
funcionamento, desde o dia 28/03/2019, da Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) na
Assembleia Legislativa do Amazonas (ALE-AM), chamada de “CPI dos Combustiveis”,
instituida para investigar suposta existéncia de um cartel entre os donos de postos combustiveis
na cidade de Manaus (A CRITICA, 2019).

Argumenta-se aqui, também, que a politica de regulagdo do segmento de venda de
combustiveis pode se beneficiar da analise exploratoria de fatores explicativos adicionais do
comportamento de pregos praticados pelos postos, aprofundando o entendimento sobre as
influéncias mais significativas sobre a variabilidade dos preg¢os de venda. Isso poderia validar
o critério adotado pela ANP, ou até suscitar a necessidade de se explorar critérios alternativos
para medir a ocorréncia de cartéis.

2. PROBLEMA DE PESQUISA E OBJETIVO

Consideradas a relevancia social e a contemporaneidade do tema, o presente artigo tem
por objetivo testar de modo exploratorio a influéncia de outras varidveis independentes sobre a
determinagdo do Coeficiente de Variagdo (CV) do preco de venda a varejo de gasolina tipo “C”
em Manaus, nomeadamente o pre¢o de venda médio das distribuidoras, o coeficiente de
variagdo da distribui¢do, o prego internacional do barril de petroleo, a taxa de cambio US$/RS$,
margem de revenda do posto e o prego do etanol anidro adquiridos pelas distribuidoras e
utilizado na mistura com a gasolina tipo “A”.

A suposicao inicial do estudo ¢ a de que estas seis varidveis poderiam exercer alguma
influéncia no comportamento do CV do preco médio a varejo da gasolina. Caso confirmada,
significard que o atual critério regulatorio deveria considerar essas varidveis no processo de
monitoramento; caso rejeitada, nenhuma das varidveis elencadas exerceria influéncia
significativa sobre a variavel dependente (o CV do prego de venda no varejo).

3. REFERENCIAL TEORICO
3.1. Cartelizaclo: aspectos tedricos e medicao

Um cartel ¢ conhecido por uma associa¢do de firmas que coordenam suas atividades
tendo em vista o aumento do lucro (Carlton e Perloff, 1994). Nessa estratégia corporativa, os
agentes deixam de ser meros tomadores de preco e, ao invés disso, tornam-se fixadores de
precos.

A estratégia de cartel ¢ favorecida por estruturas de mercado mais concentradas, como
a concorréncia imperfeita, o oligopolio e o oligopsonio. A concentracdo nessas estruturas de
mercado ¢ obtida pela reducdo do nimero de competidores, mediante fusdes & aquisi¢des e/ou
fechamento de concorrentes, ou pela diferencia¢do significativa do porte de competidores
dentro do mesmo ramo de atividade. Parcela dos competidores, nesses contextos, passa a
concentrar maiores market share e poder de barganha frente a competidores e consumidores, e
isso favorece a comunicagdo e a coordenagdo visando a um eventual alinhamento de precgos e
quantidades ofertadas, i.e., a cartelizagao.

Porém, ¢ preciso sublinhar que a mera concentragdo na estrutura do mercado ndo implica
automaticamente em cartelizacdo, a qual s6 pode ser comprovada por meio de critérios e
indicadores indiretos, como a constatacdo empirica de alinhamento de pregos praticada entre
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concorrentes durante periodo de tempo considerado relevante (afastando a hipotese da
ocorréncia fortuita de alinhamentos ndo-combinados), ou mediante o recurso a aparatos de
investigacdo administrativa/policial/judicial (nos casos em que se comprova a comunicagao
entre os ofertantes com declaragdo explicita da decisdo de combinarem pregos e/ou
quantidades) (Viscusi, 2000; Hovenkamp, 1999; Carlton e Perloff, 1994).

3.2. Regulacio econdmica e defesa da concorréncia

Regulacdo ¢ uma atividade tipica de Estado, podendo ser definida como o
aparelhamento e controle (politico-juridico-administrativo) de um determinado setor do
mercado capitalista, por meio de politicas, normas legais e infralegais (administrativas) e acdes
regulares de fiscalizagdo, orienta¢do, puni¢dao e reordenamento da estrutura e praticas desse
setor, provendo a formagao dos espacgos e limites concorrenciais entre os agentes privados que
nele operam (PEREIRA NETO e PRADO FILHO, 2016). Em um mercado liberalizado ou em
processo de liberalizagdo (como ¢ o atual caso do mercado de derivados de petréleo no Brasil),
a regulacdo assume papel de grande relevancia na determinacao desses espacos e limites, e ¢ a
partir dessas definigdes que o Poder Publico, por meio de organizagdes proprias, delineia
politicas e instrumentos de defesa da concorréncia.

Nos ultimos 25 anos, implantaram-se no pais Agéncias Reguladoras (autarquias federais
vinculadas aos Ministérios) com a funcdo de zelar pelo bom funcionamento dos mercados,
identificando possiveis condutas anticompetitivas e pregos abusivos, protegendo o interesse dos
consumidores (PEREIRA NETO e PRADO FILHO, 2016). Além das agéncias reguladoras, o
controle estatal das condi¢des de concorréncia empresarial no pais envolve o Sistema Brasileiro
de Defesa da Concorréncia — SBDC, instituido pela Lei n° 8.884/1994 e reformatado pela nova
Lei de Defesa da Concorréncia (Lei n°® 12.529/2011), atualmente formado pelo Conselho
Administrativo de Defesa Economica - CADE, subordinada ao Ministério da Justica e
Seguranga Publica (MJ), e pela Secretaria de Acompanhamento Econdmico — SEAE, do
Ministério da Economia. Nessa estrutura, o CADE julga os processos administrativos relativos
a condutas anticompetitivas (formagdo de cartéis, monopdlios, monopsonios etc.), apura
infracdes a ordem econOmica e aprecia os atos de concentragdo (fusdes & aquisigdes etc.)
submetidos a sua aprovacdo. A SEAE, a partir de 2012, deixou de atuar na instru¢do dos
processos submetidos ao CADE e passou a promover a advocacia da concorréncia perante
6rgaos do governo e a sociedade (CADE, 2019).

3.3. O mercado de combustiveis no Brasil e em Manaus: caracterizacio e regulacio
concorrencial

A cadeia de combustiveis automotivos no Brasil ¢ bastante complexa, porque articulada
nos elos de prospec¢do (em terra e mar), refino, distribuicao e varejo de combustiveis (gasolina,
etanol, diesel) e derivados (lubrificantes), os quais envolvem agentes econdmicos
diversificados (refinarias de petroleo, centrais petroquimicas, usinas/destilarias, distribuidoras,
importadores, revendedores varejistas e Transportadores-Revendedores-Retalhistas - TRRs)
(CADE, 2017).

O mercado de combustiveis no Brasil atravessa, desde os anos 1990, um processo
marcado por eventos de liberalizagdo e regulamentacdo. Um efeito importante desse processo
foi o seu impacto sobre a precificacdo da gasolina. A partir da Emenda Constitucional n°
05/1995, ocorreu a liberagdo em 1996 dos pregos da gasolina e etanol no atacado e no varejo
no pais, m contraste com o controle intervencionista antes exercido pelo Estado. Em 1997, com
a Lei do Petroleo (Lei n® 9.478/97), que criou a Agéncia Nacional do Petréleo (ANP), para
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regular o mercado de combustiveis no Brasil, e liberou a concorréncia nas etapas de prospec¢ao
e refino, antes monopolizadas pela Petrobras. Desde janeiro de 2002 as importagdes de gasolina
foram liberadas e o prego passou a ser definido pelo proprio mercado (D’OLIVEIRA, 2017).

A politica de precos da Petrobras as distribuidoras se fundamenta no prego de paridade
de importagdo do barril de petréleo, sujeito a volatilidade da taxa de cadmbio e dos precos
internacionais, fatores que passam a integrar a margem de comercializagdo ao atacado. Mesmo
com a influéncia do mercado internacional nos precos nacionais, a Petrobras sempre realizou
uma politica que diminuia o repasse da volatilidade externa aos pregos internos, modificando
dessa forma o preco da gasolina A, modificando os pregos da gasolina A com bem menos
frequéncia e intensidade que o mercado externo (D'OLIVEIRA, 2017).

A partir do aumento do niimero de distribuidores houve, também, um crescimento da
adulteracdo de combustiveis e da sonegacao de impostos. A reacdo da ANP foi aumentar os
requisitos de entrada no setor, que levou a exigéncia de maior capacidade de armazenagem
propria e de capital minimo mais elevado para fazer frente aos impostos. Estes requisitos
obtiveram sucesso parcial em reduzir a sonegacdo e a adulteracdo, mas, também foram
contestados legalmente. Em abril de 2003, 53 distribuidoras questionavam na justi¢a os critérios
da ANP para entrada e permanéncia no setor.

No segmento de revenda de combustiveis houve um aumento significativo dos postos
de bandeira branca, em 2017 representavam 42,8% aqueles que ndo mantém vinculo contratual
2
permanente com as distribuidoras.

O Anuario Estatistico da ANP de 2018, informa que o aumento do volume
comercializado de gasolina C foi de 2,6%, atingindo 44,1 milhdes de m?, enquanto que o do
6leo combustivel atingiu 3,4 milhdes de m?, representando uma elevagdo de 1,5% em relagao
a0 ano anterior.

A Regido Sul foi a que apresentou a maior alta nas vendas com um crescimento de 4,7%,
totalizando 9,5 milhdes de m?, representando o equivalente a 21,4% das vendas desse
combustivel. A Regido Norte, 3 milhdes de m* (6,9%) do total, seguida pelo Nordeste, 8,9
milhdes de m® (20,2% do total); Centro-Oeste, 4,2 milhdes de m?® (9,5% do total); e Sudeste,
18,1 milhdes de m* (41,9% do total). Sao Paulo foi o estado com maior consumo de gasolina
C: 10,5 milhdes de m* (23,7% do total), registrando um aumento de 4,8% em relacdo ao ano
anterior. Em 2017, o mercado de distribuicao de gasolina C permaneceu concentrado entre trés
distribuidoras, que detiveram 61,9% do total das vendas: BR (24,3%), Ipiranga (19,8%) e
Raizen (17,8%). Outras 125 distribuidoras foram responsdveis pelo restante das vendas,
conforme Tabela abaixo:



Tabela 1 — Vendas de gasolina C, pelas distribuidoras, segundo grandes regioes e Unidades da
Federacao (2008-2017)

GRANDES REGIOES VENDAS DE GASOLINA C PELAS DISTRIBUIDORAS (MIL M%) 716
E UNIDADES DA FEDERACAO 2008 2009 2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 %
BRASIL 25175 25.409 29.844 35.491 39.698 41.426 44.364 41137 43.019 44150 2,63
Regido Norte 1548 1636 1927 2170  2.487 2650 2899  2.932 3.002  3.043 1,35
Rondénia 2n 234 286 325 365 378 407 a7 432 436 1,06
Acre 70 76 95 107 n9 125 138 140 137 137 -0,16
Amazonas 389 403 469 521 569 591 627 617 634 644 162
Roraima 62 75 86 88 99 109 123 124 130 137 576
Para 559 585 675 769 910 996 1099 1132 1155 1154  -0,05
Amapa 83 86 99 10 128 138 154 154 152 155 21
Tocantins 174 178 217 250 296 312 350 348 364 379 434
Regido Nordeste 3.975 4178 5213 6240 7314  7.841 8630 8354 8747  8.922 2,00
Maranhao 372 392 522 629 751 803 887 890 928 955 2,87
Piaui 246 279 345 374 455 500 569 580 596 608 197
Ceara 616 666 820 943 1121 1216 1349 1331 1372 1382 069
Rio Grande do Norte 304 334 404 485 562 606 652 645 652 661 143
Paraiba 341 359 445 512 588 625 686 662 695 713 2,65
Pernambuco 677 701 899 1107 1290 1379 1497 1378 1441 1495 374
Alagoas 172 179 245 303 364 401 442 426 454 456 0.37
Sergipe 197 210 259 298 340 367 403 391 398 401 080
Bahia 1050 1056 1273 1589 1843 1944 2145 205 221 2251 183
Regido Sudeste 12.047 T.853 13.620 16.558 18.058  18.611 19.632 17384 18.135 18.503 2,03
Minas Gerais 2925 3008 3678 4100 4459 4655 4986 4296 4513 4570 1,27
Espirito Santo 485 5N 638 716 822 862 935 a7 947 938 1,01
Rio de Janeiro 1616 1637 1867 2280 2471 2617 2861 2734 2685 2523  -6,04
Sao Paulo 7020 6697 7436 9462 10306 10477 10850 9437 9991 10472 4,82
Regido Sul 5198 5301 6.256 7.225 8078 8.414 901 8647 9.046  9.467 4,65
Parana 1700 1604 1886 2403 2771 2753 2887 2591 2882 3.065 6,38
Santa Catarina 1376 1452 1787 2009 2225 2364 2571 2561 2701 2807 393
Rio Grande do Sul 2122 2246 2583 284 3081 3297 3553 3495 3463 3594 378
Regido Centro-Oeste 2.407 2.440 2.828 3299 3762 3911 4192 3821 4.089  4.216 3,10
Mato Grosso do Sul 356 373 451 552 643 671 718 664 742 767 334
Mato Grosso 356 355 394 488 593 587 662 566 617 624 118
Goias 922 951 1084 1257 1446 1530 1640 1470 1531 1559 1,84
Distrito Federal 773 762 900 1002 1079 1123 1172 1122 1200 1266 555

Fonte: ANP (2019)

Com respeito a competi¢ao no mercado, Santos (2012) destaca que a gasolina ainda ¢ o
principal combustivel, embora a concorréncia com o etanol e o GNV tenha aumentado. Ainda
neste contexto, o autor enfatiza que, no curto prazo, o diesel ndo € um concorrente potencial da
gasolina, dada a composic¢ao da frota de veiculos no Brasil, sendo usado somente por veiculos
de grande porte.

A gasolina comum (gasolina C): ¢ a gasolina tipo A (pura, obtida direto da refinaria) e
que recebe a adi¢do de uma porcentagem de etanol anidro, que varia entre 25% e 27% (a
porcentagem depende de portarias da ANP em fun¢@o da politica de preco dos combustiveis.

Portanto, para se compreender como ocorre o repasse dos precos da gasolina da refinaria
até o consumidor final, faz-se necessario analisar o0 mercado em todas suas etapas. O mercado
de gasolina brasileiro ¢ um quase monopdlio em sua primeira etapa de produgdo. A Petrobras
possui uma participagdo de 98% no mercado de refino. Nas outras duas etapas, distribui¢do e
revenda, também existem uma alta concentragao do lado da oferta. Por conta disso, em muitas
regides se observa um alto nivel de cartelizagdo.



A etapa de refino ¢ a principal responsavel pelos aumentos do prego da gasolina. As
refinarias da Petrobrés repassam os aumentos do preco do petrdleo ao prego dos combustiveis
liquidos. Entretanto, o nivel de concorréncia das etapas de distribui¢do e revenda € responsavel
pelo repasse aos consumidores finais.

O mercado de gasolina brasileiro € recordista em processos sobre formagao de cartéis
na Secretaria de Direito Econdmico do Ministério da Justi¢ca (SDE). Noticias relacionadas a
formacao de cartéis do mercado sdo constantemente publicadas em periddicos. A cartelizagao
faz parte de um campo da economia que estuda modelos de concorréncia imperfeita, também
conhecidos por concorréncia oligopolista.

Neste contexto, a Agéncia Nacional do Petréleo, Gas Natural e Biocombustiveis (ANP),
instituida pela Lei n® 9.478/1997 (“Lei do Petréleo”), regulamentada pelo Decreto n° 2.455, de
janeiro de 1998, e vinculada ao Ministério de Minas e Energia (MME), tem como fung¢ado
regular todo setor de petroleo, gas natural e biocombustiveis no Brasil, ai incluso o mercado de
gasolina (ANP, 2019).

O varejo de gasolina e etanol estd entre os setores mais investigados por formagao de
cartel no Brasil em periodo recente, segundo a cartilha “Combate a cartéis na revenda de
combustiveis”, publicada pela extinta Secretaria de Direito Econdmico — SDE (SDE, 2009).
Em 2017, o CADE deu sua contribui¢do sobre o tema, publicando “O ambiente concorrencial
no setor de refino de petréleo e distribui¢do de combustiveis liquidos” (CADE, 2017) e a Nota
Técnica n°16/2018/DEE/CADE sobre a metodologia de coleta e a divulgacdo de pregos de
combustiveis liquidos no website da ANP, bem como seus efeitos sobre o bem-estar ptblico
agregado. A ANP adota, como critério de mensuracdo de formagdo de cartéis monitorar o
Coeficiente de Variag¢ao (CV), calculado a partir da razdo o preco médio semanal de venda nos
postos e o respectivo desvio-padrao (o), durante 24 semanas. Se este CV se mantiver abaixo de
0,01 (ou seja, se o o for inferior a 1% do preco de venda), considera-se a ocorréncia de indicios
de alinhamento de pregos no varejo (ANP, 2019).

Além da alteracdo na sistemadtica de precos de combustiveis, observou-se também que,
a partir do ano de 1995, surgiram muitas distribuidoras de porte pequeno e médio no Pais. De
acordo com a ANP, no ano de 2000, cento e sessenta distribuidoras participaram da distribui¢ao
de gasolina tipo C. O setor de distribuicao ¢ formado por empresas que compram a gasolina nas
bases de distribuicdo, misturam a ela o alcool etilico e levam a gasolina até os postos que
vendem o produto ao consumidor final.

Dessa forma, a politica de regulagdo do segmento de venda de combustiveis pode se
beneficiar da adi¢do de critérios alternativos para medir a ocorréncia de cartéis, considerando a
relevancia do preco dos combustiveis no custo de vida da populagdo.

Segundo a ANP (2018), as vendas de gasolina C no Estado do Amazonas no triénio
2016/2018 totalizou cerca de R$ 1,9 bilhdo. Atualmente, na capital do estado do Amazonas,
cinco distribuidoras estdo autorizadas pela Agéncia Nacional de Petroleo — ANP a operar. Sao
estas: Petrobras; ATEM’S, Raizen/SABBA; Equador; Ipiranga; e RZD Distribuidora. A rede,
em abril de 2019, com maior nimero de bandeiras operando na cidade de Manaus foi a
ATEM’s, seguida por Petrobras e Raizen/SABBA, como mostra a tabela a seguir.



Distribuidora Nuimero de postos

ATEM'S 75
PETROBRAS 52
IPIRANGA 38
RAIZEN/SABBA 48
EQUADOR 28
RZD 6
BRANCA 34
Total 281

Tabela 02. Quantidade de postos por bandeira em Manaus - 2019
Fonte: Elaboracao propria a partir de ANP (2019)

4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
4.1 As variaveis

A andlise proposta ¢ realizada a partir do estudo de uma variavel dependente (coeficiente
de variagdo) e seis independentes (preco médio de venda das distribuidoras, taxa de cambio,
preco do petrdleo internacional, margem do posto, coeficiente de variagdo da distribuicdo e
preco do etanol anidro). A seguir ¢ realizada breve conceituagdo de cada uma delas, seguida
dos critérios de analise utilizados.

4.1.1 Variavel dependente: Coeficiente de variacio

Fornecido pela ANP (2019), o coeficiente de variagao ¢ uma medida de dispersdao que
resulta do quociente entre o desvio-padrdo e o preco médio de venda praticado pelos postos de
combustiveis.

O preco médio de venda ¢ obtido a partir de coletas semanais realizadas pela Agéncia
em seu levantamento semanal de pregos de revenda e de distribui¢ao de gasolina comum, 4alcool
hidratado, 6leo diesel, gas natural veicular e GLP, nos postos revendedores de combustiveis
automotivos e de GLP, nos termos da Portaria ANP n° 202, de 15/08/2000. O desvio padrao
indica a dispersdo dos pregos de venda da gasolina tipo “C” individualmente praticados pelos
postos de combustiveis em Manaus.

4.1.2 Variaveis independentes
4.1.2.1 Preg¢o médio de venda das distribuidoras

Referente ao preco médio de venda do litro da gasolina tipo C em Manaus, realizado
pelas 5 distribuidoras atualmente em operacao no Estado, aos pontos de revenda. Ou seja, € o
valor médio semanal pago pelos postos de combustiveis as distribuidoras.

4.1.2.2 Margem de venda dos postos de combustiveis (ou margem do posto)



E o resultado da diferenga entre o preco médio de venda dos postos (revendedor) e o
preco médio de venda praticado pelas distribuidoras, também denominado de margem do posto,
que representa o montante utilizado pelo revendedor para a cobertura de seus custos
operacionais. Assim como o preco médio de venda das distribuidoras, a variavel esta
apresentada em valores semanais e fornecida pela ANP.

4.1.2.3 Coeficiente de variagdo da distribui¢do

Assim como na variavel dependente, a varidvel coeficiente de varia¢do da distribui¢do
¢ o quociente entre o desvio padrdo do preco de venda da distribuidora e o pre¢o médio de
venda da distribuidora. Quanto mais préximo de zero, maior a indicagdo de alinhamento de
precos entre as distribuidoras.

4.1.2.4 Prego do Petroleo Internacional (PPI)

Trata-se da cotagdo do barril do Petroleo Brent! no mercado internacional, demonstrado
em dodlares americanos, sendo cotado diariamente. Os valores utilizados para este estudo sdao
resultado da média das cotagdes na semana de referéncia utilizada pela ANP para determinagao
de suas variaveis.

4.1.2.5 Taxa de cambio

E a relacdo entre a o délar norte-americano ¢ a moeda nacional (US$ / R$). Os dados,
extraidos do banco de dados do Banco Central do Brasil e diariamente publicados, foram
convertidos para um valor médio semanal para fins deste estudo.

4.1.2.6 Preco do etanol anidro

Refere-se ao preco médio pago pelas distribuidoras na compra do etanol anidro. O
produto ¢ misturado a gasolina tipo “A” para a composic¢ao da gasolina comum, vendida pelos
postos de combustiveis - o etanol anidro compde 27% da gasolina comum, ou tipo C (Portaria
MAPA n.° 75/2015). Seu valor ¢é estabelecido pela ESALQ/CEPEA - instituicdo que
semanalmente informa o preco médio nas usinas, sem frete, originado do estado de Sao Paulo,
independentemente da destinacdo e € apresentado em valores monetarios por litro vendido (R$
/ litro).

4.2 Periodicidade

Os periodos utilizados neste estudo sdo os estabelecidos pela ANP na divulgagdo de
suas variaveis semanais, informando datas iniciais ¢ finais da coleta. Os dados analisados
compreendem aqueles coletados desde a primeira semana de janeiro de 2014 (05/01/2014 a
11/01/2014) a dltima semana de 2018 (23/12/2018 a 29/12/2018), totalizando 259 semanas
continuas.

1 O petréleo Brent foi assim denominado por ser extraido de base da Shell chamada Brent. Atualmente, a palavra
Brent designa todo o petréleo extraido no Mar do Norte e comercializado na Bolsa de Londres. A cotagdo Brent é
referéncia para os mercados europeu e asiatico. (IPEA, 2005)



Visando a compatibilidade das varidveis disponibilizadas pela ANP com as demais
utilizadas, fez-se necessario que estas fossem adaptadas para se enquadrarem no periodo
analisado. Para isso foram seguidos os seguintes critérios:

a) Taxa de cambio: foi obtida a taxa de cAmbio média do periodo determinado pela ANP.

b) PPI: também de divulgag¢do didria, optou-se pela obtencdo da média do periodo
determinado pela ANP.

c) Preco do anidro: sdo coletados diariamente pela instituicdo responsavel, mas sdo
divulgadas somente as médias semanais, sendo utilizado o preco divulgado no intervalo
de tempo utilizado pela ANP.

4.3 Procedimentos Estatisticos

Os calculos estatisticos foram realizados no software SPSS, da IBM. Uma vez
alimentado com os dados coletados, foram realizadas as seguintes analises: correlagdo linear
entre todas as variaveis; sumarizacdo do modelo, utilizando o método stepwise; analise de
variancia (ANOVA), avaliado o teste de significancia e analise de colinearidade e, por fim, foi
realizada analise fatorial com a finalidade de reduzir o campo de anélise.

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Ap6s a realizacdo dos célculos estatisticos, foram obtidos os seguintes resultados:

Quadro 1 —Correlacio linear entre as variaveis

Correlacoes

COEF DE PRECO DE
COEF DE VARIACAO TAXA DE VENDA
VARIACAO MARGEM DISTRIBUICA CAMBIO DISTRIBUIDO
REVENDA POSTO o] MEDIA PPI MEDIO | Anidro RS RA
Correlacao de COEF DE
Pearson VARIACAO 1,000 -,393 ,239 ,158 -,249 120 ,044
REVENDA
MARGEM POSTO -,393 1,000 112 ,099 ,045 -,054 264
COEF DE
VARIACAO ,239 112 1,000 ,140 -310 ,001 ,085
DISTRIBUICAO
TAXA DE CAMBIO
MEDIA ,158 ,099 ,140 1,000 -,676 ,551 ,765
PPI MEDIO -,249 ,045 -310 -,676 1,000 -,438 -,305
Anidro RS ,120 -,054 ,001 ,551 -,438 1,000 ,629
PRECO DE
VENDA ,044 264 ,085 765 -,305 ,629 1,000
DISTRIBUIDORA

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).

Analisando o Quadro 1, observa-se fraca correlagdo entre a varidvel dependente
(coeficiente de variagdo de revenda) e as variaveis independentes (margem de venda do posto,
coeficiente de variacdo da distribui¢do, taxa de cambio média, PPI médio, prego do etanol
anidro e preco de venda da distribuidora). Destaca-se, porém, a varidvel margem de venda do
posto: registra no periodo analisado correlagdo negativa de 0,393, sugerindo que as margens de
revenda dos postos (diferenga entre o preco de venda do combustivel da revenda e o prego
médio de venda das distribuidoras) sdo maiores na medida em que o coeficiente de variagao
encontra-se mais baixo.



Quadro 2 — Analise Stepwise

Sumarizacao do modelo?

R quadrado Erro padrao
Modelo R R quadrado ajustado da estimativa
1 ,393° 154 151 ,014940
2 ,485° ,235 ,229 ,014237
3 ,511¢ ,261 ,252 ,014019

a. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO

b. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO, COEF DE VARIACAO
DISTRIBUICAO

c. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO, COEF DE VARIAGCAO
DISTRIBUICAO, TAXA DE CAMBIO MEDIA

d. Varidvel Dependente: COEF DE VARIACAO REVENDA

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).

A segunda ferramenta de andlise foi o método Stepwise, permitindo verificar que o modelo,
utilizando as trés varidveis independentes - a saber Margem de venda do Posto, Coeficiente de
Variagdo de Distribuicdo e a Taxa de Cambio Médio -, explica 26,10% do coeficiente da
variagdo de revenda, conforme apresentado no Quadro 2.

Quadro 3 — Analise de varidncia (ANOVA)

ANOVA?
Soma dos Quadrado
Modelo Quadrados gl Médio F Sig.
1 Regressao ,010 1 ,010 44,075 ,000b
Residuo ,054 242 ,000
Total ,064 243
2 Regressao ,015 2 ,008 37,007 ,000°
Residuo ,049 241 ,000
Total ,064 243
3 Regressao ,017 3 ,006 28,292 ,000“
Residuo ,047 240 ,000
Total ,064 243

a. Varidvel Dependente: COEF DE VARIAGAO REVENDA

b. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO

c. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO, COEF DE VARIACAO DISTRIBUICAO

d. Preditores: (Constante), MARGEM POSTO, COEF DE VARIAGAO DISTRIBUICAO, TAXA
DE CAMBIO MEDIA

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).

Quadro 4 — Anilise de significincia e colinearidade

Coeficientes?

Coeficientes
Coeficientes nao padronizado 95.0% Intervalo de Confianga
padronizados s para B Correlacdes Estatisticas de colinearidade
Limite Limite
Modelo B Erro Padrao Beta t Sig. inferior superior Ordem zero | Parcial Parte Tolerancia VIF
1 (Constante) ,037 ,003 11,812 ,000 ,031 ,043
MARGEM POSTO -,038 ,006 -,393 | -6,639 ,000 -,050 -,027 -393 -393 -,393 1,000 1,000
(Constante) ,026 ,004 7,004 ,000 ,019 ,033
MARGEM POSTO -,042 ,006 -,425 | -7,489 ,000 -,053 -,031 -,393 -,434 -,422 ,987 1,013
COEF DE
VARIACAO ,699 ,139 ,286 5,048 ,000 ,426 ,972 ,239 ,309 ,284 ,987 1,013
DISTRIBUIGAO
(Constante) ,011 ,006 1,839 ,067 -,001 ,023
MARGEM POSTO -,043 ,005 -,439 | -7,826 ,000 -,054 -,032 -,393 -,451 -,434 ,980 1,020
COEF DE
VARIACAO ,647 ,138 ,265 4,703 ,000 ,376 ,918 ,239 ,290 ,261 ,971 1,030
DISTRIBUIGAO
L%)B?ADE CAMBIO ,005 ,002 ,164 2,923 ,004 ,002 ,008 ,158 ,185 ,162 ,973 1,027

a. Varidvel Dependente: COEF DE VARIACAO REVENDA

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).
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Aplicada as analises de varidncia (ANOVA), significancia e colinearidade (Quadros 3
e 4), observa-se que as variaveis do modelo proposto sdo todas significativas — ou seja, podem
ser expandidas para a populagdo. Percebe-se baixa colinearidade entre as varidveis
independentes - ou seja, inexiste correlagdo forte entre as variaveis independentes.

Quadro 5 — Variancia total explicada

Variancia total explicada

Somas de extracao de carregamentos ao Somas de rotacao de carregamentos ao
Autovalores iniciais quadrado quadrado
% de % de % de

Componente Total variancia % cumulativa Total variancia % cumulativa Total variancia % cumulativa
1 2,754 45,895 45,895 2,754 45,895 45,895 2,604 43,401 43,401
2 1,126 18,764 64,659 1,126 18,764 64,659 1,235 20,581 63,982
3 1,084 18,063 82,722 1,084 18,063 82,722 1,124 18,740 82,722
4 ,549 9,148 91,870

5 ,398 6,635 98,505

6 ,090 1,495 100,000

Método de Extracao: Analise de Componente Principal.

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).

Quadro 6 — Matriz de componente rotativa

Matriz de componente rotativa®

Componente

1 2 3
MARGEM POSTO ,048 ,069 ,954
COEF DE
VARIACAO _ -,025 922 , 130
DISTRIBUICAO
TAXA DE CAMBIO
PPI MEDIO -,619 -,568 242
Anidro RS ,838 -,070 -,127
PRECO DE
VENDA ,854 -,028 ,345
DISTRIBUIDORA
Método de Extracao: Andlise de Componente
Principal.
Método de Rotagdao: Varimax com Normalizacao de
Kaiser.

a. Rotacao convergida em 5 iteracoes.

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados de ANP (2019), ESALQ (2019) e INVESTING (2019).

Apos arealizagdo da andlise fatorial (Quadros 5 e 6), observou-se que trés fatores podem
explicar 82,72% do Coeficiente de Variagao de Revenda. Com esse resultado, reduz-se o campo
de andlise de seis varidveis para trés fatores, nomeadas da seguinte forma: 1. Mercado
internacional; 2. Varia¢ao do preco da distribuidora e 3. Margem de venda do varejista.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Poucos segmentos econdmicos impactam na sociedade tdo intensamente quanto o de
combustiveis. Buscando contribuir com a reduc¢do de praticas nocivas ao consumidor, o
presente estudo objetivou testar, de modo exploratorio, a influéncia de varidveis independentes
sobre a determinagdo do Coeficiente de Variagao (CV) do prego de venda a varejo de gasolina
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tipo “C”, como possiveis critérios alternativos para monitorar a possivel ocorréncia de
alinhamentos de prego praticados pelos postos de combustiveis.

O estudo demonstrou que trés varidveis (margem de venda do posto, coeficiente de
variagdo do preg¢o da distribuidora e taxa de cambio) explicam 26,10% do Coeficiente de
Variagdo. Dessa forma, sugere-se que além da verificacdo de inicios de cartelizagdo sugerida
pela ANP, baseada unicamente na varidavel Coeficiente de Variacdo, sejam também
monitoradas as varidveis supracitadas.
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