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A DADIVA E A SOLIDARIEDADE: UMA ANALISE DO CONSUMO COTIDIANO
NA COMUNIDADE DO JABURU-ES

1. INTRODUCAO

O presente estudo propde analisar as praticas de economia solidaria, tema conflituoso de
crescente interesse no Brasil e no mundo, na contemporaneidade. Para tanto, esse estudo
pretende se apoiar nas nogoes de territorialidade associadas ao tema, e destacar a importancia
de compreender mais sobre o real significado do consumo no cotidiano das pessoas inseridas
nas redes colaborativas de economia solidaria, uma vez que ¢ de entendimento comum entre
pesquisadores a relevancia do consumo para o desenvolvimento das atividades econdmicas
locais.

A percepc¢ao hedonista do fendmeno do consumo ¢ a mais difundida e mais reproduzida pelos
veiculos publicitarios até a contemporaneidade (ROCHA, 2005). Nesse sentido, intelectuais
como Veblen (1987), Campbell (1989) Fromm (1987) e Marcuse (2006), respaldaram suas
elucubragdes teodricas no contraponto moralista em relagdo ao individualismo hedonista,
bravamente defendido nas sociedades capitalistas.

Dentre suas criticas ao hedonismo, no entanto, Marcuse (2006, p. 191) discute que a essa
abordagem contribuiria para uma teoria critica da sociedade quando certas virtudes forem
imperativos coletivos: “os meios de produgdo a disposicao da coletividade, a reorganizacao do
processo de producao visando as necessidades do conjunto, a redu¢ao da jornada de trabalho,
a participacao ativa dos individuos na administragdo do todo [...]".

A sociedade contemporanea, entretanto, ndo estd caminhando para estabelecer tais virtudes
coletivas. Ao contrario, as sociedades globalizadas permanecem a seguir um caminho tracado
desde antes da modernidade: a sociedade ocidental foi constituida por meio da exploragao da
forca de trabalho de outrem, da divisdo de classes sociais como produto da ldgica econdmica
e da reproducao da desigualdade ao longo dos anos, possivel gragas ao acumulo de capital por
determinados grupos sociais e acimulo de dividas por outros (MARX, 1988).

No entanto, como teorizado por Polanyi (2012), as sociedades nem sempre se organizaram
primordialmente pela logica mercadoldgica da economia. Segundo o autor, para além do
significado formal de economia, como defendido desde a modernidade industrial, as
sociedades arcaicas foram construidas sobre uma nogao substantiva do termo, remetendo as
motivacdes humanas para além das noc¢des de mercado. Caillé (2002) reforga esse
pensamento, propondo vislumbrar a dadiva de Marcel Mauss como o motor e a fonte de
manutengdo dos lagos sociais de confianca, amizade e colaboracdo mutua, pautadas na
concepcao simbolica da realidade.

Para Caillé (2002), Franga Filho e Dzimira (1999), Sabourin (2004), a dadiva ainda esta
presente na atualidade, de uma forma reformada. O dom original, como chamado por Caillé
(2002) remete exclusivamente as sociedades primeiras. No entanto, as relagdes politicas, as
aliancas, as associacdes, sdo reflexdes modernas da obrigagdo humana da dadiva, perdidas em
meio as nogdes pluralizadas de mercado.

E importante destacar que ndo é pretendido neste estudo implicar que a desigualdade social
foi inventada pela economia mercantil e a ldgica de mercado, mas sim apontar que o discurso
liberal encontrou seus encal¢os quando o ideal de igualdade, idealizado na sua concepgao, nao
foi realizado. Com o empobrecimento de grupos operarios € o agravamento da desigualdade
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social, surgiram diversos movimentos tedricos € praticos de cooperativismo operario na
primeira metade do século XIX, na Franga, na contramdo da ilusdo do mercado justo
regulador. O fortalecimento desses movimentos € marco para as praticas colaborativas
pautadas no trabalho e no bem-estar comum dos associados (FRANCA FILHO; LAVILLE,
2004).

Autores como Franga Filho e Dzimira (1999), Sabourin (2004) e Rigo e Franga Filho (2017)
propdem relacionar as no¢des de economia solidaria a concepgao da dadiva de Marcel Mauss,
como plano reflexivo, em sua concepg¢do no fato social total. Franca Filho e Dzimira (1999)
afirmam que a reciprocidade inerente a essa légica nao estd relacionada as trocas mercantis
por semelhangas, mas por suas diferencas fundamentais. Enquanto as trocas mercantis tém
sua motivacao no valor dos bens e servigos trocados, a reciprocidade da dadiva ¢ engendrada
e mantida nas relagdes e lagcos sociais que se estabelecem nas trocas, por meio da obrigagao
voluntéria da retribuicdo. Assim, a continuidade dos lagos sociais fundados na reciprocidade ¢
0 que posiciona as praticas solidarias fora das redu¢des utilitaristas comuns aos entendimentos
mercadologicos, € iluminam sua subjetividade na economia substantiva de Polanyi (2012).

Na contemporaneidade, as praticas solidarias sdo amplamente associadas a percepgao
territorial por meio das associagdes de redes de economia solidaria (FRANCA FILHO, 2007).
Para Mance (2001), o avango das praticas solidarias na década de 1990 ¢ fruto de uma
conscientizagdo progressiva da importancia da criagdo e manutengao de redes territoriais para
o sucesso dos projetos solidarios, nos quais hd grande potencial de transformagdo social nas
relagdes de producdo e consumo. Para o autor,

“[...] a difusdo do consumo e do trabalho solidarios, em lagos complexos de
realimentacdo, possibilita que os valores econdmicos gerados pelo trabalho possam
realimentar o processo de produgdo e consumo, promovendo o bem viver das
coletividades, o desenvolvimento ecologica e socialmente sustentdvel e a expansao
do campo de possibilidades de realizagdo das liberdades publicas e privadas,
avangando na construg¢do de uma nova formagao social que pode configurar-se como
uma sociedade pos-capitalista” (MANCE, 2001, p. 85).

Enquanto Andorfer e Liebe (2015) e Kozinets, Handelman e Lee (2010) discutem o consumo
solidario e ético e o anticonsumo, respectivamente, como amplos campos de estudo na
academia européia e norte americana, Viegas (2012) aponta que existem poucos estudos sobre
consumo solidario e comércio justo e solidario no Brasil, e ainda conclui em sua tese que os
lagos sociais nao tém sido realmente formados nas redes solidarias internacionais, onde
produtores brasileiros e consumidores do hemisfério norte ndo criam fortes vinculos para
além da troca mercantil.

Na intencdo de subverter essa logica formal de economia nos estudos de consumo, e
posiciona-lo como elemento fundamental para os estudos de economia solidaria, o problema
de pesquisa orientador desse estudo foi construido: Como os lacos sociais se revelam no
consumo cotidiano na comunidade do Jaburu, em Vitoria-ES?

Este estudo ¢ justificado por sua intencdo de posicionar as praticas solidarias como
mecanismos de politicas publicas e a¢des de democracia direta e territorial, como indicado
por Franca Filho (2007; 2008). Intenciona-se fazer esse recorte tedrico, uma vez que, segundo
Viegas (2012), as agdes de comércio justo e consumo solidario agregam nogdes paradoxais de
coletividade e escolhas individuais, valores morais e de mercado, necessitando de politicas e
acOoes publicas que incentivem os valores positivos, como confianga, reputacdo e
reciprocidade. Além disso, o estudo visa continuar nos caminhos de um fortalecimento da



concepcdo substantiva de economia nos estudos organizacionais, para além das disputas
ideologicas.

O objetivo desse estudo ¢ compreender como os lacos sociais se revelam por meio do
consumo cotidiano na comunidade do Jaburu (Territéorio do Bem), em Vitoria-ES. Para de
alcancar o objetivo proposto, destacam-se os objetivos especificos:

a) Investigar e identificar a natureza das atividades econdmicas dos empreendimentos
solidarios a partir de aspectos objetivos (producdo e circulacdo de riquezas) e subjetivos
(experiéncias e expectativas dos membros);

b) Investigar e identificar como os lagos sociais estdo estabelecidos nas concepgdes das
pessoas sobre a comunidade;

c) Investigar e interpretar os significados do consumo no cotidiano das pessoas da
comunidade.

Para tanto, optou-se por estudar a comunidade do Jaburu, localizada em Vitoria,
Espirito Santo. A escolha por essa comunidade, em particular, se deu por seu historico
politico de liderangas comunitarias, além da ampliagdo das praticas solidarias realizadas em
redes na comunidade. O consumo local, em especial, ¢ um poélo comum de discussdo nos
foruns populares (Forum Bem Maior), uma vez que existe um movimento de fortalecimento
do comércio local no Territério do Bem, por demanda dos préprios moradores.

2. 0 MUNDO DA DADIVA: ECONOMIA SOLIDARIA E CONSUMO

O termo “economia solidaria” passa a ser utilizado na Franga, na década de 1990, como a
intencdo de conceituar iniciativas econdmicas que surgiam por toda a Europa, pautadas no
associacionismo para resolver problemas especificos de um determinado territorio (FRANCA
FILHO; LAVILLE, 2004). No entanto, quanto ao estado da arte do estudo do tema no Brasil,
Calbino e Paula (2013) e Alvez et al. (2016) informam que ndo h4a um consenso quanto a
utilizacao do termo, seja de forma pratica, seja de forma ideologica, "[...] €, muito menos, um
consenso sobre o que seja a Economia Solidaria, quais organizacdes e entidades que a
compdem, bem como qual o seu papel social” (PINHEIRO, 2012, p. 100).

Franca Filho (2002; 2007; 2008) propde conceber o significado substantivo de economia,
como teorizado por Polanyi (2012), para a concepcao da economia solidaria, como toda forma
de produzir e distribuir riquezas, para além das trocas mercantis. Polanyi (2012) aponta que o
significado substantivo de economia representa a complexidade da vida humana e sua relacao
para com o ambiente que nos cerca, sem se restringir a interpretagdo de escassez de recurso
para a analise. Pelo contrario, Polanyi (2012) tende a critica-la e superd-la em suas
elucubragoes teoricas.

Para Franga Filho (2002; 2007; 2008), o entendimento fornece contexto para combinar as
logicas economicas (Tabela 1) em outra forma de interpretar o ato econdmico, por meio da
economia plural. A maior revelagdo da economia solidaria como ‘outra economia’, € o
posicionamento da légica ndo monetaria, a dddiva de Marcel Mauss, como pilar de construgao
da sociabilidade solidaria, ndo apenas historicamente empirica, mas como fundamento da
relagdo das praticas de solidariedade a reciprocidade inerente a obrigacdo humana voluntéria
de um para com os outro.



Loégica econdomica Principio do comportamento Praxis

Economia mercantil Mercado auto-regulado Trocas impessoais € monetariamente
equivalentes (prego-valor) — Concepgao
utilitarista

Economia ndo mercantil | Redistribui¢do Trocas verticais e obrigatorias - Estado
mantenedor.

Economia nao monetaria | Reciprocidade Déadiva de Marcel Mauss; Motivagoes
ndo econdmicas — Concepgao
antiutilitarista

Tabela 1

Fonte: Elaboragdo propria a partir das elucubragdes teoricas de Franca Filho (2007; 2008), baseado em Karl
Polanyi (2012).

Pode-se entender a economia soliddria, entdo, como termo associado a praticas de
movimentos democraticos coletivos e cooperativos em ambito local com intencdo
transformadora do bem-estar coletivo (MANCE, 2005). Nesse sentido, assumindo-se que ¢
possivel construir uma outra economia, entende-se essa, também, como um setor de atuagdo
do Estado, por meio do desenvolvimento local por politicas e acdes publicas (FRANCA
FILHO, 2008; GAIGER, 2012). As praticas soliddrias ndo constituem uma economia de
caridade, cuja fungdo € reparar os danos causados pelo capitalismo liberal globalizado, menos
ainda uma economia informal incentivadora do trafico de servigos e produtos. Mas como uma
forma de manter no ambito local as relagdes econdmicas, politicas e sociais por meio de agdes
democraticas organizadas (DACHEUX; GOUJON, 2012).

Destaca-se, para este estudo, a concepgdo organizativa da economia solidaria no Brasil, por
meio de quatro instancias interconectadas (MANCE, 2005; FRANCA FILHO, 2007; 2008;
GAIGER, 2012): 1) os empreendimentos solidarios, ou empreendimentos de economia
solidaria, ou, ainda, empreendimentos econdmicos solidarios — EES — (principalmente os
relacionados a atividades de produgdo, prestacdo de servigos, comercializagdo, finangas e
consumo); 2) as organizagdes civis de apoio e fomento as EES (e.g. ONGs, universidades e
entidades sindicais); 3) as institui¢gdes de articulacdo politica da democratica horizontal de
diversos segmentos (e. g. movimentos sindicais, foruns publicos, e as proprias redes
colaborativas); 4) os organismos publicos organizados nas estruturas do Estado, que visam
construir politicas publicas de desenvolvimento da economia solidaria nos ambitos federais,
estatuais e municipais (e.g. Secretaria Nacional para a Economia Solidaria — Senaes).

Segundo Godoy (2014, p. 265), para as analises de economia solidaria, a concepcao de
territério ndo ¢ apenas uma representacdo dos limites espaciais de acdo ou das disputas de
poder (politico ou econdmico), mas sim espaco de “construcao das identidades que tém como
valor o reconhecimento da vivéncia, do cotidiano e da cultura local”. Nesse sentido, Mufnoz
(2015) aponta que nas redes colaborativas locais e regionais, o territdrio supera seu carater
geografico e deve ser entendido como uma constru¢do complexa local das relagdes de
resisténcia, pela qual as pessoas se apropriam simbolicamente dos espagos sociais em que se
inserem.

A apropriagdo do simbolico, segundo Caillé (2002) ¢ uma parte da composi¢ao do que o autor
chame de paradigma do dom, ou ainda, o terceiro paradigma. Para Caillé (2002), as
teorizagdes de Marcel Mauss quanto a importancia da dadiva para a constru¢do do tecido
social nas sociedades primeiras sdo primordiais para que se compreenda a constru¢do dos
lagos sociais € a confianca entre partes como a génese do que entendemos como mercado e
Estado, formas especializadas de uma realidade mais ampla do fato social total. Para o autor,
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o simbolismo evocado por Emile Durkheim e Levi-Strauss foi fortalecido no entendimento de
Marcel Mauss sobre a dadiva, uma vez que a propria realidade social deveria ser
compreendida como fundamentalmente simbolica.

A déadiva expressa a complexidade das relagdes humanas em sociedades organizadas.
Segundo Caillé (2012), ha uma triplice obrigagdo, anterior até mesmo a dadiva, constituida de
dar, receber e retribuir. Essa obrigacdo ¢ voluntaria e livre, interessada e desinteressada. As
relagdes humanas sao complexas, ¢ a dadiva nao ¢ diferente. O paradoxo ¢ um conceito
frequentemente utilizado para descrevé-la, inclusive pelo proprio Marcel Mauss. Esses
paradoxos mostram que o interesse humano que motiva a agdo nao ¢ alcancado sendo pela
satisfacdo dos interesses dos outros. Por isso, dar significa doar de si mesmo e criar lagos
sociais que gere por meio do ato de receber, a necessidade de retribuir. Essa forma complexa
de organiza¢do de confianga constroi a sociabilidade por meio da dadiva (CAILLE, 2012).
Para Godbout (1999) e Caillé (2012) nao ha sociedade antiga que ndo tenha sido constituida
pela dadiva, embora nos tempos modernos, ela ndo seja facilmente observada.

Nesse sentido, na contemporaneidade, ¢ necessario debrugar a presente analise sobre uma
vocacdo fundamental da economia solidaria, como destacado por Franca Filho e Laville
(2004) e Franca Filho (2002; 2007; 2008): a hibridacdo dos comportamentos econdmicos
como componente do principio da auto-regula¢do social dessa outra economia. Como ¢
possivel observar na Tabela 1, a reciprocidade originada na dadiva ¢ considera fundamental
para o desenvolvimento da economia solidaria a partir dos conceitos de economia substantiva
de Polanyi (2012). Isso porque ¢ depositado nas associagdes voluntdrias € nas motivagdes nao
econdmicas, o modo pelo qual a realidade solidaria se apresenta na contemporaneidade.

Franca Filho (2002; 2007; 2008) atribui a economia soliddria a vocacao de construir a
demanda e a oferta conjuntamente, o que ele chamou de economia de prossumidores. Nesse
sentido, assume-se que a economia solidaria ¢ desenvolvida por motivagdes associacionistas
e/ou cooperativas, mediadas por agdes democraticas de ambito politico, pelas quais os
moradores ¢ membros de uma comunidade se envolvem na criagcdo de atividades
socioecondmicas para obter solugdes para problemas coletivos reais das suas experiéncias
cotidianas de vida. Assim, “tais iniciativas tém voca¢do para constituir-se, também, como
formas inéditas de espago publico em seus respectivos territorios* (FRANCA FILHO, 2007,
p. 161). Nesse sentido, Mance (2005, p. 8) aponta que

a integracdo em rede desse potencial de consumo existente com o potencial existente
de geragdo de riqueza pela organizagdo de empreendimentos de economia solidaria,
constituindo um lago de realimentacdo entre consumo e produgdo, permite
consolidar a consisténcia dessas redes econdmicas.

Nos estudos de economia solidaria, ha um destaque a importancia, ou, ainda, ao fundamento
do conceito de reciprocidade para sua existéncia, como observado em Franga Filho e Dzimira
(1999), Franca Filho e Laville (2004), Franca Filho (2002; 2007; 2008), Gaiger (2008; 2009)
e Viegas (2012). Godbout (1999) aponta que a reciprocidade implica lagos sociais para além
das relagdes mercadologicas de consumo e oferta de produtos e servigos. Para os autores, essa
¢ uma forte fonte de motivacao para a agdo solidaria, e expressa, em si mesma, a constru¢ao
dos lagos sociais em um territorio.

O etndlogo francés Marcel Mauss teoriza sobre a dadiva na contramdo da economia
mercantil, ndo como uma ruptura, mas como um conceito axioldgico e paradoxal. Para Caillé
(2002), a reciprocidade ¢ a esséncia paradoxal da espontaneidade instituida nas sociedades
arcaicas, expressa na triplice obrigacdo dar, receber e retribuir. Para Franca Filho e Dzimira
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(1999) e Sabourdin (2008), diferentemente das trocas mercantis, a reciprocidade ¢ a esséncia
da obrigagdo livre - ndo por regras legitimadas ou interesses do doador, mas - pela doagdo de
si. Assim, hd uma conexao espiritual na dadiva. A reciprocidade nasce da preocupagao com o
outro, uma vez que sdao produzidos lacos afetivos e valores éticos, como paz, confianga e
amizade a partir da ‘troca-davida’. Nesse sentido, ¢ importante destacar que a dadiva e a troca
utilitarista provavelmente sempre coexistiram. No entanto, a troca utilitdria ganhou amplo
espacgo nas sociedades modernas, especialmente frente a economia mercantil (SABOURIN,
2008).

Segundo Franga Filho e Dzimira (1999), para o entendimento de solidariedade, a
complexidade do contrato social paradoxal da dadiva ¢ a sua propria revelagdo: ndo ha
solidariedade pura e limpa. A dadiva implica que hé interesse, e também desinteresse na
reciprocidade — o interesse faz referéncia ao utilitarismo, mas ndo por si s6, mas pelo
contraponto concomitante do desinteresse, ou no interesse pelos lacos sociais — ha obrigagao,
mas também ha a liberdade — a obrigagdo se refere ao pacto social, a coer¢do, mas ndo de
maneira primordialmente impositiva, mas voluntaria e livre. Nesse sentido, ha “[...] uma
solidariedade simplesmente humana” (FRANCA FILHO; DZIMIRA, 1999, p. 165).

Nesse sentido, o consumo ético, solidario e/ou justo, como construgdo tedrica, parece tender
em dire¢do ao paradigma da dadiva, como apresentado por Caillé (2002). Segundo Mance
(2005), o ato de consumir ndo se revela apenas econdmico, mas € por si s0, também ético e
politico. Pelo consumo, as pessoas podem exercer o poder de apoiar ou ndo métodos
produtivos que exploram o trabalho e destroem de diversas formas a natureza. Pelo consumo
as pessoas podem criar lacos de amizade, confianga e até mesmo éticos e de valores morais.

No entanto, na tentativa de nao subjugar o fenomeno do consumo a classificagdes ideoldgicas,
o conhecimento desenvolvido pelo antropologo brasileiro Everaldo Rocha (2005) ¢ um
importante recurso teorico. O autor classifica quatro visdes de consumo difundidas no senso
comum, na comunidade cientifica e pelas midias. Sdo elas: hedonista, moralista, naturalista e
utilitaria. Para este estudo, nos apropriaremos das discussdes da visdao hedonista e moralista.

Segundo Rocha (2005) a marca ideoldgica que configura o mainstream para o entendimento
do consumo ¢ a hedonista, gragas as praticas publicitarias. Essa vertente associa a posse de
produtos e servicos ao prazer e a felicidade. Por isso ¢ também a visdo mais criticada. No
contraponto do hedonismo, ha o moralismo, chamado pelo autor (2005) de apocaliptico, uma
vez que nessa vertente critica, o fendmeno ¢ associado a diversas mazelas sociais, como “[...]
violéncia urbana, ganancia desenfreada, individualismo exacerbado, ou toda a sorte de
desequilibrios (mental, familiar e, at¢ mesmo, ecologico) da sociedade contemporanea”
(ROCHA, 2005, p. 128).

Kozinets, Handelman e Lee (2010, p. 230) discutem o moralismo do projeto anticonsumista
como um ato amplamente pessoal de emancipagdo, na intencao de expressar resisténcia ao
modelo de consumo hegemonico, o que deixaria o bem coletivo aos cuidados de outrem (ndo
importa qual outrem). A critica dos autores ao moralismo associado a percep¢ao do fendmeno
do consumo, além de tornar os pesquisadores anticonsumistas em alvos, recai sobre um
questionamento fundamental: “Ha melhoria social em substituir o individualismo da cultura
hedonista do consumo pelo individualismo da resisténcia anticonsumista”?



3. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

A presente pesquisa ¢ qualitativa, uma vez que, segundo Arnould e Thompson (2005), os
elementos experienciais e culturais do consumo podem ndo ser completamente acessiveis a
partir da utilizagao de dados e métodos de coleta quantitativos. No intuito de seguir a intencao
interpretativa da pesquisa, os pesquisadores qualitativos podem utilizar a semidtica, a
narrativa, o conteudo, o discurso, arquivamento e analise fonémica para alcancar os seus
objetivos (DENZIN; LINCOLN, 2000). Dessa forma, optou-se por construir a estratégia da
pesquisa nas seguintes etapas metodoldgicas: a) observagdo ndo participante e entrevistas
abertas (RICHARDSON, 1999; SA-SILVA; ALMEIDA; GUINDANI, 2009; BOGDAN;
BIKLEN, 1994); b) entrevistas semiestruturadas (BOGDAN; BIKLEN, 1994; GASKELL,
2008); e c¢) analise de contetido (FRANCO, 2008).

Nesse contexto, a selegdo dos informantes da presente pesquisa foi feita a partir da insercao
em campo, por indicagdes do “Presidente”, que por sua vez, foi acessado por meio de contatos
feitos com a organizacdo sem fins lucrativos “Ateli€ de Ideias”, cujos colaboradores
indicaram seu contato. O Presidente ¢ considerado uma referéncia na comunidade, tanto para
acoes politicas externas, como para o desenvolvimento interno da comunidade. Ele ¢ chamado
por esse titulo pelas pessoas da comunidade do Jaburu, e por isso foi utilizado dessa forma na
pesquisa.

A primeira etapa da coleta de dados foi realizada durante os meses de julho e agosto de 2015,
enquanto a segunda fase foi realizada durante os meses de setembro e outubro de 2015,
seguida da andlise dos dados. O Presidente acompanhou o pesquisador por seis encontros
iniciais, distribuidos entre os meses de julho e agosto de 2015. Nesse periodo, o Presidente fez
questdo ndo apenas de mostrar a comunidade, mas ainda caminhou com o pesquisador pelas
ruas e escadarias locais, além de fornecer informagdes cruciais para o desenvolvimento inicial
do estudo por meio de entrevistas. Indicou, ainda, quatro comerciantes filiados ao
empreendimento solidario “Central de Compras do Bem”, fundado e presidido por ele, junto
com o Grupo Nagdo, cuja fun¢do ¢ promover foruns de organizacdo democratica direta, para
participarem da primeira etapa, fase exploratdria que possibilitou a construgdo dos dados
iniciais da pesquisa e do roteiro final das entrevistas semiestruturadas, utilizado na segunda
etapa do presente estudo.

Para a segunda etapa desse estudo, o pesquisador contou também com as indicacdes do
Presidente para acessar os informantes da comunidade e assim alcancar o objetivo da
pesquisa. Assim, foram entrevistados treze moradores da comunidade que utilizam o
comeércio local em suas praticas de consumo.

O locus foi construido a partir de algumas conversas iniciais com gestoras da organizacido sem
fins lucrativos “Ateli€ de Ideias”, organizacdo que, segundo o seu site institucional
(http://www.ateliedeideias.org.br), tem como objetivo o desenvolvimento sustentdvel de
comunidades urbanas de baixa renda localizadas na regido da Grande Vitoria. Dessa forma, a
partir de algumas conversas e contatos iniciais com a organizacdo, foram estudados alguns
empreendimentos solidarios filiados ao “Ateli¢ de Ideias”, tendo com resultado a escolha do
empreendimento “Central de Compras do Bem”, na comunidade do Jaburu.

A relacao de existéncia da “Central de Compras do Bem” e do historico de construgdao da
comunidade do Jaburu ¢ indissoluvel dada o aspecto fundamental da criagdo da “Central”: O
forte senso de identidade social das liderangas da comunidade. Por isso, contar a histéria da
comunidade do Jaburu significa contar a historia da “Central de Compras do Bem”.



A primeira fase da pesquisa foi constituida a partir de entrevistas abertas, visando contemplar
de maneira ampla as inflexdes pessoais dos comerciantes locais quanto as suas vivéncias na
comunidade. Utilizou-se também a técnica de observagao nao participante, com o objetivo de
tangenciar as experiéncias vividas por eles e pelas pessoas intencionadas a consumir
localmente, sem limitd-las a conceitos pré-definidos pelo autor. A escolha da técnica de
observacdo nao participante se deu frente a uma realidade da pesquisa em relagcdo ao proprio
locus escolhido, uma vez que por se tratar de uma comunidade localizada em um contexto
historico-social de extrema violéncia, ndo seria prudente que o pesquisador transitasse de
maneira andnima entre as pessoas. Essa inferéncia foi feita pelo proprio presidente e pela
direcdo do “Atelié de Ideias”.

A técnica de entrevista semiestruturada foi aplicada na segunda etapa da pesquisa, na qual foi
pretendido acessar o quadro referencial historico-social dos entrevistados a partir de um
didlogo guiado por um roteiro construido com algumas informagdes coletadas na primeira
fase da inser¢do em capo, em conjunto com a base teérica do estudo.

A terceira etapa da pesquisa foi constituida da anélise de contetido segundo Bardin (2006) e
Franco (2008), valendo-se da categorizagdo tematica. Vygotsky (2000) aponta que esta forma
de andlise permite ir além da compreensao do que ¢ dito pelas pessoas, possibilitando ao autor
alcangar as nuances dos elementos textuais nao ditos.

As categorias tematicas foram desenvolvidas a posteriori, como indicado por Franco (2008).
A base teodrica e os dados brutos de campo permitiram que o pesquisador alcangasse os temas,
0s quais ndo possuiram em nenhuma fase da pesquisa cardter fixo ou determinado. Dessa
forma, apds o tratamento inicial dos dados e a fase de descri¢do textual do contetdo, as
categorias identificadas pelo pesquisador foram: 1) Jaburu como bairro — Eu; 2) Jaburu como
tribo — Nos; 3) Jaburu como favela — Eles.

4.1 JABURU COMO BAIRRO - “EU”

A decisdo de retratar essa categoria por esses termos foi tomada a partir da percepcdo dos
entrevistados sobre o Jaburu, especialmente a visdo que as pessoas, como moradores,
frequentadores e liderangas possuem sobre o bairro em seu contexto estrutural e territorial.
Essa categoria revela a maneira como os entrevistados se apropriam da visdo externa
(entende-se ‘visdo externa’ como a construcao conceitual das pessoas que ndo fazem parte da
comunidade sobre o Jaburu, incluindo preconceitos e julgamentos) para justificarem seus
padrdes de consumo, sua interpretagdo do bairro, como morro ocupado, e exprimirem a
realidade dos lacos sociais criados no interior da comunidade.

Eu penso que foi uma ideia boa, apesar que n6s temos ainda que melhorar. O bairro
ndo tem recurso proprio ainda pra termos uma coisa melhor. Mas por enquanto esta
indo bem (entrevista Reinaldo, 20/10/2015).

O relato que Reinaldo faz quanto a sua representacdo do comércio local corrobora para o
entendimento de comparacao com a ‘baixada’. Assim, o comércio local passa a ser percebido
como debilitado. E interessante compreender essa dindmica uma vez que vemos como as
necessidades de consumo sdo constantemente falseadas e a realidade social representa um
espelhamento complexo das relagdes humanas. Para Caillé (2002), as representagdes
simbolicas criadas no interior de uma comunidade podem refletir a disputa politica do
entendimento do espaco social, configurada na fala de Reinaldo pela comparacao que se faz
com estabelecimentos comerciais mais luxuosos € com mais opgdes de produtos.



O que eu acho aqui ¢ o seguinte, por exemplo, tem [...] vamos supor um sabonete.
Tem o sabonete ‘X’ no mercado ‘Y’... R$1,20. Ai tem um sabonete aqui é 90
centavos mais barato (sic), s6 que eu gosto de comprar o sabonete ‘X’ e aqui ndo
tem. Tem o mais barato, mas ndo ¢ da marca que eu gosto de comprar, entendeu?
Refrigerante, Coca-Cola® ndo tem aqui. Vocé gosta de tomar Coca-Cola®,
refrigerante Coca-Cola® que vocé vai tomar. Mas por que vocé vai comprar no
mercado ‘Y’ e ndo aqui? Por que aqui tem refrigerante mais barato, mas ndo ¢ a
marca que vocé quer. Eu acho que hoje € isso né?! Esta faltando variedade e eu acho
que melhorou no prego (entrevista Rafael, 06/11/2015).

As necessidades falseadas do consumo se revelam como uma forma de refletir sobre do
mundo em que se vive. A comunidade do Jaburu ¢ considerada pelo poder publico e pelo
Grupo Nagdo — organizagdo criada com o interesse de promover o desenvolvimento local —
como um bairro de baixa renda, sendo por vezes utilizado o termo “baixissima renda”. Entdo
por que as pessoas permanecem com a inten¢do de reproduzir padrdes de consumo que nao
sao compartilhados por todos na comunidade? O individualismo da acdo racional, como
pautado por Caillé (2002), representa tudo que ndo tem a capacidade de criar lagos sociais.
Algumas pessoas tém mais dinheiro para o consumo cotidiano, outras precisam consumir de
forma mais barata, independentemente da marca ou gosto pessoal. Mas por que optar por ndo
consumir junto aos seus pares? A resposta ¢ “o poder de decisdo”. Expresso na
individualidade do consumo no processo de ‘empoderamento’, inerente a tomada de decisdes
sobre si mesmo, mesmo que de maneira falseada. Essa realidade revela, em si, como a dadiva
¢ uma manifestacdo complexa na contemporaneidade, especialmente se traduzida na visao do
consumo. Os lagos sociais ndo se formam na territorialidade apenas, a complexidade da vida
atual dificulta o fortalecimento dos lagos sociais e a doagdo de si por causas, ou rétulos
ideolédgicos. E mais facil dar de si a si mesmo.

Por que tem certos ricos que sdo bons, € tem ricos que ndo sdo bons. Quanto mais
tem, mais quer. Pra mim ndo vale nada. Tem muito dinheiro, ndo tem amizade com
ninguém... s6 andam com o dinheiro deles né? (Entrevista Gerusa, 09/10/2015).

Gerusa atribui a riqueza uma propriedade limitadora: ser rico significa ndo ser uma pessoa
boa, ou ainda, significa ser alguém sozinho. Essa analogia ¢ um reflexo da posi¢do de classe
na qual Gerusa se encontra. A realidade de riqueza, por nao ser revelada apenas na posse do
dinheiro, reflete a identificacdo da pessoa rica: quem ndo se importa com os outros. A visao
de Gerusa traz a tona um fundamento da teoria da dadiva: dar. Segundo Caill¢ (2002), a
generosidade expressa a dddiva em sua génese, ndo apenas o dar material, distribuir dinheiro,
mas o dar de si. Oferecer de si, das suas melhores inteng¢des, da compaixao, e construir lagos
verdadeiramente humanos, que Gerusa expressa em sua fala como “amizade”.

No entanto, quando se fala de consumo, como foi visto no relato de Rafael, dar de si implica
diretamente no material e no valor utilitario da vida. No consumo, dar de si significa
despender materialmente do fruto do seu trabalho, e criagdo de lagos sociais precisa superar as
limitagdes impostas pelo dinheiro, na l6gica formal do significado de economia.

E mais caro né?! Ai meu dinheiro também ¢é pouco, entdo € por isso que ndo compro
sempre aqui. Que se eu tivesse muito dinheiro, eu compraria aqui, ndo me importaria
(entrevista Rita, 09/10/2015).

Ajudando eles, esta ajudando a populag@o. Por que ndo precisa né?! Tudo que eu for
comprar, eu vou comprar 1la embaixo né?! Mas ja tem aqui em cima, eu compro aqui
em cima. Vai ficar mais facil pra mim e vai ajudar eles ao mesmo tempo né?! Mas
depende o preco (entrevista Rita, 09/10/2015).



Rita reconhece que ao consumir de forma solidaria, por meio do comércio local, ela ajudaria a
“manter e a circular riqueza” dentro da comunidade do Jaburu (as aspas existem, pois ndo ha
uma forma institucionalizada de garantir a circulag¢ao interna do dinheiro gerado no consumo
solidario). No entanto, para ela, o preco dos produtos ¢ muito importante, € em curto prazo,
seria um sacrificio extra a ser feito. No entanto, vé-se que Rita esta disposta a consumir na
comunidade. Essa disposi¢do, mesmo que com reservas, aponta para a constru¢ao de um lago
imaterial para com os seus pares. A expressao da dadiva ndo pode estar associada a acao de
gastar dinheiro, mesmo que essa agdo componha os lagos construidos no consumo. Caillé
(2002) aponta que a manifestacdo do dom ¢ posterior a obrigacao voluntaria. Vé-se na fala de
Rita, que ha um movimento de obrigagdo para o consumo interno, obrigacdo essa que ela
escolheu para si, na intencdo de atender seus interesses (¢ mais facil para ela), enquanto
satisfaz os interesses dos comerciantes. Esse cendrio ¢ uma clara manifestacdo da dadiva,
segundo Caillé (20002). Os lagos sociais criados no territdrio, com seus vizinhos € amigos,
entretanto, parecem fazer um desvio antes da a¢ao de despender recursos financeiros pessoais.
Vé-se que o “eu” utilitarista e a apropriagao do individual, ¢ forte, e constru¢ao dos lagos
sociais dependem do quanto ira custar.

4.2 JABURU COMO TRIBO - “NOS”

Essa categoria foi retratada dessa forma na intengdo de revelar o senso de coletividade e
cooperacao proveniente de um comportamento de consumo solidario, por meio das
representacdes das pessoas de um Jaburu como um territdrio tribal, revelando um forte
vinculo interpessoal (Caillé, 2002), no qual as pessoas se apropriam do consumo em uma
logica distinta do corpo social externo a comunidade.

Embora exista uma visao individualista do consumo, ha um ponto de resisténcia em relagdo a
essa matriz cultural: a tribo. As pessoas no Jaburu passam por muitas dificuldades que sdo
compartilhadas, como a falta de infraestrutura e atengao dos poderes publicos. A realidade de
melhorias, advindas da militancia politica das liderancas da comunidade ao longo dos anos,
afetou todos os moradores (ESTATUTO GRUPO NACAO, 2016; VITORIA [Municipio],
2015). Consequentemente, os registros de senso de tribo puderam ser identificados nas
comunicagoes.

Nos antes ndo tinhamos estradas... nds tinhamos uma dificuldade imensa. Todo
material, nés traziamos 14 debaixo, da Gurigica, nas costas. Hoje noés temos
estradas... comércio. Tinha um ou outro pingado. Nés ndo precisamos mais ir 1a
embaixo, nés compramos aqui em cima mesmo, entdo esta muito bom (entrevista
Fernando, 20/10/2015).

Fernando aponta em seu relato sobre o comércio local, que a realidade atual beneficia ndo
apenas a ele, mas a toda a comunidade. As inflexdes com o pronome pessoal “nds” indicam
coletividade, ndo apenas em relacdo ao que aconteceu no passado, enquanto receptores das
melhorias, mas como um grupo que compartilha dos mesmos sentimentos, como reflexo de
algo desejado e almejado por todos. Os lagos sociais que se formam a partir das melhorias de
vida e da confian¢a compartilhada na comunidade iluminam uma nova forma de pensar o
cotidiano, e isso inclui o consumo. Consumir solidariamente significa mais que rotulos de
sustentabilidade e ideologias. Consumir de forma solidéria significa doar de si, uma vez que a
acdo de gastar mais para consumir no interior do seu territorio implica oferecer aos seus pares
muito mais que apenas dinheiro, mas um vinculo interpessoal (Caillé, 2002).
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Eu tenho o maior orgulho de falar que sou do Jaburu. Nao tenho vergonha, por que
eu gosto daqui. Aqui me traz seguranga, confian¢a. Eu conhego todo mundo e todo
mundo me conhece. Eu posso sair, deixar minha porta aberta, e se eu ndo voltar,
alguém vai vir aqui fechar minha porta. Ninguém vai entrar na minha casa. Isso pra
mim ¢ tudo (entrevista Marlene, 09/10/2015).

Pode-se ver a partir desse trecho, que os lagos sociais se revelam para muito além das trocas
utilitaristas. O senso de tribo construido no territério extrapola as relagdes de mercado. Para
Marlene, estar no Jaburu representa seguranca e confianca. Essas palavras expressam para
além do seu significado formal. Expressam a dddiva no seu sentido mais puro. Godbout
(1999), Caillé (2002) e Franca Filho e Dzimira (1999) apontam que a dadiva € o que torna a
sociedade humana propriamente humana, e logo, os lagos sdo 0 nosso conector com o mundo
simbolico da dimensdo social. Marlene enxerga as pessoas do Jaburu como seus aliados.
Dificilmente Marlene poderia conhecer todos os moradores de uma comunidade parte de uma
poligonal urbana com aproximadamente 31 mil habitantes (ATELIE DE IDEIAS, 2016), mas
ainda assim pode afirmar, com propriedade, que ninguém entraria em sua casa. Essa
confianga ndo ¢ expressa por contratos e regras declaradas. O que expressaria essa unidade
tribal, senao os lagos sociais e os vinculos simbolicos criados na dadiva?!

Se eu pudesse... fosse uma mulher que tivesse dinheiro, eu ajudaria muitas pessoas
que precisa né? Sei 14, tem muitas pessoas que estdo pagando aluguel... sendo
despejada. Se eu tivesse dinheiro eu ajudaria esse pessoal aqui do morro (Entrevista
Gerusa, 09/10/2015).

Gerusa volta a destacar a importancia de compartilhar com os outros. No caso do trecho
especifico, ela ndao fala de consumo necessariamente como entendido formalmente,
especialmente no que tange o consumir para satisfacdo propria. Caillé (2002) aponta que na
dadiva, a satisfacdo dos interesses individuais se da pela satisfacdo dos interesses dos outros.
Essa colocagdo, embora soe romantica, ndo ¢é. Caillé (2002) ¢ bastante enfatico em dizer que a
dadiva nao ¢ uma manifestacdo pura de um ritual sacro, mas sim de uma obrigagdo anterior
para com o outro, os seus amigos ¢ aliados. A relacdo de confianga ndo ¢ construida ao
oferecer dinheiro a alguém, embora a melhoria material seja um fato. Os vinculos se formam
anteriormente a acdo. Vé-se na fala de Gerusa, que a intencdo de compartilhar com os outros
representa uma forma de estar bem em sua realidade social, uma vez que ndo veria seus
aliados e amigos sofrendo em situacdo de necessidade material.

Por mais que a gente trabalha, por mais que a gente conquiste, quando a gente ¢
rejeitado, por algum motivo, isso te torna mais pobre. Po, eu achei que eu pudesse
estar naquele local, mas estou sentindo que ndo fui bem vindo ali, entendeu? As
pessoas ndo me deram atengdo. Eu era como um nada. Meu dinheiro ndo valia nada.
Aqui vocé poder fazer o que vocé quer, ter acesso as coisas, e ser incluido, assim...
voceé ser aceito, assim... né? (entrevista Presidente, 23/09/2015).

O Presidente ilustra a importancia da constru¢do dos lagos sociais em seu relato sobre o
sentimento de nao pertencimento. Quando narra esse sentimento, o Presidente mostra que
mesmo tendo dinheiro para gastar em outros lugares que ndo seja a propria comunidade, ele
ndo se sente a vontade, ndo se sente pertencente. Para ele, consumir na comunidade ¢ mais
que um desejo, ¢ uma manifestacdo da sua liberdade. Poder ser quem ele é, sem precisar
parecer ser nada além de um membro da tribo que ele escolheu para si, voluntaria ou
circunstancialmente.

11



4.3 JABURU COMO FAVELA - “ELES”

Essa categoria foi construida por uma anélise dos lagos sociais nao construidos no territorio, e
como isso reflete nas agdes de consumo cotidiano. O pronome “eles”, ¢ utilizado para
simbolizar a separacao para com os demais. Falar “deles” significa nao falar de si. Aqui, a
nogdo de tribo e os proprios lacos sociais foram interrompidos, ou impedidos de serem
formados, pelas circunstancias sociais de violéncia e pobreza que compdem o contexto social
da comunidade do Jaburu.

Cara, as vezes eu acho a comunidade um excelente lugar, as vezes da vontade de ir
embora. Eu acho, assim, aqui um excelente lugar pela... por estd perto de tudo né?
Outras vezes, por causa da violéncia, faz a gente querer sair. Entendeu? (Entrevista
Julio, 06/11/2015).

Eu ja me senti injusticado. Assim, ndo por causa do que fizeram comigo, mas por
que fizeram com alguém, entendeu? Eu falei assim; ‘P06, bicho, século 21 e isso
ainda acontece’, entendeu? Ai fica, assim... aquela vontade de vocé ir embora.
Comigo ainda ndo aconteceu. Eu nem sei se um dia isso acontecer, como ¢ que eu
vou reagir. Mas ¢ assim, vocé passar episddios de injustica né? Ai vocé fica assim...
porra, sera que eu quero ficar aqui? (Entrevista Julio, 06/11/2015).

A construgdo dos lagos sociais pela dadiva ¢ fundamentalmente complexa. Como apontado
por Franca e Dzimira (1999), ndo ha uma dadiva pura, ndo ha mégica nas relagdes sociais. O
que ha ¢ um esforco pessoal nascido da obrigagdo voluntaria para com os outros. O relato de
Julio reflete um processo de separacdo do seu grupo social, nos quais parte da sua
intencionalidade de permanéncia na comunidade ¢ comprometida, mesmo havendo processos
de aproximag¢ao com as pessoas por meio da coletividade de consumo solidario, ja que Julio ¢
também comerciante no Jaburu. A realidade de violéncia, o historico de luta contra o trafico
de drogas, tende a comprometer a perenidade dos lacos criados na dadiva. Pode-se observar
essa realidade até mesmo nas falas do proprio Presidente, ao narrar um fato de violéncia
policial que presenciou.

Ele era jovem, estava aqui na comunidade... ndo usava droga, ndo fumava, nio
bebia... toda vez que a policia pegava, pocava, batia, quebrava... encontraram por ai,
subindo uma vez, um que tinha uma bicicleta. Ele lutou pra trabalhar e conseguir
uma bicicleta de aluminio. Aquela assim... bem cara mesmo. Espancaram ele por
que ele estava com aquela bicicleta. Eu presenciei. Um jovem correto ¢ tal... po,
pegaram o jovem no beco assim: ‘cadé seu alvard’? A pessoa nem sabia o que o era
alvard, entendeu? Eles falam alvara de soltura né? Toda vez que o camarada ¢é preso,
ele sai e te dao um alvara né? O jovem nao sabia o que era um alvara: ‘Nao sei’ —
‘Vocé ta de brincadeira com a minha cara’? - Bateram na cara dele e tinha uma cerca
de arame farpado... bateu na cerca, no arame farpado assim... quer dizer, eu nao era
lideranca ainda né?! (entrevista Presidente, 23/10/2015).

O Presidente, ao narrar esses fatos, aponta para um momento em que os lagos sociais
formados no territério do Jaburu, em uma 6tica muito particular de solidariedade, poderiam
ter sido comprometidos. O poder que a policia exerce, especialmente nos morros e
comunidades pobres no Brasil, pode criar rupturas até mesmo maiores que o proprio trafico de
drogas. No entanto, para o presidente, a amizade, o amor pela comunidade, fez com que os
lagos fossem ainda mais fortalecidos por essa situacdo. Para ele, foi uma motivacao para se
tornar lideranca na comunidade e fortalecer, por meio das estruturas politicas, sua propria
narrativa de vida para com os seus pares. No entanto, para outras pessoas, 0 caminho ndo € o
mesmo.
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A Unica coisa que eles fizeram foi o parquinho. Eu estava aqui. Mas agora, o
parquinho ali virou boca né? Nao tem nem como ir no parquinho mais... e policia
ndo pode botar né, por que se botar, ¢ um tiro na certa... ai eu prefiro nem andar por
essas bandas de ca né... nem compro muito aqui no morro nao (entrevista Julia,
05/11/2015).

Eu penso de morar num lugar melhor, fora daqui... menos violéncia. Mas nao tenho
condicdes, entdo tem que viver na comunidade. Ai nem compro nada por aqui nao,
melhor descer... Nao tenho nada contra a comunidade, a gente vive muito bem, mas
se a gente pudesse, moraria na Serra, € meu sonho... mas nao tenho condi¢do, acho
que eu vou ter que morrer por aqui (entrevista Derci, 04/10/2015).

Para Julia e Derci, a comunidade representa uma realidade social que elas rejeitam. A
realidade social de violéncia ultrapassa os limites da formacao de lagos sociais. Julia afirma
preferir nem andar pela comunidade, e por isso ndo se engaja em consumir no comércio local.
Derci tem o sonho de sair da comunidade e ir morar em outro lugar. Para ela, precisar, por
questdes financeiras, morar na comunidade ¢ fonte de ressentimento. A violéncia permitiu a
criacdo de uma narrativa que impede a constru¢cdo de lagos sociais mais profundos com seus
vizinhos e isso se revela na sua motivagdo de consumir. Derci e Julia preferem comprar seus
suprimentos fora da comunidade. “Descer” significa comprar nos mercados fora da
comunidade, nos bairros nobres que a cercam. Percebe-se aqui, que mesmo a cultura de
solidariedade incentivada na comunidade ¢ superada, de certa forma, pelo desgosto para com
a situacao de violéncia.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A decisdo por construir esta pesquisa a partir de tal composi¢do tedrica nasceu da importancia
de um entendimento de como a dadiva ainda € presente nas sociedades contemporaneas,
especialmente nas solidariedades e no associativismo (CAILLE, 2002). Nesse sentido, o
consumo, como parte formadora das sociedades modernas, pode expressar muito mais que
uma forma pela qual as pessoas saciam suas necessidades materiais. O consumo deve ser uma
expressao declarada de uma vocagao politica, particularmente o dito solidario, que expressa as
decisdes das pessoas de colaborar com visdes territoriais, por meio das redes de economia
solidaria, que tem a intencdo de construir uma sociabilidade nao utilitaria, mas pautada em
uma vida em comunidade para além da ldgica mercadologica (MANCE, 2005).

Assim, a decisdo por entrevistar moradores, liderancas e comerciantes do Jaburu,
considerando-os como consumidores, foi fundamental para os resultados da pesquisa, uma
vez que ampliou o entendimento do que significa consumir em sua génese empirica.
Evidenciou-se, dessa forma, como a agdo de consumir, inserido em uma comunidade na qual
a predominancia politica ¢ solidaria, pode ser entendida por motiva¢des de construgdo de
lagos sociais de amizade, confianga e alianga, mas também por decepgdes, medo e rejeigao.

Os resultados da pesquisa nos revelaram diferentes representagdes sobre a vida na
comunidade, as quais possuem uma grande influéncia nas decisdoes de consumo. As categorias
tematicas identificadas representam o entendimento do pesquisador sobre essas
representacoes a partir do consumo. As trés categorias revelaram como as relagdes sociais sao
complexas, o que as tornam impossiveis de serem classificadas como genéricas ou ainda de
serem tangenciada teoricamente em sua completude na concepgao do possivel.

As pessoas no Jaburu respondem a estimulos positivos e negativos de diversas fontes na sua
realidade social. Para alguns, as aliangas formadas no interior do territério que ocupam, com
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seus amigos e vizinhos, desenvolvem lacos sociais de confianga que estabelecem uma nova
motivagdo para a a¢do no interior da comunidade. A categoria “Jaburu como bairro”, expressa
como para algumas pessoas o0s lagos sociais se formam por vitorias compartilhadas
coletivamente. Nessa categoria, vemos que o individualismo ainda ¢ uma realidade, mesmo
havendo o reconhecimento da obrigagao livre de colaborar com o comércio local, e
consequentemente, com seus vizinhos e amigos. As pessoas colocam sua situagdo pessoal
(financeira) como pauta primordial na decisdo de consumir, superando, por vezes, a
solidariedade que poderia estar expressa no consumo. Esse apontamento demonstra como a
reciprocidade, expressa na dadiva, ¢ bastante humana e verdadeiramente imperfeita, e
completamente impossivel de ser julgada como certa ou errada (FRANCA FILHO;
DZIMIRA, 1999).

A categoria “Jaburu como tribo” expressa a dadiva de maneira mais “original”. Vé-se que as
pessoas sentem-se gratas pela existéncia de um comércio que facilite sua vida cotidiana, que
anteriormente era dificultada por ter que descer aos bairros vizinhos para comprar seus
mantimentos. Além disso, vé-se também que os lagos sociais nascidos da dadiva se revelam
na empatia para com o outro, o seu proximo. Ver o sofrimento do outro, reflete em si um
sofrimento pessoal. Os vinculos nascidos no territorio solidario fazem com que pessoas doem
de si muito além das relagdes diretas de consumo.

Na contramao da constru¢do dos vinculos, a categoria “Jaburu como favela” demonstra como
a realidade social de violéncia e pobreza limita as possibilidades da dadiva. Algumas pessoas,
devido a essa realidade, se decepcionam com a sua existéncia na comunidade, ¢ passam a
trata-la como, além de um lugar onde ndo gostariam de estar, um empecilho da vida cotidiana.
Isso se revela no consumo cotidiano, uma vez que as pessoas passam a decidir nem mesmo
consumir na comunidade, tamanha a sua aversdo a realidade social. No entanto, também se
observou que, no caso do Presidente, a realidade de violéncia fortaleceu ainda mais o seu
vinculo com a comunidade e o motivou a se tornar lideran¢a comunitaria.

Estudos futuros podem contemplar aspectos materiais € imateriais do consumo por meio de
estratégias metodologicas que possibilitem o surgimento de narrativas que apresentem o
empirismo intrinseco da dadiva, como a Grounded Theory e a fenomenologia. Ou ainda, que
possam mobilizar agdes solidarias que priorizem o desenvolvimento de lagos sociais, como a
Pesquisa-agdo. A presente pesquisa apresenta um quadro empirico que pode alimentar novas
discussdes da dadiva na contemporaneidade a partir da concep¢ao de uma “outra economia”,
fornecendo base para construgdes de pesquisas que foquem a construcao dos lagos sociais € 0s
vinculos humanos nos estudos de economia solidaria e desenvolvimento territorial.
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