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A PESQUISA EM EMPREENDEDORISMO: A PRODUCAO CIENTIFICA
FRANCOFONA EM PERSPECTIVA

1. Introducao

O empreendedorismo constitui-se como um fendmeno importante do ponto de vista
econdmico e social. Sua origem, processos e repercussdes se tornam objeto de pesquisa e
problematizac¢do cientifica no cenario académico nacional e internacional. Como consequéncia,
diversos autores tém procurado compreender e explicar a natureza e a lI6gica de funcionamento
desse fendmeno, identificando evidéncias sobre suas concepgdes e abordagens variadas,
ressaltando sua relevancia do ponto de vista cientifico e da pratica organizacional.

No bojo desse movimento, verificam-se iniciativas para delimitar o escopo e a
abrangéncia do campo de estudos em empreendedorismo. De modo geral, os trabalhos que
procuram apreender as particularidades desse tOpico de investigacdes apontam que a drea
apresenta um carater multidisciplinar (Fayolle, 2014; Hjorth, 2015), sendo marcada pela
influéncia de diferentes disciplinas (Busenitz et al., 2014), abordagens tedricas (Vale, 2014) e
metodoldgicas (Bygrave, 1989; McDonald et al., 2015), e por orientacdes ontoldgicas e
epistemologicas diversas (Alvarez & Barney, 2010; Alvarez et al., 2017; Hjorth, 2015), cujo
conjunto aponta para a configuracdo de um campo de pesquisas em processo de legitimagao,
desenvolvimento e consolidagdo (Carlsson et al., 2013; Hjorth, 2016; Low, 2001; Wiklund et
al., 2011).

Neste cenario, ha espaco para novos desenvolvimentos tedricos sobre o tema, para
aprofundamentos em topicos de investigacao que vem sendo explorados pelos pesquisadores,
e também para estudos que procuram mapear a producao cientifica sobre empreendedorismo.
A literatura referente a analise desse fendmeno tem sido revisada em torno de aspectos centrais,
como a origem do campo (Meyer et al., 2012), os temas de pesquisa mais estudados (Busenitz
et al., 2014; Ferreira, Pinto & Miranda, 2015), os métodos de pesquisa mais empregados
(McDonald et al., 2015), a evolucdo, tendéncias e possiveis agendas para o futuro da area
(Carlsson et al., 2013; Fayolle, 2014; Van Burg & Romme, 2014; Wiklund et al., 2011).
Paralelamente, essa produc¢do cientifica tem sido revisada sob a perspectiva da conformagdo do
campo em diferentes paises, como os Estados Unidos (Busenitz et al., 2014), a Inglaterra
(Blackburn & Smallbone, 2008), a Espanha (Sinchez & Gutiérrez, 2011), a Alemanha
(Schmude, Welter & Heumann, 2008), e o Brasil (Ferreira et al., 2010; Nassif et al., 2010).

Cumpre destacar, neste momento, que uma fonte relevante de producao e disseminacao
de conhecimento em empreendedorismo encontra destaque nos paises franc6fonos, como a
Franca e o Canada. Com efeito, a literatura francéfona em empreendedorismo tem apresentado
ressonancia na area, fornecendo abordagens e concepgdes tedrico-metodoldgicas alternativas a
andlise das problemaéticas associadas a manifestacio desse fenomeno (Fayolle, 2017; Julien &
Raymond, 2008; Lasch & Yami, 2008; Marchesnay, 2008). Neste sentido, a pergunta colocada
por Gartner (1990) — what are we talking about when we talk about entrepreneurship? —
também pode ser aplicada ao contexto da literatura franc6fona em empreendedorismo. Diante
disso, tem-se a questdo que norteia a realizacdo deste trabalho: quais sdo as particularidades da
producio cientifica em empreendedorismo publicada em lingua francesa?

Para responder este questionamento, o objetivo do presente artigo consiste em
apresentar uma revisdo do escopo da literatura em empreendedorismo, publicada em lingua
francesa em periddicos baseados na Franca e no Canadi. Para tanto, foi efetuado um
levantamento dos artigos divulgados nos periddicos Management International, Revue
Frangaise de Gestion, Revue Internationale P.M.E., refletindo assim, ainda que parcialmente,
a produgdo cientifica franc6fona sobre empreendedorismo. A partir disso, a revisao de escopo
da literatura foi estruturada para permitir a identificacdo de aspectos centrais vinculados a essa
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producgdo, tais como a distribuicdo anual e por periddico dos artigos, os principais temas de
pesquisa explorados, os tipos de pesquisa desenvolvidos, os métodos e técnicas de investigagao
empregados, bem como os principais autores responsaveis por esta produ¢do. Buscou-se, com
isso, elencar particularidades da publicacdo franc6fona, destacando suas possiveis
contribuicdes para o campo de pesquisas em empreendedorismo no Brasil.

2. Empreendedorismo: teoria, pesquisa e producao cientifica

O empreendedorismo, caracterizado como um fendmeno de natureza econdOmica e
social, envolve um conjunto de fatos e situacdes que se manifestam no ambito da pratica de
empreendedores e de seus negdcios, que por sua vez contribuem para a compreensdo de sua
dindmica e de suas especificidades. Gartner (1990) ressalta que, quando se fala em
empreendedorismo, carrega-se um amplo conjunto de crengas e pressupostos sobre o que
constitui esse fendmeno. Neste sentido, os quadros tedricos, as iniciativas de pesquisa € 0
volume de producdo cientifica na area vem corroborando, ao longo das ultimas décadas, para o
estabelecimento de conceitos e definicdes mais precisas para termos como empreendedorismo
e empreendedor, e para a delimitacdo das diferentes possibilidades de sua manifestacao.

Atualmente, € possivel observar que as investigagdes t€m sido direcionadas a
compreensdo e explicacdo de aspectos particulares do fendbmeno empreendedor. De um lado,
podem ser observadas tentativas para se identificar os limites e as fronteiras da apreensio do
empreendedorismo, a partir de suas intersecdes com contetdos disciplinares provenientes da
economia, da psicologia, da sociologia, e da propria administracio, e a partir da determinagdo
do contexto espacial e temporal de sua manifestacdo em termos sociais e de mercado (Carlsson
et al., 2013). De outro, verificam-se iniciativas voltadas ao entendimento de questdes mais
especificas do empreendedorismo, como os aspectos vinculados a sua defini¢cdo, a anélise do
perfil e comportamento empreendedor, do processo empreendedor, da relagdo entre
empreendedorismo e inovagado, e da interagdo entre individuo empreendedor, o ambiente e a
organizacdo por ele criada (Gartner, 2012; Shane & Venkataraman, 2000). Neste cenério, a
producdo volta-se para a compreensao dos aspectos acima mencionados, de modo a permitir
uma melhor problematiza¢do das particularidades do fendmeno.

E preciso destacar, inicialmente, que os estudos sobre empreendedorismo, no Ambito
académico, comecaram a tomar corpo a partir da década de 1980 (Low & MacMillan, 1988;
Meyer et al., 2012), encontrando espacgo para divulgacdo, ainda que de forma incipiente, em
Jjournals relevantes da area de Administracdo (MacMillan, 1993), embora com participacio
pequena em comparacdo a totalidade da producao cientifica sobre o tema (Harrison & Leitch,
1996). Neste contexto, os primeiros esfor¢cos de revisdo da producdo cientifica no campo do
empreendedorismo surgiram entre o final da década de 1980 e o inicio da década de 1990
(Busenitz et al., 2003; Luor et al., 2014).

Busenitz et al. (2003), a partir de uma anéalise de 97 artigos publicados entre 1985 e
1999 em periddicos do campo da Administracdo, verificaram certo padrdo de emergéncia da
area enquanto dominio particular de pesquisas, a partir do crescimento de estudos empiricos
sobre o fendmeno e da base de conhecimento do campo através de interacdes entre seus
pesquisadores. Os autores concluem que, para atingir legitimidade enquanto campo de
investigacdo proprio e mais independente, os pesquisadores do campo deveriam buscar
identificar as fronteiras daquilo que é empreendedorismo, mas também delimitar as fronteiras
daquilo que ndo € empreendedorismo. Além disso, a area deveria desenvolver uma s6lida base
de teoria de empreendedorismo, de modo a reivindicar uma voz mais bem desenvolvida e
respeitada na drea de administragdo, e amplid-la para além de seu estiagio de emergéncia.

Luor et al. (2014) objetivaram identificar padrdoes e tendéncias no campo do
empreendedorismo. Para tanto, os autores mapearam um total de 5.476 artigos, publicados em
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522 periddicos do Social Science Citation Index e do Science Citation Index, entre 1996 ¢ 2012,
destacando a quantidade de publicagdes por ano, os tipos de artigos, os principais periddicos
para divulgacdo da literatura, os principais autores da 4rea, e os textos mais citados. A revisao
fornece evidéncias de que o fendmeno do empreendedorismo e os individuos empreendedores
atraem aten¢do dos pesquisadores, resultando em contribui¢cdes significativas ao campo de
estudos. Paralelamente, Ferreira, Pinto e Miranda (2015) analisaram a estrutura da pesquisa em
empreendedorismo, compreendendo 30 anos de publicagdes sobre o tema (1981-2010) em
periodicos internacionais relevantes. O levantamento, ao oferecer um panorama de autores mais
produtivos do campo e suas nacionalidades, das principais obras da literatura, do volume de
citagdes, co-citagdes e principais temas pesquisados, identifica um padrdo de crescimento da
pesquisa e da produgdo cientifica do campo, com a exploracao de teméaticas como: 0 processo
empreendedor; a concepg¢do de oportunidades; a criagdo de valor/inovacao e o desempenho; as
caracteristicas psicoldgicas, cognitivas e comportamentais dos empreendedores; e métodos,
técnicas e aspectos particulares da pesquisa. Por fim, os autores concluem que a 4rea seria
fundamentada em evidéncias de fendmenos empiricos, sendo, em certa medida, “atedrica”,
havendo assim a necessidade de estudos que ajudem a delimitar o dominio da pesquisa em
empreendedorismo, com maior rigor e sofisticacdo metodoldgica.

A partir desse contexto, Carlsson et al. (2013) procuraram analisar a evolucdo da
pesquisa em empreendedorismo. Segundo os autores, o interesse pela tematica tem crescido ao
longo do tempo, envolvendo a integracdo entre conceitos entre diferentes disciplinas, a
emergéncia de um conjunto de tematicas centrais, e a exploracdo de diferentes niveis de analise.
Além disso, Carlsson et al. (2013) apontam que existem sinais de convergéncia em alguns temas
centrais, como a criacdo e descoberta de oportunidades, mas ha também sinais de continua
especializacdo e fragmentagdo. Esse panorama é refor¢cado por Grégoire et al. (2006), ao
problematizarem um padrdo de convergéncia em torno de teméticas especificas dentro do
campo, envolvendo os elementos centrais do comportamento empreendedor, da inovacao e do
papel do empreendedorismo no desenvolvimento econdmico e social, do processo
empreendedor, e do conceito de oportunidades de negdcio.

Por sua vez, Busenitz et al. (2014) retomam o estudo anterior (Busenitz et al., 2003)
para comparar a evolugdo da pesquisa entre 1985 e 1999 e a publicacdo no periodo entre 2000
e 2009. No levantamento, foram identificados 216 artigos sobre o tema divulgados em revistas
da Administracdo, e 644 textos publicados em periddicos especializados em empreendedorismo
— Journal of Business Venturing e Entrepreneurship Theory and Practice. Os autores
observaram que a pesquisa na area tem crescido substancialmente ao longo das décadas de
1980, 1990 e 2000, apresentando interesse cada vez maior por temas como oportunidade de
negdcio e aspectos ambientais e contextuais do empreendedorismo. Em adi¢do, os autores
apontam que a area demonstra um aumento ndo apenas no volume de artigos publicados, mas
também de seu impacto, a partir do crescimento de citagdes a esse conjunto de trabalhos, fato
que sinaliza o crescimento da legitimidade do empreendedorismo como um campo de pesquisa.

Paralelamente, torna-se necessario particularizar o modo como a pesquisa e da producao
cientifica sobre tema tem sido trabalhada em contextos regionais. Neste cenario, os estudos de
Blackburn e Smallbone (2008), Lasch e Yami (2008), Schmude, Welter e Heumann (2008),
Ferreira et al., (2010), Nassif er al. (2010), Sdnchez e Gutiérrez (2010), e Fayolle (2017),
ajudaram a langar luzes sobre essas diferentes realidades, problematizando temas de pesquisa,
abordagens tedrico-metodoldgicas, discussdes paradigmaticas, concentragdo de autoria e
instituicdes de pesquisa, destacando os dominios, propdsitos centrais, praticas de investigacao
comuns, bem como os processos de legitimacdo e institucionalizacio do campo do
empreendedorismo nos respectivos paises objeto das revisdes de literatura acima mencionadas.

O estudo de Blackburn & Smallbone (2008), estruturado com o objetivo de mapear o
desenvolvimento da pesquisa em empreendedorismo no Reino Unido, identificou algumas das
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caracteristicas que distinguem a produg¢do no referido pais. O texto aponta um réapido
crescimento do nimero de pesquisadores contribuindo com a drea em um periodo de 30 anos,
bem como sua crescente legitimidade e institucionalizacdo. A pesquisa no Reino Unido ¢é
marcada por uma rica diversidade de temas e abordagens, contemplando tdpicos como a
formacdo de politicas publicas ao empreendedorismo, o crescimento, desenvolvimento e
sobrevivéncia de pequenos negdcios, a figura do individuo empreendedor, a formacao de redes
e relacionamentos externos, a tecnologia, a globalizacdo, a inovacgdo e propriedade intelectual,
e a realizacdo de estudos comparativos com outros contextos internacionais. Assim, podem ser
destacados no campo de pesquisas britanico em empreendedorismo, questdes como uma forte
tradi¢cdo empirica, uma ampla diversidade metodoldgica, a €énfase em pequenas empresas, € a
configuracdo de um estigio pré-paradigmaético e intermediario de desenvolvimento teérico do
campo, compreendido entre uma teoria generalista e uma forte orientagdo a achados empiricos.

Por sua vez, o artigo de Schmude, Welter e Heumann (2008) foi elaborado com o intuito
de revisar a literatura em empreendedorismo produzida na Alemanha, buscando identificar em
que medida a pesquisa alema se distingue e se diferencia daquela do mainstream (mais
notadamente americano). O mapeamento possibilitou a constatacio da emergéncia de um
campo de estudos proprio a partir da década de 1990, em funcao do surgimento de catedras de
empreendedorismo em universidades alemas, e da primeira conferéncia anual sobre o tema. Os
autores verificaram que a area € fortemente influenciada por suas raizes historicas, envolvendo
uma tendéncia pela consideracdo de especificidades contextuais e pela multidisciplinaridade,
dada a interagcdo com a Escola Austriaca de inovacdo (incluindo Schumpeter) e com as
concepcoes do individuo empreendedor e da influéncia do contexto social mais amplo,
seguindo autores como Max Weber. Assim, a pesquisa na Alemanha € marcada pela
predominancia de estudos sobre o contexto e a relacdo entre o empreendedorismo € 0 macro
ambiente, incluindo ai o papel do referido fendmeno e o desenvolvimento regional, setorial e
econdmico. Ha também preocupagdo crescente para com tematicas como o papel de
universidades e a educagao empreendedora, capital de risco, politicas publicas, comportamento
empreendedor e caracteristicas psicologicas de empreendedores (incluindo uma interessante,
embora questionada, linha de investigagdes sobre diferencas entre empreendedores da
Alemanha Ocidental e da Oriental), e empreendedorismo feminino.

J& o trabalho de Sanchez e Gutiérrez (2011), construido com o propdsito de apresentar
uma revisdo da pesquisa em empreendedorismo na Espanha, buscou analisar seu inicio,
natureza, e focos de interesse principais. Para tanto, foram revisados um total de 471 textos,
produzidos entre 1977 e 2009, incluindo artigos publicados em periddicos nacionais e
internacionais, dissertacdes e teses. Como principais resultados, observa-se uma preferéncia
dos pesquisadores por metodologias qualitativas e por contribui¢des conceituais. O topico
processo empreendedor concentra maior volume de publicagdes dentre os temas de estudo.
Verifica-se, ainda, um foco mais incisivo sobre a realidade de PME’s. Os autores acreditam que
essas caracteristicas trazem uma contribui¢do distintiva ao campo internacional.

Ao lado desse contexto europeu, ha também que se colocar a pesquisa e a producdo
cientifica brasileira em perspectiva. De um lado, Nassif ef al. (2010) apresenta um balango
retrospectivo da literatura brasileira em empreendedorismo, considerando as 127 comunicacoes
do Encontro da Associagdo Nacional de Po6s-Graduagdo e Pesquisa em Administracdo
(EnANPAD) entre 2003 e 2008, e os 163 textos do Encontro de Estudos sobre
Empreendedorismo e Gestao de Pequenas Empresas (EGEPE), no periodo de 2000 a 2008. No
ambito dos 290 artigos analisados, houve concentracdo da producdo em torno de temas que
relacionam comportamento, atitude, perfil e competéncias do empreendedor, sob uma Otica
tedrico-empirica. De outro lado, a revisdo de Ferreira et al. (2010) buscou examinar o estado
da arte da investigagdo sobre empreendedorismo no Brasil, através de 156 artigos publicados
sobre o tema nos EnANPAD’s ocorridos entre 1997 e 2008. Os resultados apontam que as
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comunicacdes foram elaboradas sob um amplo espectro de temas de interesse, com foco em
questoes contextuais, individuais e processuais. Foi constatado um crescimento do volume de
publica¢des no periodo analisado, marcado por investigagdes empiricas e por estudos de caso.

Por fim, cumpre destacar a produ¢cao em empreendedorismo no contexto franc6fono,
objeto do presente artigo. Essa literatura ja foi objeto de alguns esfor¢os de mapeamento, como
o efetuado por Lasch e Yami (2008), que apresentou uma visao geral das especificidades da
pesquisa em empreendedorismo na Franca. Segundo os autores, a emergéncia da produgao
franc6fona sobre o tema data do periodo entre o final da década de 1980 e o inicio da década
de 1990, com crescimento significativo dessa producdo observado pds-1995 e consequente
aumento do reconhecimento e legitimidade da area na Franga. Foram analisados 253 artigos
publicados entre 1996 e 2005 em dois periddicos franceses — Revue Internationale PME
(RIPME) e Revue de [’Entreprencuriat (RENT) — e em duas conferéncias académicas —
Conference Internationale Francophone en Entrepreneuriat et PME (CIFEPME) e Académie
de [’Entrepreneuriat (AE) — revelando uma predominancia de estudos qualitativos e de
contribui¢cdes tedrico-conceituais, com direcionamento mais concentrado em tematicas como o
processo empreendedor (discutindo aspectos como o reconhecimento de oportunidades, a
aquisicdo de recursos, as estratégias de negodcio, dentre outros) e os antecedentes do
empreendedor (envolvendo questdes como a origem, a personalidade, o comportamento, € 0
processo de tomada de decisdo), reunindo 40% do total de artigos. No entanto, tematicas
associadas ao empreendedorismo do ponto de vista organizacional (intraempreendedorismo,
inovacao, etc.) e do ponto de vista ambiental (contexto, politicas publicas, etc.) aparecem como
topicos emergentes na investigacdo. Esse conjunto de evidéncias aponta para a existéncia de
um “toque francé€s” da pesquisa em empreendedorismo, claramente distinto do positivismo
empirico tipico da investigacdo desenvolvida nos Estados Unidos, embora com limitagdes em
termos de difusido do conhecimento gerado para a comunidade internacional da area.

Assim, como consequéncia de todo o contexto acima apresentado, da amplitude e
variabilidade dos movimentos de pesquisa e producgdo cientifica sobre o tema, e em funcdo da
evolucdo da érea, verifica-se que ha espaco para a elaboracdo de estudos revisionais que
procurem mapear a literatura disponivel sobre empreendedorismo, apontando para o escopo,
amplitude, alcance e profundidade dos estudos que abordam topicos associados a esse tema de
pesquisas, e problematizando aspectos particulares dessa produgao, incluido ai aquela escrita e
publicada em lingua francesa. Trata-se, portanto, de responder ao questionamento ainda atual
apresentado no trabalho seminal de Gartner (1990) — do que estamos falando quando falamos
sobre empreendedorismo — embora sob a 6tica ou um toque francés (Fayolle, 2017; Julien &
Raymond, 2008; Lasch & Yami, 2008; Marchesnay, 2008), e de trazer esse debate o campo de
estudos em empreendedorismo no Brasil, de modo a viabilizar a constru¢do de novas
possibilidades de pesquisa e de tematicas alternativas para a investigagdo sobre o tema.

3. Metodologia

Neste momento, torna-se necessario discorrer sobre os procedimentos metodolégicos
que nortearam o mapeamento efetuado neste artigo. Para revisar a literatura franc6fona em
empreendedorismo, buscou-se estruturar um levantamento da literatura disponivel com base na
abordagem de revisdo de escopo da literatura. De acordo com Rumirill, Fitzgerald e Merchant
(2010), esse procedimento oferece um roteiro para a realizacdo de exercicios de revisdo da
literatura disponivel sobre um tema de pesquisas, contribuindo para o entendimento das
particularidades do campo cientifico em questdo e viabilizando a identificacio de padrdes,
tendéncias e lacunas da area, corroborando para a criacdo de um panorama geral sobre a agenda
de estudos e para a orientacao de investigacdes futuras sobre uma dada tematica.



Os estudos que empregam métodos de revisdo do escopo da literatura seguem um
caminho preestabelecido, contemplando um roteiro para sua operacionaliza¢do (Zupic & Cater,
2015). Segundo Levac, Colquhuon e O’Brien (2010), a técnica de revisdo de escopo da
literatura compreende etapas como: a) identificagdo da questdo de pesquisa; b) identificacdo
dos estudos relevantes para o campo a partir de refinamentos definidos pelos pesquisadores,
delimitando-os de acordo com o tema, a fonte de publica¢do, o recorte temporal, os descritores,
as palavras-chave, dentre outros critérios; ¢) mapeamento, envolvendo a classificacdo e a
categorizacdo dos temas abordados, a natureza tedrica, empirica e metodologica dos estudos,
as questdes de autoria, dentre outras e d) comparagao, sintese e discussao dos resultados. Assim,
ao adotar essa técnica, seria possivel identificar os padrdes do campo de pesquisas, fornecendo
reflexdes pertinentes para o desenvolvimento de futuras investigagdes.

Neste trabalho, a operacionalizagdo da metodologia de revisdo de escopo envolveu,
primeiramente, a selecdo do tema a ser explorado e a definicdo do problema de pesquisa do
presente mapeamento, qual seja, a identificacdo das particularidades da producdo cientifica em
empreendedorismo publicada em lingua francesa. Depois, foi efetuado o levantamento de
artigos sobre o tema objeto da revisdo, a partir de consultas diretas aos sites dos periddicos
selecionados: Revue Frangaise de Gestion, baseado na Franca; e Management International e
Revue Internationale P.M.E., baseados no Canada. A pesquisa baseou-se em um recorte
temporal, compreendendo o periodo entre 2006 e 2017, imediatamente posterior ao analisado
por Lasch e Yami (2008). Cumpre destacar, ainda, que os referidos periddicos foram
selecionados para o presente levantamento por serem considerados como meios de divulgacio
relevantes para o campo do empreendedorismo nos respectivos paises (Lasch e Yami, 2008), e
por apresentarem producio franc6fona de impacto sobre o referido tema (Fayolle, 2017).

Com base nesses pressupostos, efetuou-se a categorizacao dos artigos que fizeram parte
desta revisdo. Primeiramente, os textos foram analisados e organizados a partir de seus titulos,
resumos, palavras-chave, e o conteido propriamente dito, o que permitiu uma classificacdo
inicial dessa producdo. Apds esta etapa inicial, procurou-se categorizar essa producdo,
identificando a distribui¢@o dos artigos entre os periddicos analisados, a distribui¢do anual dos
textos publicados, os principais temas de pesquisa desenvolvidos nos trabalhos, o tipo de
abordagem dos artigos, as op¢des metodologicas dos pesquisadores, € os principais autores
dessa literatura, apontando possiveis padrdes, tendéncias e lacunas da producao franc6fona em
empreendedorismo. Por fim, cumpre ressaltar que o método para classificacdo dos artigos foi
inspirado nas contribuicdes das revisdes de literatura desenvolvidas por autores como
Blackburn e Smallbone (2008), Julien e Raymond, (2008), Lasch e Yami (2008), Marchesnay
(2008), Nassif et al. (2010), Sanchez e Gutiérrez (2010), e Schmude, Welter e Heumann (2008).

4. A producio cientifica francéfona em empreendedorismo

Como demonstrado, a literatura em empreendedorismo apresenta particularidades e
caracteristicas distintas, com uma multiplicidade de concep¢des, abordagens, quadros tedricos
e métodos de investigacdo. A andlise dessa literatura permite constatar a existéncia de algumas
especificidades que sdo circunscritas a origem da publicagdo e/ou da pesquisa efetuada sobre o
tema. Neste cendrio, diferentes autores realizaram esforcos de revisdo de literatura para
compreender e explicar a natureza e a logica de funcionamento do campo de estudos em
empreendedorismo em seus diferentes paises. Com base nessas iniciativas, procurou-se
empregar o método de revisdo de escopo de literatura no dmbito da produgdo francéfona em
empreendedorismo, considerando o periodo entre 2006 e 2017. Foram identificados 132
artigos, publicados conforme a distribuicdo a seguir (Tabela 1):



Tabela 1: Distribui¢ao da publicac@o francéfona sobre empreendedorismo por periédico

Peridédico Nacionalidade Total de artigos %
Management International (MI) Canada 30 22,72
Revue Francaise de Gestion (RFG) Franga 51 38,64
Revue Internationale P.M.E. (RIPME) Canada 51 38,64
Total 132 100,00

Fonte: Dados da pesquisa

Nota-se, inicialmente, que as publica¢gdes sobre empreendedorismo se fazem presentes
nos meios de divulgacdo francoéfonos analisados. Cumpre destacar, neste momento, a presenca
desses trabalhos em periddicos generalistas, casos do Management International (Canada) e da
Revue Frangaise de Gestion (Franga). Esse dado, por si sO, revela a abertura editorial dessas
revistas para a exposicao de artigos sobre empreendedorismo, fato que nem sempre € observado
em periddicos tidos como representantes do mainstream académico em gestdo ou negdcios
puublicados em outros paises (Shane, 2012). E interessante notar, ainda, que apesar de ser
generalista, a Revue Frangaise de Gestion apresentou o mesmo nivel de publicacdo de uma
revista especializada em empreendedorismo e gestdo de pequenas empresas (Revue
Internationale P.M.E.), denotando assim o volume dessa producdo e a importancia dada a
tematica no contexto franc6fono, e reforcando a constatacdo desse espaco editorial para a
publicacdo de artigos sobre o referido fendomeno. Como consequéncia, é possivel afirmar que
autores brasileiros interessados em publicar trabalhos sobre empreendedorismo podem, em
principio, encontrar um meio mais aberto para a divulgacdo de seus artigos nos periddicos
franc6fonos. Esse espaco permite, certamente, o surgimento de oportunidades para a
internacionalizagdo dos resultados de investigacdes realizadas no Brasil sobre o referido tema,
e para a propria difusdo internacional do campo brasileiro de pesquisas em empreendedorismo,
fato que ndo € observado até o momento em periddicos de lingua inglesa.

Outro aspecto que merece consideragdo, quando da andlise da producgdo franc6fona em
empreendedorismo, refere-se a distribui¢do anual das publicacdes sobre o tema nos periddicos
analisados (Tabela 2):

Tabela 2: Distribui¢ao anual da publicacdo franc6fona sobre empreendedorismo

Ano Management Intl. Revue Francaise de Gestion Revue Intl. P.M.E. Total
2006 1 4 1 6
2007 1 0 3 4
2008 1 11 6 18
2009 4 8 5 17
2010 0 8 4 12
2011 0 1 9 10
2012 1 7 4 12
2013 9 7 2 18
2014 4 1 7 12
2015 1 0 2 3
2016 6 3 0 9
2017 2 1 8 11
Total 30 51 51 132

Fonte: Dados da pesquisa

O mapeamento da distribuicao anual da producdo franc6fona em empreendedorismo
revela alguns aspectos particulares. Por um lado, € possivel constatar um aumento do interesse
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pelo tema, sobretudo entre os anos de 2008 e 2014. Esse incremento pode ser explicado, em
parte, pela influéncia de chamadas especiais no ambito dessas revistas, fato que incentiva os
pesquisadores da 4rea a divulgarem seus resultados de pesquisa ou proposi¢des tedricas nos
periddicos analisados. No total, foram realizadas sete chamadas especiais sobre
empreendedorismo e subtemas relacionados no periodo analisado, envolvendo questdes como
intraempreendedorismo, empreendedorismo setorial, perfil € comportamento empreendedor,
empreendedorismo feminino, capital social, fomento ao empreendedorismo e educacio
empreendedora. Como consequéncia, pode-se afirmar que existe um interesse importante
desses periddicos e de suas equipes editoriais em abrir espaco e fomentar a divulgacdo de
trabalhos sobre empreendedorismo, oportunizando assim a realizagdo de estudos e pesquisas
adicionais em empreendedorismo. Nao obstante, com a diminui¢do do nimero de chamadas
especiais sobre a tematica, houve diminui¢ao relativa da produgdo cientifica entre 2015 e 2017,
dado que pode sugerir, a0 mesmo tempo, tanto uma mudang¢a de postura editorial como uma
maior dificuldade para a publicagdo de trabalhos sobre o tema.

Logo, esse crescimento de publicacdes sobre o tema precisa ser problematizado com
cautela, uma vez que os dados revelam especificidades distintas. Quando se analisa os
periddicos de forma isolada, identifica-se que a Management International e a Revue
Internationale P.M.E. apresentam aumento do volume de publica¢des sobre empreendedorismo
no periodo analisado. No entanto, verifica-se uma diminuicao de trabalhos na Revue Frangaise
de Gestion. Essa constatacio revela um problema importante, uma vez que parece estar havendo
menor espaco para a publicagdo de artigos sobre empreendedorismo na RFG, uma das
principais revistas de administragdo da Franca (Lasch & Yami, 2008). Esse fato pode ser
explicado, em parte, pelo aumento da concorréncia entre diversos topicos de pesquisa e pela
internacionalizagdo do periddico, o que tem demandado dos autores um maior aprofundamento
tedrico, uma problematizacdo mais densa de seus estudos, um aprimoramento de suas revisoes
de literatura, bem como um maior refinamento de métodos e técnicas de pesquisa, visando com
isso uma melhoria dos niveis de rigor, confiabilidade e validade de seus estudos (Fayolle, 2017).

N3ao obstante, apesar das relativizacdes acima apontadas, pode-se constatar que ha, sim,
um volume importante de producio cientifica franc6fona sendo publicado, contribuindo para a
geracdo de evidéncias tedrico-empiricas sobre o fendmeno empreendedor e para a disseminagdo
desse conhecimento de origem franc€s e canadense sobre empreendedorismo para niveis
internacionais. Essa produ¢do, em parte credora do aumento do interesse pelo tema observado
ao longo dos tltimos anos (Carlsson et al., 2013; Hjorth, 2016; McDonald et al., 2015; Shane,
2012), colabora para a formacao de um campo de estudos tao multifacetado quanto os campos
de outros paises (Blackburn & Smallbone, 2008; Ferreira, Pinto & Miranda, 2015; Nassif ef al.,
2010; Sanchez & Gutiérrez, 2010; Schmude, Welter & Heumann, 2008). Contudo, € importante
ressaltar que a produgdo franc6fona em empreendedorismo, como nio poderia deixar de ser,
apresenta particularidades relevantes em contraposi¢do aquelas de origem americana, inglesa,
alema, espanhola e brasileira, tornando assim necessdria uma maior profundidade e
problematizagdo desses aspectos distintivos, incluindo ai os seus diferentes temas de pesquisa
e producdo cientifica.

Diante deste cenario, buscou-se categorizar a producao franc6fona com base nos temas
de pesquisa mais explorados pelos investigadores da area (Tabela 3). O mapeamento dos temas
de pesquisa explorados no ambito da produ¢do franc6fona em empreendedorismo permitiu
algumas constatacdes importantes. Em especial, a identificacdo dos temas de investigacao
expostos na tabela abaixo possibilitou a observacdo de alguns padrdes, que se organizam e se
estruturam em termos de teméticas investigadas, teméaticas mais relevantes em termos de
concentracdo da producdo, teméticas pouco exploradas na area, bem como em termos de
lacunas e teméticas inexploradas em comparacdo a literatura internacional (sobretudo aquela
de origem inglesa).



Tabela 3: Temas de pesquisa explorados na produgao franc6fona em empreendedorismo

Tema Artigos Porcentagem % Acumulada
Intraempreendedorismo 11 8,33 8,33
Fomento ao Empreendedorismo 10 7,58 15,91
Finangas 9 6,82 22,73
Oportunidades 9 6,82 29,55
Educa¢do Empreendedora 8 6,06 35,61
Empreendedorismo Feminino 8 6,06 41,67
Inten¢do Empreendedora 8 6,06 47,73
Perfil e Comportamento empreendedor 8 6,06 53,79
Teoria e Pesquisa em Empreendedorismo 6 4,55 58,33
Inovagao 5 3,79 62,12
Motivacdo ao Empreendedorismo 5 3,79 65,91
Capital Social 4 3,03 68,94
Criagao de Negocio 4 3,03 71,97
Empreendedorismo na Terceira Idade 4 3,03 75,00
Empreendedorismo Social 4 3,03 78,03
Empreendedorismo Familiar 3 2,27 80,30
Empreendedorismo Institucional 3 2,27 82,58
Empreendedorismo Setorial (Luxo) 3 2,27 84,85
Empreendedorismo Coletivo 2 1,52 86,36
Empreendedorismo Etnico 2 1,52 87,88
Empreendedorismo Rural 2 1,52 89,39
Estratégia 2 1,52 90,91
Acao empreendedora 1 0,76 91,67
Aprendizagem 1 0,76 92,42
Discurso sobre Empreendedorismo 1 0,76 93,18
Effectuation 1 0,76 93,94
Empreendedorismo Internacional 1 0,76 94,70
Equipes Empreendedoras 1 0,76 95,45
Firmas Empreendedoras 1 0,76 96,21
Fracasso Empreendedor 1 0,76 96,97
Gestao de Recursos Humanos 1 0,76 97,73
Orientacdo Empreendedora 1 0,76 98,48
Redes 1 0,76 99,24
Risco 1 0,76 100,00
Total 132 100,00 100,00

Fonte: Dados da pesquisa

Inicialmente, cumpre destacar que foram identificados 34 diferentes tdpicos de
investigacao trabalhados pelos pesquisadores da area. Dentre aqueles que mais se destacam e
que, de certa maneira, concentram parte significativa da producao cientifica sobre a tematica
no ambito dos periddicos analisados, nota-se a predominancia de temas como: a) o
intraempreendedorismo, contemplando suas diferentes variagdes, como o empreendedorismo
organizacional, o empreendedorismo corporativo, etc., € analisando sua manifestacdo no
contexto de organizacdes privadas de pequeno e médio porte, a partir de perspectivas como a
inovacdo, a criatividade, e a criag@o de valor (ver, por exemplo: Basso, 2006; Basso & Fayolle,
2009; Bouchard & Bos, 2006; Hatchuel et al., 2009; Lisein & Degré, 2011); b) o fomento ao
empreendedorismo, incluindo tépicos como a a¢do de agéncias de fomento e a construcdo de
politicas publicas em diferentes contextos regionais e nacionais. (ver, por exemplo: Calme,
Onnée & Zoukoua, 2016; Léger-Jarniou, 2008; Messeghem et al., 2013); ¢) as finangas, com a
problematizacdo de tematicas como o venture capital, as fontes de financiamento de novos
negdcios e inovagdes, crowdfunding, dentre outros (ver, por exemplo: Legrand, Stervinou &
Noél Lemaitre, 2012; Moussavou, 2017; St-Pierre & Fadil, 2016); d) a concep¢ao de
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oportunidades, envolvendo elementos como os processos de criagdo e/ou identificagdo e
exploracdo de oportunidades, o alerta empreendedor, etc. (ver, por exemplo: Chabaud &
Messeghem, 2010a; Fayolle, 2010; Filion ef al., 2007; Germain, 2010; Tremblay, 2014). Além
destes topicos, temas como a educacdo empreendedora (Hernandez & Marchesnay, 2008), o
empreendedorismo feminino (Constantinidis, 2010), a intencdo empreendedora (Branchet,
Boissin & Hikkerova, 2017), o perfil e o comportamento empreendedor (Boissin et al., 2009),
e as discussdes sobre a teoria e a pesquisa em empreendedorismo (Marchersnay, 2008), também
apresentam volume relevante de produgdo cientifica no conjunto dos periddicos analisados.

Neste momento, cumpre destacar que as tematicas acima mencionadas concentram, em
conjunto, 78,03% de toda a producdo cientifica em empreendedorismo em lingua francesa.
Trata-se, pois, da caracterizacao de um rol de temas de pesquisa que formam um padrao e um
conjunto mais amplo de tendéncias de investigacdo na area, direcionando tanto a geracdo de
conhecimento sobre empreendedorismo na Franca e no Canad4, como a reunido de esforgos de
autores interessados em problematizar a natureza e a l6gica de manifestacdo do fendmeno
empreendedor. Ao se configurar sob essa perspectiva, esse padrdo e essa tendéncia da pesquisa
e da producdo cientifica contribui, potencialmente, para a constituicio de uma agenda de
pesquisas francofona sobre empreendedorismo, permitindo a problematizacdo de aspectos
vinculados a uma série de fatos e situacdes que podem ser compreendidas e analisadas, ao
mesmo tempo, do ponto de vista tedrico e do ponto de vista empirico, incluindo ai uma série de
contextos organizacionais, setoriais, regionais e nacionais. Adicionalmente, a identificacao
dessa agenda de pesquisas em potencial sobre tema pode oportunizar a publicacio de estudos
(inclusive brasileiros) que investiguem essas tematicas nos periddicos analisados, reforcando a
exploracdo desse espaco para a divulgacdo de estudos sobre empreendedorismo.

Por outro lado, verifica-se que determinadas tematicas ndo tém sido objeto de estudos
na 4rea ou tém sido pouco explorados pelos pesquisadores, considerando sempre os periddicos
analisados e o periodo temporal do levantamento efetuado. Neste sentido, existem lacunas a
serem preenchidas no corpo do conhecimento francéfono sobre empreendedorismo, e trabalhos
que explorem perspectivas como a relacdo entre empreendedorismo e empresas familiares,
geralmente analisadas sob a 6tica do empreendedorismo familiar (Fayolle & Bégin, 2009), a
relacdo entre empreendedorismo e inovacdo (Fonrouge, 2008), a relacio entre
empreendedorismo e estratégia (Chabaud & Messeghem, 2010b), a concepcao de orientacdo
empreendedora (Basso, Fayolle & Bouchard, 2009), o conceito de effectuation (Jacquemin &
Lesage, 2016), a nocao de processo empreendedor (Duymedjian & Ferrante, 2016), a relagao
entre empreendedorismo e redes e/ou franquias (Lamine, Fayolle & Chebbi, 2014), e a
abordagem especifica do empreendedorismo em relagdo a minorias ou especificidades
regionais/nacionais, como o empreendedorismo étnico, feminino, racial, setorial, regional e/ou
nacional, dentre outras questdes, podem contribuir para a ampliacio dos conhecimentos
existentes sobre esses temas e, de modo mais amplo, para o avanco do campo de estudos em
empreendedorismo. Com base nessa discussdo, torna-se necessario problematizar o tipo de
pesquisa que tem sido publicada no contexto francéfono sobre empreendedorismo (Tabela 4):

Tabela 4: Tipo de pesquisa na producdo cientifica franc6fona em empreendedorismo

Management Revue Francaise de  Revue Internationale

Tipo de Pesquisa International Gestion P.M.E. Total
Teobrico-conceitual 8 19 6 33
Tedrico-empirico 21 32 40 93
Revisdo de literatura 1 0 5 6
Total 30 51 51 132

Fonte: Dados da pesquisa
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Embora a predominancia de estudos de natureza teérico-empirica seja um resultado
relativamente previsivel, encontrado com frequéncia em outros trabalhos de mapeamento da
literatura disponivel em diferentes areas do conhecimento (Zupic & Carter, 2015), alguns
aspectos merecem consideracdo. Ao colocar em perspectiva a producdo cientifica franc6fona
em empreendedorismo, e ao particularizar essa producido em relagdo a sua fonte de origem,
verifica-se que ha prevaléncia de estudos tedrico-empiricos no ambito da Revue Internationale
P.M.E. (78,43% do total de artigos publicados), o que pode denotar um perfil editorial
especifico desta revista no sentido de priorizar e valorizar esse tipo de produgdo. Por outro lado,
a Revue Frangaise de Gestion apresenta maior abertura a trabalhos de natureza tedrica (37,25%
do total), fato que sugere uma maior abertura do referido periddico para a discussio conceitual
sobre empreendedorismo, contribuindo em grau relevante para o desenvolvimento do campo
de pesquisas sobre o tema. Além disso, a Revue Internationale P.M.E., em maior grau, e a
Management International, em menor grau, abrem espaco para a publicacdo de revisdes de
literatura sobre temdticas associadas ao empreendedorismo, envolvendo desde formulacdes
mais amplas sobre o fendmeno empreendedor no contexto francés, canadense e até mesmo
alemao, bem como problematiza¢des mais especificas sobre elementos como o comportamento
empreendedor, as financas empreendedoras, o empreendedorismo social, etc. Neste sentido,
observa-se que esses dados fornecem pistas a pesquisadores interessados a publicar seus estudos
e resultados de pesquisa conceitual e/ou tedrico-empirica em meios de divulgacio franc6fonos,
uma vez que possibilitam uma otimizacdo e uma melhor adequag@o da submissdo de trabalhos
junto a periddicos que apresentem maior aderéncia a seus artigos.

Associado ao tipo de pesquisa, ha necessidade, também, de se considerar os métodos de
pesquisa empregados nos artigos (Tabela 5):

Tabela 5: Métodos de pesquisa utilizados na producdo francéfona em empreendedorismo

Método M.L R.F.G. R.I. P.M.E. Total
Ensaio Tedrico 8 19 6 33
Qualitativo 13 22 22 57
Quantitativo 8 10 15 33
Multimétodo 0 0 3 3
Revisdo de literatura 1 0 5 6
Total 30 51 51 132

Fonte: Dados da pesquisa

Os dados demonstram uma predominancia de pesquisas desenvolvidas sob a abordagem
qualitativa de investigacdo. Tal resultado € relevante, pois se mostra distinto daquele observado
em outras revisOes de literatura, mais notadamente aquelas que problematizam a producao
cientifica em paises de influéncia maior do positivismo sobre as ciéncias sociais e ciéncias
sociais aplicadas (Busenitz et al., 2014; Blackburn & Smallbone, 2008; Schmude; Welter &
Heumann, 2008). No entanto, esses trabalhos foram desenvolvidos, em sua maioria, sob a ética
de estudos de caso ou multicasos, o que revela uma certa limita¢ao do alcance dos resultados
dessas pesquisas, quando nao trabalhados do ponto de vista de desenvolvimento tedrico, critica
esta recorrente nas revisoes de Fayolle (2017), Julien e Raymond (2008), Lasch e Yami (2008),
e Marchesnay (2008). Além disso, verifica-se a realizacdo de poucos estudos que efetuam
triangulacdo entre métodos, estratégias e técnicas de pesquisa, fato que, se por um lado constitui
uma limitac¢do dessa produgdo franc6éfona, por outro revela uma oportunidade para a realizacao
de estudos com maior profundidade, densidade, e potencial de contribuir para a area.
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Outro aspecto importante desse mapeamento consiste na possibilidade de identificar
aqueles autores que sdo considerados como referéncias para a producdo francoéfona em
empreendedorismo, dado a ser explorado na Tabela 6:

Tabela 6: Autores proeminentes da producao franc6fona em empreendedorismo

Autor Qtde
Alain Fayolle 12
Didier Chabaud
Emile-Michel Hernandez
Michel Marchesnay
Frank Janssen
Camille Carrier
Cécile Fonrouge
Karim Messeghem
Maripier Tremblay
Olivier Basso
Véronique Bouchard
Louis Jacques Filion
Louise Cadieux
Pierre-André Julien
Thierry Verstraete
Total

NN NN WWWWWWARWLEWLEWL

wn
2

Fonte: Dados da pesquisa

Foram identificados, no conjunto dos 132 artigos analisados, um total de 298 autores,
perfazendo uma média de 2,26 autores por trabalho. De modo especifico, a tabela acima
relaciona os autores mais proficuos no ambito da producio francéfona entre 2006 e 2017. De
modo especifico, nota-se a predominancia de autores de origem francesa e canadense, lotados
em sua maioria em catedras de universidades daqueles paises, demonstrando que a produgdo
franc6fona € original e gerada, em sua maioria, na Franca e no Canada. Autores como Alain
Fayolle, Didier Chabaud, Emile-Michel Hernandez, Michel Marchesnay, dentre outros,
produzem parte relevante da literatura franc6fona na area, contribuindo para o desenvolvimento
do campo e estabelecendo temas de pesquisa, métodos de investigacdo, e agendas de estudo
relevantes para a drea. No entanto, merece destaque a auséncia de pesquisadores brasileiros (1
de 298 autores de trabalhos) no rol de autores de artigos francéfonos, fato que, embora reflita
uma limitagdo em termos de internacionalizagdo da pesquisa brasileira, pode oportunizar a
divulgacdo de estudos contextualizados a realidade do empreendedorismo no Brasil.

S. Consideracoes finais

O presente artigo objetivou apresentar uma revisdo da literatura sobre
empreendedorismo, a partir de artigos publicados em lingua francesa em periddicos baseados
na Franca e no Canada. Através do método de revisdo de escopo da literatura, foi efetuado um
amplo levantamento da producdo cientifica divulgada nos periddicos Management
International, Revue Francaise de Gestion, e Revue International P.M.E., todos de origem
franc6fona, com o intuito de identificar alguns dos aspectos centrais vinculados a essa
producdo. O levantamento efetuado permitiu a identificagdo de 132 artigos que abordam a
tematica do empreendedorismo, publicados entre 2006 e 2017. A revisdo de escopo da literatura
foi estruturada com base na categorizacao de aspectos centrais vinculados a essa producao, tais
como a distribuicdo anual e por periddico dos artigos, os principais temas de pesquisa
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explorados, os tipos de pesquisa desenvolvidos, os métodos e técnicas de investigacdao
empregados nestes trabalhos, bem como os principais autores responsaveis por esta producao.
Buscou-se, com isso, elencar algumas particularidades das publicacdes franc6fonas, destacando
suas possiveis contribui¢des para o campo de pesquisas em empreendedorismo no Brasil.

Verificou-se, de modo geral, um crescimento relativo da producdo cientifica sobre o
tema nos periddicos analisados, uma predominincia de temaéticas especificas do campo do
empreendedorismo, como o intraempreendedorismo, o fomento ao empreendedorismo,
finangas, a concep¢do de oportunidades de negoécio, a educacdo empreendedora, o
empreendedorismo feminino, a inten¢do empreendedora, e o perfil € o comportamento
empreendedor, as discussdes sobre a teoria e a pesquisa em empreendedorismo, a inovacao, as
motivacdes ao empreendedorismo, o capital social, e os aspectos vinculados a criacdo de
negdcios, ao empreendedorismo na terceira idade, e ao empreendedorismo social. Ha
predominancia de estudos tedrico-empiricos, de natureza qualitativa, com destaque a espagos
para a realizagdo de estudos quantitativos e de ensaios tedricos sobre o tema. Verificou-se,
ainda, a participacdo relevante de um conjunto de autores que produzem, pesquisam, €
disseminam resultados de suas investigagdes sobre empreendedorismo.

Pode-se afirmar que esse conjunto de evidéncias revela a constituicao de um campo de
pesquisas franc6fono em empreendedorismo, marcado por particularidades que ora o
posicionam em consonancia com outros contextos nacionais — como no caso do rigor
conceitual, observado no campo de estudos dos Estados Unidos e da Inglaterra, ou no caso da
valorizacdo de metodologias qualitativas, observada no campo de estudos da Espanha e do
Brasil — e ora o posicionam de forma diferenciada em relagdo a outros contextos — como no
caso da elaboracao de ensaios que contribuem para o desenvolvimento tedrico da area e no caso
da exploracdo de tematicas pouco trabalhadas em outros paises, incluindo ai topicos como as
questdes étnicas, raciais, setoriais, contextuais, individuais, sociais, e de género — formando um
quadro amplo e multifacetado que muito tem a contribuir em termos de evidéncias tedricas e
empiricas para os estudos sobre empreendedorismo em uma perspectiva global e,
evidentemente, também em uma perspectiva brasileira.

Como ndo poderia deixar de ser, este estudo apresenta algumas limitagdes. Primeiro, o
conjunto de perioddicos analisados, embora represente parte relevante dos meios de divulgagdo
disponiveis para a producdo cientifica em empreendedorismo, ndo contempla a totalidade do
cendrio de publicacdes francofonas sobre o fendmeno empreendedor. Estudos futuros poderiam
explorar outros periddicos da drea de administracdo ou da area de empreendedorismo e gestao
de pequenas empresas, ampliando o nimero de revistas analisadas ou até mesmo replicando o
quadro de periddicos analisados em outros levantamentos, para fins de comparagdo. Segundo,
o recorte temporal analisado, embora relevante, permite contemplar apenas parcialmente essa
producdo cientifica. Estudos futuros poderiam, portanto, explorar um recorte temporal mais
amplo, explorando a totalidade das edi¢des dos periodicos analisados. Terceiro, apesar de o
presente estudo apresentar classificacdes e identificar categorias que s@o consistentes com
outras revisdes da mesma natureza, ndo foi possivel explorar outros aspectos que se fazem
presentes nestes estudos. Sugere-se que novos trabalhos explorem tépicos diferenciados, como
as principais abordagens tedricas, ontologicas e epistemoldgicas da pesquisa, as principais
fontes referéncias e citagdes, os principais conceitos operacionalizados, as redes de autoria e as
relagdes institucionais nacionais (do ponto de vista francés e canadense) e internacionais.

Evidentemente, apesar dessas limitacdes, este estudo contribui ao colocar a pesquisa e
a producdo cientifica franc6fona em empreendedorismo em perspectiva, revelando
possibilidades, alternativas, e caminhos para a realizagdo de estudos e investigacdes sobre o
fendmeno empreendedor. Trata-se, portanto, de contribuir para a identificacdo de evidéncias
que contribuam para a consolidag¢do da 4rea e, mais precisamente, para a constatacao daquilo
que, afinal, estamos falando quando falamos sobre empreendedorismo, em franceés.
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