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IDENTIDADES EM MOVIMENTO: UMA ANALISE DAS PRATICAS DE
CONSUMO LIMINARES DE MULHERES TRANSEXUAIS

1. INTRODUCAO

O Brasil é o pais com as piores estatisticas relacionadas as pessoas transexuais no
mundo. Alguns dados como a baixa estimativa de vida, os elevados nimeros de homicidios e a
violéncia sobre este grupo chamam aten¢do (ANTRA, 2018). Esse contexto é resultado de todo
um histérico de opressdo, preconceito, estigmas e discriminagdo que invisibiliza estas pessoas
(BALZER et al., 2012). Essa marginalidade social em relacdo aos transexuais parece também
se refletir na quase auséncia de estudos sobre esse grupo na drea de marketing. Nos estudos do
consumo um dos poucos trabalhos produzidos foi o de Ruvio e Belk (2012), com pessoas
transgénerol. Esse estudo explora o papel das posses em cada uma das fases identificadas na
travessia dos limites de género.

Considerando que pessoas transexuais experimentam ao longo de sua existéncia as
contradi¢des da corporificacdo social, ou seja, a contradi¢ao entre a ndo identificacdo do corpo
biologico com a sua identidade de género (CONNELL, PEARSE, 2015; CONNELL, 2016).
Nem sempre esses individuos conseguem lidar com essa incongruéncia, alguns inclusive
recorrem ao suicidio (CONNELL, 2016). Entdo a mudancga de aparéncia surge como imperativo
social em alguma medida, uma vez que na sociedade — cuja matriz € binéria e hegemodnica — os
géneros sao performativizados (BUTTLER, 2011). A performatividade faz com que mulheres
sejam compulsoriamente femininas e possuam atributos vistos como femininos, assim, sujeitos
transexuais passam a performativizar por meio de atos, gestos e signos que sio repetidos no
ambito cultural (CONNELL; PEARSE, 2015) sua verdadeira identidade de género.

Para melhor compreender como os significados simbdlicos associados ao mundo dos
bens auxiliam estes individuos nesta transicao, este estudo tem como base tedrica a perspectiva
da Teoria da Cultura de Consumo (CCT), “uma tradi¢cdo interdisciplinar de pesquisa que tem
conhecimento avancado sobre a cultura do consumidor (em todas as suas manifestacoes
heterogéneas)” (ARNOULD; THOMPSON, 2005, p.869), e que se utiliza de uma
interdisciplinaridade de pesquisa, ou seja, faz uso de conceitos de outras areas do conhecimento
como a antropologia e a sociologia. Neste estudo, utiliza-se, o conceito antropolégico dos ritos
de passagem.

Os ritos de passagem sdo inerentes a condicdo humana, em qualquer tipo de sociedade
(VAN GENNEP, 2011), pois todos os seres humanos passam por etapas em suas vidas como,
por exemplo, a puberdade, mudanca de escola, de cidade, casamento, maternidade, entre outros.
Assim, o periodo de passagem em que os transexuais vivenciam para adequar o seu corpo a sua
identidade de género, € aqui visto como um rito de passagem. Dessa forma, este trabalho tem
como objetivo identificar e analisar o significado dos tipos de consumo utilizados durante o rito
de passagem de mulheres transexuais.

De acordo com Turner (2005) o rito de passagem abrange trés estagios de um mesmo
processo, a saber: separacdo, liminaridade e agregacdo, onde cada um desses estagios apresenta
um comportamento de consumo caracteristico (SCHOUTEN, 1991a). A primeira fase aponta
para comportamentos de consumo que indiquem um afastamento da identidade anterior. A
segunda fase ¢ um momento de intensa ambivaléncia e incertezas sobre como construir esta
nova identidade. E neste momento que o sujeito experimentari novas formulacdes e
possibilidades de si mesmo. E, por fim, ocorre a etapa da agregacdo, quando o sujeito ja se
encontra em sua nova identidade ou posi¢ao (TURNER, 2005).

Os projetos de construgdo identitaria sio marcados por momentos de conflitos e
contradi¢des internas por parte dos consumidores, e para enfrentar iSso muitos recorrem aos
recursos miticos e simbdlicos do mercado (ARNOULD; THOMPSON, 2005). Portanto, neste
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estudo hi maior €nfase na fase de liminaridade, uma vez que esta é uma fase de conflitos em
que os sujeitos ndo s6 enfrentam a incerteza da nova identidade como a incerteza sobre o
consumo, pois os campos de consumo para pessoas em transi¢do podem ter sido muito pouco
— ou nunca — explorados anteriormente (VOICE GROUP, 2010).

Por este estudo abarcar as teméticas de género, ritos de passagem e corpo, ele dialoga
com outros estudos de consumo anteriores: com o de Fontes, Borelli e Casotti (2012), que
mostra como as concepgdes tradicionais de género influenciam o comportamento do
consumidor masculino no mercado da beleza estabelecendo “fronteiras” de consumo; com o de
Schouten (1991b), que investiga o comportamento simbdlico do consumidor em relacdo aos
motivos e dindmicas identitdrias para realizar cirurgias plasticas; e, ainda, com o estudo de
Pereira e Ayrosa (2012) que aborda como um grupo de gays masculinos do Rio de Janeiro
consomem seus corpos, moldando-os para que sua apresentacdo seja mais aceita socialmente e
valorizada dentro do préprio grupo.

2. PROBLEMA DE PESQUISA E OBJETIVO

Observada a problemética aqui exposta, este estudo tem por objetivo identificar e
analisar as categorias de consumo praticadas durante a fase liminar do rito de passagem (de
género) de mulheres transexuais residentes da cidade do Rio de Janeiro.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA
3.1. Consumo e identidade

O consumo é um fendmeno notoriamente cultural, e isso se explica pelo fato de as
pessoas constantemente utilizarem significados dos bens de consumo para exteriorizar seus
ideais, manter estilos de vida, construir identidades, criar e resistir as mudancas culturais
(MCCRAKEN, 2010). Na sociedade contemporanea o consumo ¢é percebido também como
criador de sentidos e de identidades em potencial, e mais que iSso, como uma categoria central
na designacdo desta sociedade, pois € através dele que as pessoas resgatam sua seguranga
ontolégica (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).

A vista disto, o presente estudo se alinha com os pressupostos tedricos da Teoria da
Cultura de Consumo (CCT). A CCT nio representa uma Unica teoria unificada, mas sim “uma
familia de perspectivas tedricas que abordam as relagdes dindmicas entre as acdes do
consumidor, o mercado e os significados culturais” (ARNOULD; THOMPSON, 2005, p.868).
Dentre estas perspectivas estdo os estudos que investigam projetos de construgdes identitarias
dos consumidores, culturas de mercado, padrdoes de consumo sdcio histdricos e, por fim, as
ideologias de media¢do em massa do mercado e estratégias interpretativas dos consumidores.
De todas estas abordagens este estudo se aproxima mais das pesquisas relacionadas aos projetos
de construcdes identitarias dos consumidores.

Segundo Hall (2006) a globalizagdo trouxe como consequéncia a pluralidade das
identidades para a sociedade contemporanea, isto €, a possibilidade de uma uUnica pessoa
assumir diversas identidades variaveis, e até mesmo antagonicas entre si. Um exemplo disso,
ocorre quando um individuo assume, ao mesmo tempo, sua identidade homossexual e a de pai
(PEREIRA, 2009).

Desta maneira, o consumo emerge como um facilitador das diversas construcdes
identitarias, pois de acordo com Barbosa e Campbell (2006, p.11) “o mundo das mercadorias
desempenha um lécus privilegiado da atividade de autoconstrucio identitaria”. A vista disto, as
pessoas concebem as posses como partes integrantes de suas respectivas identidades, neste caso,
nao sé objetos, mas também pessoas, lugares e até mesmo partes do corpo podem representar a
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extensdo das identidades de um sujeito (BELK, 1988). Um exemplo citado por Belk (1988) é o
da casa como extensdo da identidade familiar: uma casa pode representar o “corpo” simbolico
para uma familia, entdo os moéveis e decoracdes poderdo ser alterados com a finalidade de
proporcionar suporte para a constru¢ao desta identidade familiar.

No entanto, ndo € apenas o consumidor que promove uma extensiao de sua identidade
através dos objetos, os objetos também extendem suas identidades no consumidor (BELK,
1988) e isso pode ser compreendido pelo fato de que as posses sdo munidas de significados do
mundo culturalmente construido que sdo transferidas para os consumidores, desta maneira, ha
uma absorcdo destes significados simbolicos pelo consumidor (MCCRAKEN, 2010). Um
exemplo isso é o estudo empirico de Ferreira e Scaraboto (2016) com jovens consumidoras da
marca Melissa. Nesta pesquisa verificou-se que essas consumidoras desejavam passar uma
impressao para os outros de que eram fofas, doces e boas meninas, e ao usar os calcados da
Melissa absorviam estas caracteristicas atribuidas as sandélias para si mesmas. A identidade de
“melisseira” mostrava toda uma maneira de viver e de se auto interpretar.

Com isso, percebe-se também que sdo nas praticas cotidianas de consumo — como o que
se come, 0 que se bebe, como se veste, como vai para o trabalho — que o individuo mostra quem
ele quer ser (GIDDENS, 1991 apud GABRIEL; LANG, 2015). Todavia, as identidades ndo
existem de maneira isolada, elas necessitam de aprovacgdo coletiva, uma valorizacdo do outro
no sentido de prover algum tipo de capital simbodlico para quem a possui (SANDIKCI; GER,
2012).

Sendo assim, as pessoas nao sdo construidas fora de suas relacdes sociais com outros
individuos, grupos e sociedades (SANDIKCI; GER, 2012). Este processo ndo acontece de
maneira insociavel, pois “nds existimos ndo s6 como individuos, mas também como
coletividades” (BELK, 1988, p.152). Entdo, quando uma pessoa se engaja em um rito de
passagem — como o da transicdo de género —, o processo para se alcancar a identidade desejada
envolve toda uma dindmica que dependerd também de um olhar do outro e do reconhecimento
do sujeito na esfera coletiva (PEREIRA, 2009). A sec@o a seguir trata dos ritos de passagem e
do papel do consumo neste processo de construcao identitaria.

3.2. Ritos de passagem e consumo

A vida dos sujeitos em qualquer tipo de sociedade segue uma sucessao de passagens, de
mudancgas de estados e posi¢oes (VAN GENNEP, 2011). Segundo Van Gennep (2011, p.24),
“a vida individual consiste em uma sucessao de etapas, tendo por término € comego conjuntos
da mesma natureza, a saber, nascimento, puberdade social, casamento, paternidade, progressao
de classe, especializagdo de ocupacdo, morte”. Sabendo disso, a transformagdo identitaria
investigada neste estudo, ndo € a primeira nem a Unica a ser pesquisada nos estudos de consumo.

Observou-se que os estudos sobre consumidores em periodos de transi¢ao tém fornecido
insights importantes para vérios fendmenos relacionados ao consumo, dentre eles o consumo
simbolico e a construcao identitaria dos sujeitos (VOICE GROUP, 2010). Sendo assim, pode-
se citar como exemplo o estudo de Thomsen e Sgrensen (2006), que mostrou como 0 consumo
simbdlico de um objeto especifico — carrinho de bebé — auxiliou na construcio da identidade
materna de mulheres dinamarquesas, ou seja, na transi¢ao para esta nova identidade social. No
contexto brasileiro pode-se citar o trabalho de Pereira, Ayrosa e Ojima (2006), que aborda os
ritos de passagem de um grupo estigmatizado. Nesta investigacdo analisaram-se as mudangas
de consumo de gays residentes do Rio de Janeiro durante o rito de passagem da “saida do
armario”, quando assumem suas identidades homossexuais para si e para os outros, e, além
disso, aprendem sobre as idiossincrasias e valores da cultura gay.

Entdo o que aqui se identifica como ritos de passagem sdo "ritos que acompanham
qualquer mudanca de lugar, estado, posicdo social ou idade" (VAN GENNEP, 1960 apud
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TURNER, 2005, p. 138). Assim, a passagem de gé€nero male-to-female de mulheres
transexuais, ¢ compreendida neste estudo como um rito de passagem. Segundo Van Gennep
(2011), ao serem analisados, os ritos de passagem se decompdem em trés momentos: 0s ritos
de separacdo (ritos preliminares), ritos de margem (ritos liminares) e os ritos de agregacao (ritos
pos-liminares).

Segundo Turner (2005), os ritos de separacdo correspondem a fase inicial, em que o
comportamento simbdlico do individuo aponta para a separacao do status ou identidade anterior
ou de um papel ele desempenhava na estrutura social. Schouten (1991a), salienta ainda que esta
fase ¢ marcada por uma espécie de “faxina” de consumo pelo fato do sujeito descartar objetos
que evoquem lembrancas de sua identidade anterior. No estudo de Pereira (2009), por exemplo,
o despojamento de objetos identitarios foi utilizado por consumidores homossexuais no periodo
denominado por “luto”, quando se afastam do mundo heterossexual e promovem, de maneira
gradativa, o despojamento de suas posses.

Os ritos de margem ou liminaridade, correspondem aos momentos em que os individuos
ndo possuem muitas caracteristicas nem do estado anterior nem do estado futuro, indica um
momento de ambiguidade em que o sujeito “ndo mais € classificado” e a0 mesmo tempo “ainda
ndo ¢ classificado”, uma fase de ndo-status (TURNER, 2005). Na investigagdo de Pereira
(2009) esta ambiguidade pdde ser percebida quando os individuos relataram viverem entre dois
mundos: ora influenciados pelos padrdes de consumo do universo heterossexual, ora pelos
padroes do mundo homossexual.

E na dltima fase do rito de passagem, a agregacdo, o sujeito finalmente se encontra em
uma condi¢do estdvel novamente, e, com isso, possui direitos e deveres claramente e
estruturalmente definidos perante a sociedade, de acordo com sua nova identidade social
(TURNER, 2005). Segundo o Voice Group (2010), mesmo ap0s a liminaridade € possivel que
0 consumo persista para promover uma continuidade da identidade alcancada e também para
diminuir conflitos individuais das informantes. No caso da pesquisa do Voice Group (2010),
observou-se que a pressdo social para serem reconhecidas como boas maes moldou os héabitos
de consumo de mulheres que, mesmo apds a transicdo para a maternidade, acreditavam que o
consumo de produtos mais caros refletia os cuidados que tinham com seus filhos.

Este estudo dara atencao especial a fase de liminaridade do rito de passagem da transi¢ao
de género, visto que, nesta fase o sujeito experimenta ambivaléncias, incertezas e desconfortos
que sdo inerentes ao processo de construcao identitaria (VOICE GROUP, 2010). E € tudo que
ocorre quando as entrevistadas ndo sao mais vistas como homens e a0 mesmo tempo ainda ndo
sao mulheres, é a fase em que os sujeitos liminares sdo convidados a entrar em um “jogo de
identidades” por meio do consumo de bens ou servigos que proporcionem ganhos simbdlicos
ou heddnicos (SCHOUTEN, 1991a).

3.3. Transexualidade e corpo

A concepg¢oes do que € ser homem e/ou mulher ndo sdo reflexo de uma realidade natural,
mas sim o produto de uma reproducdo histérica e cultural (LAMAS, 2013), pois o género é
definido de maneira simbdlica e coletiva “mediante o processo de constituicdo da ordem
simbolica em uma sociedade se fabricam as ideias do que devem ser homens e mulheres”
(LAMAS, 2013, p. 340). Tais reprodugdes geram expectativas socioculturais de
comportamentos adequados para pessoas de cada sexo (BERNARDES, 2013). A partir dessas
expectativas um padrdo normativo de género € formado, e este padrdo influencia todas as
esferas da vida social, inclusive o consumo. Na pesquisa de Fontes, Borelli e Casotti (2012), as
autoras mostram como as concepgoes tradicionais de género influenciaram o comportamento
do consumidor masculino no mercado da beleza, estabelecendo “fronteiras” de consumo.



Para Louro (2004) existe uma trilogia sexo-género-sexualidade que determina e regula
comportamentos sociais relacionados a esses pilares: “a premissa que afirma que determinado
sexo indica determinado género e este género, por sua vez, indica ou induz o desejo. Nessa
16gica, supde-se que o sexo € ‘natural’ e se entende o natural como ‘dado’” (LOURO, 2004,
65). Assim, o que suscita disso sdo determinacdes compulsérias de comportamentos,
orientacdes sexuais e de identidades de género, e, consequentemente, aqueles que desviam
destas normas sdo postos a margem da sociedade (LOURO, 2004).

Esta visdo é excludente na medida em que ignora a existéncia das pessoas que
“atravessam” estas fronteiras de género, ou até mesmo quando desconsidera que possam existir
homens femininos ou mulheres masculinas (GRACIANO, 1978). Os 6rgdos genitais externos
somente indicam para a sociedade que alguém € homem ou mulher, no entanto sdo insuficientes
para produzir um senso de pertencimento a um género (BLEICHMAR, 1997), o que determina
isso € a identidade de género do sujeito.

A identidade de género, segundo Stoller (1994, p. 29), ¢ “a mescla de masculinidade e
feminilidade em um individuo”, o que indica que todas as pessoas possuem masculinidade e
feminilidade, contudo, em graus e formas diferentes. Ademais, “embora a masculinidade
combine com a qualidade de ser homem e a feminilidade com a qualidade de ser mulher, sexo
e género ndo estdo, necessariamente, de maneira direta relacionados” (STOLLER, 1994, p.29).
Assim, a identidade de género tem origem psicolégica e mesmo que ela coincida com o0s
atributos biologicos do individuo, pode acontecer a disposi¢ao inversa (AFONSO, 2007), um
exemplo disso sdo as pessoas transexuais.

Na defini¢do da Associacdo Internacional de Gays, Lésbicas, Bissexuais, Transexuais e
Intersexuais (ILGA), individuos transexuais sdo “pessoas que se identificam inteiramente com
o papel de género oposto ao sexo atribuido ao nascimento e procuram viver permanentemente
no papel de género preferido” (ILGA-EUROPE GLOSSARY, 2015, tradu¢@o nossa). Desta
maneira, estes sujeitos sdo exemplos de insubordinag@o as normas de género pré-determinadas
pela sociedade, pois reivindicam o género em discordancia com a anatomia do corpo (BENTO,
2012b).

O contraste entre o elemento fisico e a identidade de género da pessoa transexual “leva
a uma busca ansiosa por uma correspondéncia entre aparéncia fisica e comportamentos, habitos,
gestos, costumes e atitudes em geral, que sao as do sexo que realmente sentem e profundamente
vivenciam no quotidiano” (LOPES, 2016, p. 6). Entdo, mesmo que um individuo reconheca sua
identidade de género como masculina ou feminina, € necesséirio que o outro o veja da mesma
maneira, que o outro o reconheca como tal (PEREIRA, 2009). E isso s6 deve ocorrer através
de uma mudanca na aparéncia corporal, pois socialmente existe um padrdo de feminilidade e
masculinidade sobre corpos de mulheres e homens, respectivamente (GOLDENBERG, 2005).

Esses padrOes sdo performativos na medida em que reforcam as praticas que
“aprisionam” os corpos ao sexo bioldgico, como se este fosse um elemento pré-discursivo e
limitador das concep¢des de género (LOURO, 2004). Desta maneira, o género €
“performativizado” por meio de atos, gestos € signos que sao repetidos no ambito cultural — e
apropriados até mesmo por aqueles que nao se ajustam a estas normas (BUTTLER, 2011)

Quando as mulheres transexuais decidem fazer o que se chama de transicao de género,
o rito de passagem inicia, e essas mudangas sdo percebidas como “um sinal de empreendimento
construtivo na busca por solucdes” (CONNELL, 2016, p. 219). Tal empreendimento
compreende uma gama de experiéncias de consumo relacionadas a construcao identitaria destas
mulheres, como, por exemplo: tratamentos estéticos em geral, fonoaudioldgicos, cirurgias
plasticas, depilagdes, hormonizacdes, implantes de cabelo, entre outros.

O corpo tem uma fun¢do muito importante para os sujeitos dessa pesquisa, pois possui
expressividade e pode ser compreendido como lugar onde se da a construcao da identidade das
pessoas (LE BRETON, 2007). Isso pode ser expresso por meio da aparéncia corporal que é,
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segundo Le Breton (2007, p.77), “uma a¢do do ator relacionada com o modo de se apresentar e
de se representar”, ou seja, como se veste, se penteia, cuida do corpo. E a forma quotidiana
como se apresenta socialmente, que € posta em prética para direcionar o olhar do outro.

Sendo assim a aparéncia corporal pode ser lida como capital. No contexto cultural
brasileiro, o corpo ndo é apenas um capital fisico, mas também opera como capital econdmico,
simbolico e social, na medida em que nao s6 se precisa do corpo para existir fisicamente, mas
também como o corpo € utilizado para conseguir renda, aumentar a rede de relagdes e conexdes
sociais e também aumentar o prestigio social do individuo (GOLDENBERG, 2010).

Nos estudos de consumo o corpo também teve grande relevancia. O estudo de Schouten
(1991b) pesquisou o comportamento simbdlico do consumidor em relagdo aos motivos e
dindmicas de autoconceito para realizacdo de cirurgias plésticas estéticas e revelou que o
consumo destas cirurgias possibilitou aos individuos nido sé a manutencdo, como também o
desenvolvimento de uma visdo mais harmoniosa e segura de si mesmos. Na visdo do autor, os
corpos permitem aos individuos se expressarem e se relacionarem melhor.

O estudo nacional de Pereira e Ayrosa (2012) trouxe a ideia de consumo do préprio
corpo, que reflete “ndo apenas ao modo como os sujeitos atribuem significados a partes do
corpo, como o cabelo, mas também a maneira como cobrem esse corpo por meio de roupas e
aderecos” (PEREIRA; AYROSA, 2012, p. 298). Tal estudo mostrou que o corpo aparecia como
objeto de hipervaloriza¢ao do individuo dentro um grupo de gays masculinos do Rio de Janeiro,
no sentido de que quanto mais se investisse na constru¢do de um corpo hipermasculinizado —
ou seja, com musculos aparentes — mais prestigio se teria dentro de tal grupo. Além disso este
padrdao de corpo era compreendido como um cddigo que permitiria que um sujeito fosse
identificado por outros gays como integrante do grupo.

4. METODOLOGIA

O paradigma que orientou esta pesquisa foi o interpretativismo, que se fundamenta no
fato de que “o mundo social possui uma situagao ontoldgica duvidosa e de que o que se passa
como realidade social ndo existe em qualquer sentido concreto, mas ¢ um produto da
experiéncia subjetiva e intersubjetiva dos individuos” (MORGAN, 2005, p.63). Assim, foi
realizada uma pesquisa qualitativa de caréter descritivo uma vez que se pretendeu descrever os
aspectos simbdlicos do consumo de mulheres transexuais no periodo de liminaridade.

O corpus de pesquisa foi formado exclusivamente por mulheres transexuais residentes
da cidade do Rio de Janeiro, cuja faixa etaria estd compreendida entre 24 e 49 anos. Além disso,
as respondentes encontravam-se em transicdo de género ou ja tinham concluido a mesma ha,
no maximo, dez anos. A coleta de dados transcorreu em um periodo de seis meses e foi realizada
por meio de observagdes em locais de convivio deste grupo e, ainda, por meio de seis entrevistas
em profundidade.

A observacao se fez necessaria para obter um melhor conhecimento sobre o objeto de
estudo através dos sentidos dos pesquisadores (GIL, 2008). E as entrevistas foram escolhidas
como método de coleta de dados, uma vez que se desejava compreender as realidades, crencas
e experiéncias deste grupo (MCCRAKEN, 1988). O fato deste ser um grupo estigmatizado e,
consequentemente, marginalizado torna o acesso a0 mesmo mais restrito, sendo assim a
entrevista se mostrou uma ferramenta metodolégica adequada pois permitiu aos pesquisadores
compreender o universo dos entrevistados (ROESCH, 1999). Para operacionalizar tais
entrevistas foi utilizado um roteiro semiestruturado de perguntas realizadas a partir de uma
extensa revisdo de literatura e do levantamento de categorias culturais advindas desta revisao
(MCCRACKEN, 1988). As entrevistas foram gravadas em audio e depois transcritas.

Feita a coleta dos dados e a organiza¢do dos mesmos, procedeu-se a anélise de contetdo,
visto que este método se aplica a uma variedade de objetos de investigacdo e se mostra eficaz
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para esclarecer fendmenos sociais particulares (LAVILLE; DIONNE, 1999). As unidades de
andlise — ou unidades de classificacdo/registro — escolhidas foram temas, pois segundo Laville
e Dionne (1999), ao recortar o conteido em fragmentos que traduzem uma ideia particular o
pesquisador se aproxima ainda mais do sentido do contetido, tornando a analise mais proveitosa.
Estabelecida a categorizacdo definitiva procedeu-se a andlise e interpretacdo do corpus dos

dados, considerando o contexto em que uma dada categoria se fez presente e as inferéncias que
dela surgiram (BARDIN, 2004).

5. ANALISE DOS RESULTADOS

A andlise dos dados sobre o consumo das mulheres transexuais entrevistadas retratou
que o consumo de bens e servicos na fase liminar representou um processo de aprendizado. As
informantes tiveram que lidar com normas, valores, crengas, habilidades e comportamentos
relacionados a essa nova feminilidade. Além disso, foi percebido um engajamento das
entrevistadas para se distanciarem dos atributos fisicos indesejaveis anteriores e incorporarem
novos atributos baseados na aparéncia. Desta forma, trés categorias emergiram da anélise dos
dados: o consumo relacionado ao feminino, o consumo do corpo e a busca de informacao.

5.1. Consumo do feminino

Esta categoria emergiu com bastante frequéncia na anélise dos dados e corresponde ao
consumo de produtos, servicos e lugares relacionados ao universo feminino como bolsas,
esmaltes, saldes de beleza, maquiagens, corddes, pulseiras, anéis, vestidos, saias, sapatos com
salto, calcinhas e sutids. Desta forma, foram percebidas mudancas nas praticas de consumo das
informantes que precisaram ser aprendidas como, por exemplo, aprender a usar maquiagem na
medida adequada, aprender a combinar e comprar pegas de roupas femininas, ou seja, lidar com
um universo de consumo até entdo inexplorado.

E af vocé vé essa cobranca é... da mulher em geral. E o que eu falo, a mulher é mais
cobrada em relac@o a essas questdes porque vocé tem que ter todo o cuidado com o
que vocé esta vestindo, e 0 que 0s outros vao pensar ao te verem com aquela roupa,
ao te verem com aquela maquiagem que ndo pode estar muito exagerada, dependendo
da ocasido, tem maquiagem de dia, tem maquiagem de noite, né? Enfim... varios
detalhes que vocé s6 pega com o tempo, vai pegando, vai pegando com a experiéncia
com a maturidade. (Daiana, 37 anos)

Conforme relatado pela entrevistada acima, ha todo um processo de aprendizado, em
relacdo ao consumo de maquiagem e do vestudrio, com o qual ela teve que lidar ao passar a
construir a identidade de mulher. Isto ocorre, devido ao fato da informante ter sido criada como
homem e ensinada a performativizar um corpo masculino, no entanto, seu género € feminino e
ela nunca foi orientada para este tipo de consumo ao longo da vida. Toda a experiéncia de
consumo que ela tinha até o momento se referia ao universo de consumo masculino.

A andlise sobre o consumo do feminino das entrevistadas mostrou também que a
aparéncia — acdo dos sujeitos relacionada com a maneira de se apresentar e de se representar
socialmente (LE BRETON, 2007) — € um elemento fundamental para as entrevistadas durante
a transicao pois visava direcionar o olhar do outro sobre elas.

Af cheguei para minha mae, “- mae, é... eu ja sou gay, vocé sabe, eu gosto de pintar
unha, gosto de passar maquiagem, mas ndo € assim que eu quero ficar, eu quero ser
uma mulher, eu me sinto uma mulher! Eu usei vestido hoje e pra mim foi maravilhoso,
eu me senti mulher, entendeu? Foi maravilhoso! As pessoas falaram que eu estava
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linda, entendeu? Que eu estava parecendo uma mulher, entdo eu quero.” (Luana, 24
anos)

No relato acima Luana narra como contou para sua mae sobre seu verdadeiro género, e
deixa explicito como o olhar dos outros foi relevante, porque embora ja tivesse o héabito de
consumir itens femininos, pela primeira vez em sua vida ela teve a experiéncia de ser olhada e
reconhecida como uma mulher.

Essa mudanca na maneira cotidiana com que as entrevistadas se vestiam, portavam,
enfeitavam e arrumavam surgiu na analise dos dados com bastante entusiasmo e encantamento
em suas falas. Expressdes como “momento sublime”, “momento de satisfagdo”, “realiza¢do”
estiveram presentes nestas descri¢des. No relato abaixo, a entrevistada conta como a compra
seu primeiro sutid teve um grande valor simbolico e representou um sonho realizado por ela, e
como ela almejava satisfazer o desejo de usar e sair andando pelas ruas com aquela posse que
representava a manifestacao de sua feminilidade para a sociedade.

Ali, teve uma coisa que foi um dos maiores sonhos da minha vida. Eu fui... 14 em
Brasilia morava na Asa Norte, ai eu fui até o final da Asa Norte, ai tinha um Shopping
chamado Boulevard. Eu me lembro disso até hoje, ai eu comprei o meu primeiro sutid.
E lembro que eu levei o sutid, ai eu sai de 14 com sutid na bolsa e fui a um restaurante
que era perto, chamado Natureto. Af eu entrei no banheiro, e coloquei o sutia pela
primeira vez. Nem esperei chegar em casa! Tava tdo com vontade, e o0 meu orgulho
de voltar para casa, voltei a pé, sempre andei muito a pé. Voltar para casa com o sutia
e a blusa por cima, mas eu... foi uma realiza¢do! Como diz a propaganda, ndo era da
tua época: o primeiro Valisere a gente nunca esquece! (Mdnica, 49 anos)

Ao analisar as falas das entrevistadas e as notas de campo, o consumo feminino emergiu
associado a confianca com a nova identidade, a melhora na autoestima e a um maior senso de
feminilidade. Essas caracteristicas parecem ser assimiladas pelos sujeitos como propriedades
significativas destes bens, como na fala da entrevistada a seguir: “quando eu ndo posso na Mary
Kay eu vou na Tracta que também € muito boa. Mas assim é.... Eu acho que € tudo a gente ter
um bom anel, brinco, eu acho que isso faz a mulher!” (Raissa, 34 anos). Portanto, para ela, esta
categoria de consumo — das posses femininas, como aderegos e maquiagens — compde,
constitui, constréi uma mulher.

Sendo assim, além de o consumo considerado feminino constituir, para as informantes,
um momento de aprendizado sobre este universo, ele esta diretamente relacionado a esta nova
aparéncia dessas mulheres, que por meio destas posses obtém um ganho simbdlico e,
consequentemente, um sentimento de satisfacdo por se aproximarem da identidade desejada.
Este ponto vai ao encontro dos resultados do estudo de Thomsen e Sgrensen (2006), que
apontaram como algumas posses podem fornecer suporte para construcao identitaria devido ao
seu valor simbolico ou devido a capacidade que tal bem tem para oferecer ao consumidor uma
certa experiéncia de si mesmo. Neste estudo as autoras mostram como carrinhos de bebé se
tornam itens fundamentais na construcao da identidade materna de maes dinamarquesas.

Portanto, percebe-se que esta categoria de consumo fornece ganhos simbolicos tanto
publicos quanto privados (THOMSEN; S@RENSEN, 2006). Pdblicos quando parte do
conhecimento comum de uma determinada cultura que mulheres geralmente consomem
determinados itens dessa maneira, e privados quando a partir das proprias experiéncias delas
com este consumo podem se sentir seguras € com maior autoestima.

5.2. Corpos consumidos



Esta categoria corresponde ao consumo de produtos e servigos utilizados na construcao
do corpo desejado pelas entrevistadas, tais como: o consumo de hormdnios, consumos
relacionados aos cabelos, cirurgias plasticas e procedimentos estéticos. Durante a anélise dos
dados, a aparéncia corporal emerge novamente nesta categoria, no entanto percebeu-se a
prevaléncia do aspecto fisico, quando o ator “dispde de pequena margem de manobra: altura,
peso, qualidades estéticas, etc.(...) com o propoésito de orientar o olhar do outro ou para ser
classificado, a revelia, numa categoria moral ou social particular.” (LE BRETON, 2007, p. 77).
E o que é desejavel nesta nova identidade sdo as caracteristicas femininas: seios maiores, menos
pelos corporais, mudanga nos tracos do rosto, cabelos alongados e até mesmo um 6rgao sexual
feminino.

Os temas que emergiram de maneira recorrente sobre o consumo dos corpos, foram
consumo de hormonios e dos cabelos e a marginaliza¢do do consumo.

5.2.1.Hormonios em agao

Analise dos dados indica que todas as entrevistadas consumiram — ou ainda consomem
— hormonios, tais como: anticoncepcionais, bloqueadores de hormdnios sexuais masculinos
(como o Acetato de Ciproterona) e repositores hormonais femininos (Estrell e Estreva gel). A
hormonizagio — prescrita ou ndo — emerge como uma pratica de consumo imprescindivel para
a construc¢do do corpo feminino no primeiro momento. O relato da entrevistada Luana, abaixo,
mostra a percepcdo que ela teve acerca das mudangas no seu préprio corpo apods iniciar a
hormonizacao:

Foi quando comecou ((se referindo a transi¢do)), eu falei pros meus amigos, meus
amigos super me apoiaram. Foi quando eu comecei a pesquisar, comecei a me
informar, comecei a me hormonizar por conta prépria. Hoje em dia eu parei né. Ai eu
ia 14 no endécrino, mas eu parei. A eu comecei a me hormonizar por conta prépria,
ai aquilo dali foi uma realizacgdo, foi assim duma realizagdo! [...] Mas mudou em
relacdo a isso, meu seio, meu quadril... acho que os pelos diminuiram mais, que pelo
na perna cresce né. Diminuiu bastante, demora bastante a crescer. Hormonio ajuda
muito! Muito, mudou muito, meu rosto entdo... Se te pegar uma foto de 15 anos e uma
foto de agora tu fica ((express@o facial de espantamento)). Gracas a Deus, amém
hormonios! (Luana, 24 anos)

A fala acima reflete a opinido da maioria das entrevistadas quando se fala da importancia
do consumo dos horménios e como esta pratica molda os corpos na constru¢do do corpo
desejado, ou seja, indo ao encontro dessa nova feminilidade. Além disso, assim como Luana,
outras entrevistadas reconhecem e enaltecem o processo de hormonizacdo devido ao fato deste
diminuir os abismos e as diferencas entre os corpos masculinos que elas tinham antes e 0s novos
corpos que elas queriam com menos pelos, mais seios, mais curvas, entre outras mudangas.
Assim, para as entrevistadas o consumo de hormo6nio, mesmo de forma irregular, foi o primeiro
passo para esse ritual de mudanca corporal, pois o uso de hormdnio acarretou a construcao de
um novo corpo, um novo eu, uma nova identidade.

Assim, o consumo de hormonios estaria relacionado a um novo corpo e,
consequentemente, a uma identidade de género em movimento, que se constroi e se redefine.
A andlise dos dados também sugere que o consumo de hormonios pode significar mais do que
obter uma aparéncia mais feminina, pois esta relacionado a propria experiéncia de feminilidade
das entrevistadas. A citac@o abaixo ilustra isso quando a informante afirma que sé agora (adulta)
esta passando a sentir o corpo se transformando.

Uma coisa é vocé: “-ah ndo, eu no meu entendimento, eu sou mulher e tal”, mas a
outra coisa é quando teu corpo comeca a sentir isso, quando vocé comeca sentir que
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vocé tem menos energia, quando vocé comeca a ter esse reflexo, e ai vocé comeca a
fazer a... a transicdo e ai vocé passa pelos estagios que vocé deveria ter passado
quando vocé era crianga ou adolescente, entdo vocé passa ja adulta, que € a questio
de sentir dor no peito, enfim... o peito comega a crescer e tal, quando tem umas coisas
que vocé vai passando. (Diana, 37 anos)

Este ponto vai ao encontro de Schouten (1991a), que afirma que na fase de liminaridade
0s sujeitos experienciam e criam novas possibilidades de si mesmos, um momento em que um
“jogo de identidades™ ¢ propiciado através de consumos de bens ou servigos que proporcionam
ganhos simbdlicos ou heddnicos. Além disso, corrobora também com Schouten (1991b), pois
este consumo ocorre como um ato de auto complementagao simbdlica, que ocorre quando
pessoas que estdao insatisfeitas com sua identidade atual e consomem algo especifico para
alcancar a identidade desejivel. Assim o consumo de hormonios e as transformacdes no corpo
das informantes surgem nas falas delas como algo primordial na constru¢@o desta experiéncia
de ser mulher.

5.2.2.Cabelos e feminilidade

Além do consumo de hormdnios, as atitudes das entrevistadas em relagdo aos cabelos —
como comprar perucas, deixar o cabelo crescer, alisar os fios e comprar produtos especificos —
também foram registradas como primeiras praticas ao decidirem iniciar a transicao.

S6 que a primeira coisa que eu pensei quando eu falei assim “- o que que eu vou fazer
pra viver a minha vida?” A primeira coisa que eu pensei foi: “- eu vou deixar meu
cabelo crescer”. Do nada: “- eu vou deixar meu cabelo crescer!” a partir desse dia até
hoje eu nunca mais cortei o cabelo. (Mdnica, 49 anos)

Na fala da entrevistada acima, observa-se como a sua relagdo com seus cabelos mudou
no instante em que decidiu viver a sua vida e se descobriu transexual. O fato de nunca mais ter
usado cabelo curto visava aproxima-la da feminilidade, pois cabelos alongados sdo atributos
performativizados, em sua maioria, por corpos femininos, e corti-lo simbolizaria um
afastamento deste corpo que a entrevistada desejava ter.

O aplique do cabelo talvez tenha sido o momento mais emblematico que eu precisava,
porque meu cabelo ndo tava é... muito comprido e tal. Entdo acho que isso melhorou
um pouco a minha autoestima, minha autoconfianca [...] E porque eu acho que o
cabelo é meio que a marca, né, da feminilidade assim, né? O cabelo, ele... ele diz
muito! (Daiana, 37 anos)

Os relatos acima ilustraram que para as informantes, os cabelos materializam a
feminilidade desejada, e sdo quase imperativos para a constru¢do da identidade da mulher que
desejavam ser. O cabelo e seu consumo representam a adequacdo a uma identidade mais
feminina pretendida, e isso pode ser percebido quando relatam terem deixado crescer, utilizado
produtos capilares, perucas e implantes. Desta maneira, este consumo € utilizado para melhorar
o gerenciamento das aparéncias e para facilitar o desempenho da identidade desejada.

5.2.3.Consumo marginal

Na andlise do corpus de pesquisa, pode-se perceber que de acordo com as restri¢cdes
financeiras vividas por grande parte das entrevistadas ao longo do processo de transi¢do, poucas
tiveram recursos para investirem em cirurgias plasticas, depilagdes a laser ou outros métodos
para adequar sua aparéncia ao corpo desejado. De acordo com a anélise, as dificuldades
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financeiras aliadas a falta de informag@o propiciaram casos de vulnerabilidades presentes no
consumo durante o rito de passagem.

Como visto anteriormente, de todas as praticas de consumo relacionadas ao corpo a
hormonizac¢do é uma das mais imprescindiveis para a constru¢do desse novo corpo. Sendo
assim, muitas entrevistadas tomadas pelo anseio de terem o corpo mais feminino em menor
tempo, relataram ter iniciado a hormonizacao por conta propria com uso de anticoncepcionais:

“se eu ndo tivesse feito o meu tratamento hormonal durante muito tempo talvez eu nao
tivesse alcancado uma feminilidade (...) entdo eu creio que o que mudou minha vida foi ter
comegado o tratamento hormonal mesmo que por conta propria.” (Ariadne, 37 anos)

No relato de Ariadne, ela descreve como o tratamento hormonal — mesmo desassistido
por médicos — foi determinante para o alcance do corpo almejado. Segundo a entrevistada, um
longo periodo de tempo transcorreu até que ela tomasse conhecimento sobre tratamentos
endocrinoldgicos especializados. Ao longo deste tempo a hormonizacdo foi feita de maneira
desassistida, o que sempre envolve riscos a saide. Nao obstante, mesmo reconhecendo os riscos
deste consumo, a entrevistada atribui a ele o alcance de sua meta de feminilidade.

No entanto, como pode-se perceber no relato de Monica, ndo € apenas no consumo de
hormoénios que a vulnerabilidade se faz presente na vida das informantes: “se elas ndo podem
fazer, ndo tem médico algumas até... elas mesmas fazem, cortam, né? cortam os testiculos ja
aconteceu isso, mas eu nao tive isso.” (Monica, 49 anos)

A falta de recursos aliada ao conflito psiquico dessas mulheres transexuais faz com que
elas tentem ajustar a aparéncia corporal com a identidade de género da maneira mais abrupta
possivel, colocando em risco suas proprias vidas. Como se sua existéncia ndo tivesse valor se
ndo fosse na forma desejada.

A busca da feminilidade ela € uma coisa que faz com que vocé a qualquer custo queira
parecer aquilo que vocé € por dentro. Entdo eu nunca tive condi¢des de fazer cirurgias,
né? se eu pudesse eu faria operacdo facial, colocaria silicone nos seios, enfim faria
todos aqueles procedimentos, né. Entdo como eu nunca tive condicdes e vi certas
meninas como eu aplicando silicone injetavel eu acabei também fazendo a mesma
coisa, um pouquinho de quadril um pouquinho de seios s6 que eu ndo.[...] hoje em dia
se eu pudesse voltar atras eu ndo faria, porque? por causa do risco. (Ariadne, 37 anos)

No relato acima fica claro que pelo menos dois fatores de vulnerabilidade estiveram
presentes: a falta de recurso financeiro e a falta de informagdo. O procedimento clandestino e
perigoso era tudo que o dinheiro da informante acima podia pagar naquele momento, pois deixa
claro que se pudesse recorreria a cirurgias plasticas com maior seguranca. Além disso, fica
visivel que as informacdes que a informante tinha eram insuficientes quando ela diz que
atualmente ndo se submeteria a tais procedimentos devido aos riscos.

5.3. Busca de informacao

A liminaridade €, por si s, um momento marcado pelas ambivaléncias e conflitos dos
ritos de passagem (VOICE GROUP, 2010), e esses conflitos, muitas vezes partem dos proprios
individuos em transicdo. Ocorrem incertezas, incipiéncias e medos que s6 sdo atenuados com a
busca por referéncias. Todas as entrevistadas relataram a busca por informacdes relevantes ao
processo de transicdo. E essa busca ocorreu tanto através da internet, quanto por meio da
aproximacao de outras pessoas parecidas com elas.

Eu pesquisei de tudo sobre a minha vida, sobre minha transi¢do (no computador), ai
eu descobri pessoas que passavam pelo mesmo que eu, ai eu descobri o endereco da
minha igreja (inclusiva). Ai, tipo assim, eu nio vivo sem internet! Nao porque eu
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quero fazer amizade, porque ali eu fico sabendo de tudo, exatamente de tudo que eu
quero saber, tudo que me interessa! (Ariadne, 37 anos)

A narrativa acima ilustra como a internet e o computador desempenharam uma funcao
fundamental na descoberta da entrevistada, pois foi através destes meios que ela pode se
conhecer melhor, compreender sua identidade, maneiras de fazer essa transi¢do, locais
inclusivos que ela, até entdo, desconhecia e poderia passar a frequentar.

Entdo €... no primeiro momento eu conheci muitas pessoas pela internet, porque
assim, eu frequentava até locais, né, mas eu fiz amizade com uma amiga de Sao Paulo
pela internet e a gente ficou muito amiga. E ai eu fui 14 em Sao Paulo, visitei ela, a
gente saiu tudo. E af foi que eu tive liberdade com ela para falar sobre esse assunto
[...] Eu tive liberdade de falar com ela e ai ela me auxiliou, né, em relagdo a isso.
(Daiana, 37 anos)

Daiana sinaliza mais uma vez a busca pela informacgao através do consumo da internet,
mas salienta também a relevancia de novas amizades que ja conheciam este universo tinham
passado por este processo de transi¢cdo.

No relato abaixo a entrevistada Luana deixa explicito que o estimulo para iniciar esta
busca por informag¢do partiu do seu proprio descontentamento com seu corpo. Apos isso ela
comeca a explorar este novo mundo e a fazer amizades com pessoas que ja tinham passado pela
experiéncia da transi¢ao.

Vocé nao esta feliz diante do seu corpo, vocé se olha no espelho e vocé ndo se sente
bem, entendeu? Ai com uns 17 anos foi quando eu comecei a pesquisar, entendeu?
Conheci algumas travestis, algumas trans, entendeu? Ai foi quando eu falei assim: “-
ah, vou colocar meu primeiro vestido!”. Af aquela coisa “-vou me montar para sair,
entendeu?”. Af fui pra balada... (Luana, 24 anos)

Notou-se entdo que o consumo de informacdo, tanto por meio das novas amizades
quanto por meio dos meios de comunicagdo é um agente facilitador da transi¢ao de género, pois
diminui incertezas e conflitos durante este momento de intensa ambiguidade. Isso viabilizou,
em alguma medida, um planejamento das estratégias de construcdo identitédria das entrevistadas.
No estudo de Pereira (2009) ocorreu um fendmeno semelhante quando os informantes dessa
pesquisa etnografica — gays masculinos em periodo de transicdo para sua identidade
homossexual — procuraram por informacdes que os fizessem entender quem eles eram e também
a desconstruir quem eles ndo eram. Eles buscaram informacdes de pelo menos duas formas: a
primeira por meio de livros, enciclopédias e da internet, e a segunda indo a locais frequentados
pelo publico LGBT.

6. CONCLUSAO

Este trabalho teve como objetivo verificar e analisar sob um ponto de vista cultural e
simbolico, os tipos de consumo praticados por mulheres transexuais residentes da cidade do
Rio de Janeiro durante a fase liminar do rito de passagem da transi¢ao de género. E da anélise
dos dados emergiram temas recorrentes como o consumo do feminino, o consumo do corpo e
a busca de informacgoes.

O consumo do feminino indicou que as entrevistadas precisaram se reinventar
totalmente em termos de consumo, isto €, tiveram que aprender com a pratica a lidar com esses
novos campos de consumo, para diminuir os abismos entre a identidade real — que elas possuiam
— ¢ a identidade ideal — que elas desejavam alcancar (SCHOUTEN, 1991b). Desta maneira,
corrobora-se com Solomon (1983) que acredita que quanto mais significativa for a transigao,
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maior a probabilidade de o consumo facilitar a passagem para a nova identidade e reduzir
incertezas. Nesta primeira categoria, as informantes puderam negociar identidades e gerenciar
a constru¢do da identidade ideal a partir das posses. Além disso tiveram ganhos simbolicos
publicos e privados.

Do consumo do corpo notou-se que algumas praticas como a hormonizagdo e o proprio
consumo dos cabelos protagonizaram este momento e indicaram uma extensao das identidades
femininas das informantes. No entanto, o contexto sociocultural e situacional revelou também
um lado obscuro do mercado (ANDREASEN; GOLDBERG; SIRGY, 2012) no consumo
liminar, que foi o consumo marginal. Segundo Andreasen, Goldberg e Sirgy (2012), o lado
obscuro do mercado reflete estratégias e taticas que possuem potencial e poder de impacto
negativo sobre o bem-estar dos consumidores e/ou das sociedades que habitam. E isso traz a
tona o fato de que o comportamento do consumidor também interessa ao governo e a
organizacdes ndo governamentais, pois através dele também pode-se explicar quadros de
problemas sociais.

E, por fim, a busca de informagdes foi verificada através da recorrente busca por
respostas por parte das informantes. Seja por meio do consumo dos mecanismos de pesquisa
contemporaneos como internet, computadores, seja pela aproximacao de pessoas com as quais
as entrevistadas tinham algum tipo de identificacdo, como outras mulheres transexuais, ou
pessoas do meio LGBT. E, neste ponto, nota-se um alinhamento com outros estudos de
consumo como o de Pereira (2009), que apresenta como esta busca por informagdes reforgou a
construgdo desta identidade a partir do momento em que os informantes tinham uma referéncia.

Os resultados sugeriram que a mudanca da aparéncia corporal representa um ganho
simbodlico para estas entrevistadas, pois a0 mesmo tempo em que hd um engajamento na
aproximacdo da performatividade feminina, ha também o afastamento de todos aqueles
atributos relacionados aos corpos masculinos. A busca de informacdes, por outro lado, emergiu
como um mecanismo que fez com que as incertezas e ambivaléncias diminuissem,
proporcionando uma atenuacdo dos conflitos internos das informantes e proporcionando
também, uma identificacdo mais positiva consigo mesmas.

Este estudo possui relevancia social e gerencial, pois ao dar voz as pessoas transexuais
em pesquisas académicas e divulgar seus resultados para a comunidade académica, corporativa,
governo e para o publico em geral permitird um melhor entendimento das necessidades destes
individuos por parte das empresas, do Estado e da sociedade como um todo. Ademais, possui
relevancia tedrica uma vez que contribuira para as pesquisas da CCT que abarquem os projetos
de identidade do consumidor, uma vez que a questdo da constru¢do de identidades nas
passagens gé€neros podem proporcionar novas descobertas sobre como os recursos simbolicos
e miticos do mercado operam nesta dindmica de intensa transicdo, descoberta e ambivaléncias.
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Notas:

“Um termo muito amplo para incluir todos os tipos de pessoas trans. Incluindo travestis,
pessoas que usam uma mistura de roupas, pessoas com uma dupla ou nenhuma identidade de
género, e pessoas transexuais. Também € usado para definir uma comunidade politica e social,
que ¢ inclusiva de pessoas transexuais, travestis, e outros grupos de "género-variante" pessoas
como Drag Queens e Kings, butch lesbians, e mulheres “passing” ou masculinizadas.
"Trangénero' também foi utilizado para se referir a todas as pessoas que expressam o sexo de
formas ndo tradicionalmente associadas com o seu. Da mesma forma que também tem sido
usado para se referir a pessoas que expressam o sexo de formas nio tradicionais, mas continuam
a identificar como o sexo do nascimento.” Whittle et al. (2000, p. 85, grifos e tradug¢do nossos)
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